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Abstract: La configuracion de los pactos comunicativos en la historia de la tv uruguaya.
La television llega al Uruguay a fines de 1956. La instalacion de esta nueva tecnologia en

las practicas cotidianas fue un lento proceso en el que dejo de ser “novedad” tecnoldgica,
simbolo de status, para penetrar en la domesticidad de las personas e integrar el tejido de
sus rutinas del ocio. En esa transformacion la constitucién de los géneros televisivos y sus
pactos comunicativos cumplen un papel fundamental. Por ello el propdsito de esta
ponencia es analizar los géneros televisivos en la construccion de la parrilla de
programacion, durante los primeros diez afios de la television uruguaya. La hipoétesis de
trabajo de la que se parte es que en la primera década de funcionamiento de la television en
el Uruguay se configuran los rasgos identitarios mds constantes de la pantalla nacional. Por
otra parte, la parrilla de programacion se construye sobre fuertes lazos con la escucha
radial, y en tensién con las pricticas de lectura de la prensa, entre otras. Es desde este
complejo de relaciones que se definen los nuevos pactos comunicativos. El objetivo es
estudiar como se constituyeron y transformaron, y en ese propdsito, serd necesario abordar

también algunos desafios metodoldgicos.



La configuracion de los pactos comunicativos

en la historia de la television uruguaya.

Rosario Sanchez Vilela

La television llega al Uruguay a fines de 1956. La instalaciéon de esta nueva
tecnologia en las practicas cotidianas fue un lento proceso en el que dejé de ser “novedad”
tecnoldgica, simbolo de status, para penetrar en la domesticidad de las personas e integrar
el tejido de sus rutinas del ocio. En esa transformacion la constitucion de los géneros
televisivos y sus pactos comunicativos cumplen un papel fundamental. Por ello, el
proposito de esta ponencia es analizar los géneros televisivos en la construccién de la
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parrilla de programacion, durante los primeros diez afios de la television uruguaya .

La delimitacién temporal, 1956 a 1966, se sustenta en que se trata de una década
fundacional para la television abierta nacional: en ese periodo quedan instalados todos los
canales, publicos y privados, configurando el sistema definitivo de nuestra television, por lo
menos hasta la llegada del cable. Otra justificacion de la elecciéon del periodo de
observacion consiste en que es un lapso suficientemente extenso para observar la
construccion de la programaciéon desde su etapa inaugural hasta el establecimiento de

definiciones constantes a partir de la coexistencia temporal de los cuatro canales.

La hipétesis de trabajo de la que se parte es que en la primera década de
funcionamiento de la televisién en el Uruguay se configuran los rasgos identitarios mds
constantes de la pantalla nacional. Por otra parte, la parrilla de programacién se construye
sobre fuertes lazos con la escucha radial, y en tension con las practicas de lectura de la
prensa, entre otras. Es desde este complejo de relaciones que se definen los nuevos pactos
comunicativos. El objetivo es estudiar como se constituyeron y transformaron, y en ese
proposito, serd necesario abordar también algunos desafios metodoldgicos, teniendo en

cuenta que los archivos son practicamente inexistentes.

" El relevamiento de datos para la reconstruccién de la programacion en este periodo, fue realizado por Yael
Catéan para su Memoria de Grado en el marco del Programa de Investigacién Medios de comunicacion y
cultura, Facultad de Ciencias Humanas, Universidad Cat6lica del Uruguay.



La configuracién de la programacién en los diez primeros afios de la television
estuvo vinculada no solo al aprendizaje en el manejo de un nuevo soporte medidtico, sino
también en relacion a la ampliacion de canales y de horarios de emision. En el proceso de
construccion de la grilla de programacion en esa década pueden constatarse dos grandes
momentos: una etapa inaugural y monopoélica y otra etapa competitiva en la que se
completa el sistema de tv abierta, con la apertura de los otros tres canales. En 1956 se inicia
Saeta, Canal 10, en 1961, Montecarlo, Canal 4, en 1962 Teledoce, Canal 12 y en 1963

llega la television publica, Sodre, Canal 5.

Se delimitan aqui estas dos etapas, tomando como punto de inflexion la aparicién de
nuevos canales, porque €ste constituye uno de los elementos transformadores de la grilla de
programacion, tanto por lo que implic6 de incorporacion de nuevas tecnologias (por
ejemplo, el video tape), como por lo que supuso en términos de cambio de decisiones en el
canal que dominaba el escenario en los primeros cuatro afios de television en el Uruguay,

el Canal 10.

De la novedad tecnologica a la instalacion del medio de comunicacion.

La etapa que he denominado como inaugural y monopdlica abarca los primeros
cuatro afios de la television en el Uruguay. Las primeras emisiones de Canal 10 se
producen a partir del 7 diciembre de 1956 y el canal despliega su actividad en exclusividad

hasta el 19 de abril de 1961, dia en que comienza a emitir Canal 4.

Esos cuatro afios y pocos meses son los del transito desde la novedad tecnoldgica
hacia la instalacion del medio de comunicacion, lo que supone generaciéon de rutinas de
consumo, insercion en la vida cotidiana y en la domesticidad. El proceso se fue
desarrollando a partir de las préacticas de consumo de otros medios que constituian ya el

repertorio de experiencias medidticas de las audiencias: la prensa, el cine y la radio.

La instalacion de la oferta televisiva y de sus correspondientes televidencias se

realizé en continuidad y tension fundamentalmente con la radio. Algunas de sus fortalezas,



serdn capitalizadas rdpidamente por la television: los géneros que la radio habia
incorporado en las rutinas domésticas constituyeron el nicleo central de la programacion en

los primeros afos de la tv.

Los pactos comunicativos con la television se construyeron a partir de estas
experiencias que integraban el horizonte de expectativas de los potenciales consumidores.
El cine ya los habia habituado al contacto con la imagen en movimiento; los serials, que
formaban parte de la programacién de las matiné en los cines de barrio, también prepararon
el terreno para el consumo televisivo de las series como Lassie o El llanero Solitario. Pero,
mientras que el cine seguird constituyendo una instancia publica, es la radio quien
conquista la entrada al hogar. Sobre ese terreno ya ganado en la esfera privada es que

trabajara la television.

La construccién de la programacién en estos primeros cuatro afios se configura
como una continuacion de las practicas que habian probado su éxito en la radio: la musica,
integrante habitual de la programacion radial desde sus origenes, se integra casi

naturalmente en la programacion televisiva, el humor y el radioteatro.

Es el comienzo de los programas contenedores en los que se incluye la musica y el
humor, articuladas por la figura del locutor que porta desde la radio el estatus de estrella.
Algunos titulos prestigiosos fueron Noches Brillantes de Angenscheidt, Viejo Café del
Centro o Night Club que se mantienen en el aire por varias temporadas. Ademds estaban los
programas estrictamente musicales que pueden tipificarse en dos clases: los que refieren a
la danza y aquellos en los que la ejecucion musical y el canto son el centro. Moulin Rouge,
Luminarias General Electric, Senda de Estrellas Coca-Cola, son algunos de los nombres

mas relevantes.

El tipo de relacion comunicativa con estos programas recrea aquella que habia sido
instalada desde las fonoplateas: el acceso a la imagen del cantante, del locutor, de la actriz

que se admira, pero sobre todo la experiencia del espectidculo en vivo. La toma en directo,



sefla de identidad de la television, es la expansion de esta posibilidad para el gran publico,

con el agregado del traslado del espectaculo al hogar.

Otra de las continuidades con la radio es la relacién entre la produccién y la
publicidad. Como en la radio las agencias de publicidad como Impetu o Imperio son
quienes producen los programas y por ello las marcas son parte del nombre”. Esta conexién
cambiard su naturaleza y con el tiempo las agencias solo distribuirdn anunciantes en la
pauta publicitaria, colocardn marcas auspiciantes de los programas pero no serdn las

generadoras de contenidos.

Esta primera etapa de la television estd signada por experimentacion y modos
artesanales de produccion: una televisién en vivo, con una sola cdmara, desde estudios
precarios, en la que se aprende a resolver los problemas técnicos al aire. La precariedad,
tanto técnica como de la programacién en los comienzos de la television se manifiesta en la

prensa especializada de la época:

“Técnicamente podemos decir que las transmisiones de television de Saeta han ido
superdndose. (...) El horizontal anda menos alocado que al principio: se ha ganado en
nitidez de imagen y el sonido ha mejorado... No seria extraiio que el dia menos pensado
salgamos del trance de las “transmisiones experimentales” para hacer algo mds en serio
que es precisamente lo que estdn esperando muchos cientos de telespectadores. Hasta
ahora lo que se ha podido captar no ha sido ora cosa que peliculas de cine lo que es muy
logico teniendo en cuenta las dificultades de instalacion de un equipo movil (...) si se
decidiera de una buena vez a desviarse de esa rutina diaria de confeccionar los
programas con algunos corto-metrajes bastante baqueteados o con algunos noticiarios

cedidos gentilmente..."”

No obstante lo rudimentario de la programacion, a pocos meses del nacimiento del

primer canal, el nuevo artefacto despierta interés suficiente como para consolidar las

2 Ver CAMPODONICO, M. A., Para triunfar...Sofiar. Luis Caponi, Biografia de un publicista, Montevideo,
2006.
3 “Saeta estd cada dfa mds afilada” Cine Radio Actualidad, 8 de febrero de 1957.



ventas, seglin las declaraciones publicadas en Cine Radio Actualidad de setiembre del
mismo afio se registra una venta mensual de 300 receptores®. Otro sintoma del asentamiento
del nuevo medio lo constituye el cambio de nombre de la principal publicaciéon nacional
destinada a los medios de comunicacién: en el nimero del 1ro de agosto de 1958 pasa a

llamarse Cine Radio Actualidad Tv.’

La configuracion del telenoticiero como género televisivo se produce lentamente y
puede decirse que su ella es fruto de la confluencia de dos elementos: el surgimiento de

nuevos canales y el desarrollo tecnolégico.

Los primeros cuatro afios de la programacion ponen de manifiesto una gran
variacion de horarios y frecuencias para el espacio informativo, lo que evidencia que se
trata de un género que aun no ha encontrado su patrén de emision definitivo. De una
frecuencia semanal en una temporada pasa a emitirse domingos o miércoles en otras, o en

una frecuencia de lunes a jueves o de lunes a sdbados.

La insercion en la rutina diaria que caracteriza al telenoticiero, todavia no se habia
instalado como practica de consumo. La noticia televisada no habia adquirido atn su
especificidad y competia con otros medios: la prensa y la radio. La relacién comunicativa
con el género se construye en pugna con estos dos medios. El hecho de que Radio Carve y
Saeta fueran de los mismos propietarios y que su personal circulara de una al otro,
generaba concentracién y ahorro de recursos: las noticias se redactaban en la radio, con
copia en papel carbénico para ser leidas para la televisién por la noche®. Esto, que podia

ser una ventaja para los emisores, podia ser tedioso para los espectadores.

La noticia emitida en la television ya era vieja a las 22 hs. La prensa matutina y
vespertina, cuyo consumo era bastante accesible para el comuin de los hogares, ya habia

circulado y la instantaneidad de la radio permitia actualizar detalles de la informacion. La

4 «“Peloteando en la tv”’ Cine Radio Actualidad, 27 de setiembre de 1957, sp

* Vidal, Lourdes, En Blanco y Negro. Primeros noticieros televisivos en Uruguay (1956-1970), Memoria de
Grado realizada en el marco del Programa de Investigaciéon Medios de comunicacién y cultura. Montevideo,
Universidad Catdlica, 2005

% Ob cit, pag 44.



television tiene que construir las reglas de juego que legitimen su uso informativo y que la
alejen de la idea de que es “radio con imdgenes”. El género necesitaria del desarrollo de dos

componentes centrales: la imagen y la toma en directo.

Los primeros hacedores del noticiero televisivo, todos ellos provenientes de la radio,
tenian conciencia de la necesidad de la imagen. Es asi que se inaugura en Saeta el
Fotonoticioso”: un repertorio escaso de fotos formaba un archivo al que se recurria para
acompanar la lectura de la noticia. El recurso se traslada también a la emision de las 19 hs.
Noticiero de las dos Avenidas y Casa Soler. Signo de que el género atin estd en formacion
es que todavia no estd consolidada la idea de periodista televisivo o informativista: se lo
sigue llamando “locutor”, figura prestigiada desde la radio. No obstante la figura del
conductor serd clave para la especificidad del pacto comunicativo, como lo sefiala Eliseo
Ver6n: “El noticiero de television marcé muy pronto su especificidad por la aparicién del
contacto: el conductor. Pero en el comienzo se trataba de un conductor que llamo
ventrilocuo.(...) Poco a poco su cuerpo comenzd a existir, a emitir signos, a adquirir
espesor (...) El espacio del contacto habia nacido, y con él, el eje alrededor del cual todo el
discurso vendria a construirse para encontrar su credibilidad: el eje de la mirada, los. ojos-

en los- 0jos.”®

En lo que refiere a los géneros de ficcion, su presencia en la grilla de la etapa
inaugural consiste en peliculas (el nuevo medio se recuesta sobre esa otra prictica de
consumo instituida en el cine), la inclusion del teleteatro, en las diferentes acepciones

heredadas de la radio’, y muy timidamente por las series norteamericanas.

El teleteatro se manifestd6 en su modalidad de “teatro en o por television” con
repertorio de obras de la literatura universal, como el ciclo Teleteatro de El Tinglado, pero

también en su modalidad de ficcion episddica o seriada. Es el inicio de la telenovela y de la

"Bl noticiero duraba 15 minutos y se emitia a las 22 hs. , de lunes a sdbados, salvo los miércoles. Ob cit, pag
44.

¥ Verén, Eliseo, El cuerpo de las imdgenes. Norma, Buenos Aires, 2001, pag 21.

? El término radioteatro se utilizaba para designar tanto emisiones de teatro universal, unitarios o ficcién
seriada propiamente dicha.



comedia familiar: Teleteatro Cardelino, Armando y Josefina, La familia Waldford, son los

titulos mds recurrentes en la programacion.

En cuanto a las series, la primera en emitirse fue Lassie en 1958. Desde entonces la
presencia de series de origen norteamericano ird creciendo. En el balance de programacién

de Cine Radio Actualidad Tv, 1960 es definido como el “afio del serial”:

“Ha sido el afio 1960, por otra parte, un “aiio serial” Las series cinematogrdficas
“importadas” son, en este momento el plato fuerte de muchos televidentes. Desde luego

. .. . . ., 510
entretienen, pero restan trabajo industrial a la television.”

A pesar de que ya aparece la advertencia respecto a la fuente de trabajo, la
expansion mas radical de las producciones extranjeras se producird a partir de la instalacién
de los otros dos canales de la television privada. La televisiéon e vivo y de produccion
nacional son los rasgos que dominan esta etapa. En los afios siguientes se producird un

retroceso en ambas direcciones.

La pobreza de una programacion que no tiene el desafio de la competencia de otros
canales y que tampoco quiere golpear fuertemente a la radio (los propietarios de Saeta lo
son también de Radio Carve), se pone de manifiesto en la queja de Cine Radio Actualidad

Tv:

“Otra semana mds de espera...En el Canal 10 los programas son sumamente
pobres... Ldastima que el Depto . de Cine de algunas embajadas no haya renovado el stock

’a . z .z l] »
filmico para hacer mds llevadera la programacion.

En la misma nota se espera con ansiedad el surgimiento de nuevos canales:

10" “Cuatro afios de televisién en el Uruguay”, Cine, Radio, Actualidad, Tv, enero 1961.
1 «“peloteando en la tv”’, Cine Radio Actualidad Tv. 5 de marzo de 1960



“Se sigue murmurando que en menos de un afio contaremos con tres canales mas...
(...) Si fuera cierto tanta maravilla, los poseedores de aparatos estardn de parabienes y

habrd trabajo para muchos profesionales que esperan la oportunidad”

Algunos temas recurrentes también hoy respecto a la television nacional, estidn
presentes desde estos primeros pasos: el reclamo de espacios didacticos destinados a la
infancia; la queja por la cantidad de publicidad; la critica al aumento de la produccion
extranjera, primero norteamericana y luego argentina, que aumenta con la aparicién de

Canal 4y Canal 12.

“Comenzo la guerra contra las seriales filmadas para television. Deforma nuestro
modo de pensar, nuestro idioma y desplazan, deslealmente, a autores y actores nacionales.
Un candente problema de la television argentina que ya casi lo es también de la

uruguaya.” CRAcutalidad, setiembre 1961.

El impacto de la competencia.

La comodidad de Saeta emitiendo en solitario durante cuatro afios se quiebra. En
ese sentido 1961 puede considerarse un afio bisagra: aparece Montecarlo, Canal 4, en el
aire y su presencia se percibe como amenaza y obliga a un cierto movimiento de

programacion.

El comienzo de la competencia se percibe, por ejemplo en el aumento de los
horarios de noticieros. El Canal 4 se lanza con cinco horarios y empuja una respuesta
simétrica de Saeta. Ambos canales ofrece emisiones en la tarde, sobre las 16hs o las 17 hs.
La tarde no obstante se consolidard como un espacio que privilegia su relacién con el
publico femenino: programas de cocina, de moda y wuna creciente presencia de la
telenovela. La aparicién de un noticiero televisivo en la tarde se verd marcado por la

intencién de privilegiar este vinculo con una versién informativa para la mujer: en Canal



10 se incorpora a la mujer en el noticiero con dos figuras, Vilma Abella y Lilian Davidson

que ademds de aparecer en pantalla, redactaban las noticias'%.

La aparicion de Montecarlo define cambios sustanciales al incorporar el video tape
y equipos técnicos que mejoran las posibilidades de la imagen en movimiento y de las
tomas en exteriores. En otros términos, la television encuentra su lugar como medio
informativo. Quizds el hecho mas representativo en ese sentido sea la cobertura de las
elecciones nacionales de 1962. Para entonces, los tres canales privados, Saeta, Montecarlo
y Teledoce, despliegan su competencia instaurando una de las practicas de ceremonial

televisivo mds arraigadas en nuestra vida ciudadana.

El impacto del video tape, no obstante, afecta a todos los géneros de la
programacion: multiplica la presencia de series norteamericanas, introduce producciones
musicales que ya no se realizan en vivo y desde estudios sino que se compran en el exterior,

programas humoristicos y telenovelas de origen argentino proliferan en la pantalla local.

“Las extraordinarias posibilidades del video-tape han permitido a Montecarlo Tv
Canal 4 ofrecer durante una larga temporada el show “Telestrellas”, recientemente
laureado por la Asociacion de Cronistas de Television al considerdrsele el mejor video-
tape extranjero. Un show en el que actiian figuras de renombre internacional (...) La
expresividad cautivante de Mariquita Gallegos llega cada jueves a las telepantallas, como
asimismo la voz y la plasticidad de Mirtha Legrand que nos entrega la cambiante gama

, ‘g 13
de su linea melodica.”

La tarde es del teleteatro. Esta segunda etapa en la configuracién de la programacion
televisiva define otro aspecto de la relacién con la tv. Reproduciendo la experiencia de la
radio, la tarde se consolida como el espacio del teleteatro. Teleteatro para el hogar, Su
cita romdntica de la tarde, Teatro Palmolive del aire, Teleteatro para la hora del té, Gran

teleteatro Ponds, son los ciclos mds relevantes. Es Canal 4 el que lidera este crecimiento

2 Vidal, L. ob cit, pag 55-56.
' Mundo Uruguayo, 16 de enero de 1963, Montevido, s/p.
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del teleteatro en la tarde y por el que se emite uno de los hitos de la historia del género: en

1964 se inicia la emisién de El amor tiene cara de mujer™.

Los otros tres canales mantienen la presencia del espacio del teleteatro en su
programacién. Sin embargo, es necesario precisar que en este momento de la evolucién del
sistema de géneros, el término teleteatro ain no es sinénimo de telenovela. En la grilla de
programacion esa expresion se destina a designar ciclos de teatro por television (en Canal
10 fueron relevantes ciclos como Gran Teatro del mundo, Gran teleteatro de los sdbados;

en Canal 12 Escenario 12) tanto como a telenovelas propiamente dichas.

Estos espacios, asi como las comedias familiares que también integraban el
repertorio de ficcion, estaban dominados por la produccién nacional, con frecuencia en
vivo. Los actores muchas veces eran los mismos por lo que corrian de unos estudios a
otros, como cuenta Dahd Sfeir'”, una de las protagonistas de ciclos teatrales, pero que

también trabajaba en Montecarlo haciendo la comedia familiar Un ratito con los del 4.

A medida que transcurre la década del 60 los espacios del teatro en television se
reducen y se intensifica la presencia diaria de la telenovela. Si bien todos los canales,
incluso el canal publico, cuentan con el género, claramente es Montecarlo el que se perfila

como el canal identificado con el género y con la incorporacion de producciones argentinas.

La incorporacién de los tres canales consolida el sistema de television abierta
vigente hasta hoy. El impacto de la competencia se percibe particularmente entre los afios
1961 a 1966 y se manifiesta fundamentalmente en la consolidacion del telenoticiero en su
especificidad de género y en el aumento de la ficcion de origen extranjero. La
competencia, lejos de impulsar el desafio de mejorar las producciones nacionales y dar
lugar a una industria de la telenovela, como ha sucedido en gran parte de los paises
latinoamericanos con evoluciones historicas similares —alcanza mirar hacia Argentina y

Brasil- la sustituyé rdpidamente por la inversion de menor riesgo: comprar series

' Telenovela de la autoria de Nené Cascallar que se emiti6 entre 1964 y 1971.
' Entrevista realizada por la autora para la produccién periodistica del programa Confidencias, emitido por
canal 10 y conducido por la periodista Blanca Rodriguez, en 1998.
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norteamericanas, importar las producciones argentinas. Dos tendencias paralelas marcan
la evolucién de la programacion: extranjerizacién  primero, crecimiento de la

programacion de origen argentino, después.
Rasgos identitarios de la television uruguaya: la pantalla como frontera.

La hipétesis formulada en el comienzo de esta comunicacion adelantaba la idea de
que en los primeros diez afios de la television en Uruguay se definen los rasgos que
configuran su identidad, persistente también en el presente. Podria decirse que es una
pantalla multicultural, una televisién con escasa produccidon nacional, esporadica y minima

en lo que respecta a la ficcidn y concentrada en periodisticos de distinta naturaleza.

Uruguay evidencia en la tv abierta su cardcter de pais frontera (que separa y une a la
vez, que vive de manera mds acuciosa que otras naciones la percepcién del “otro”, en
particular cuando éste alcanza escalas mucho mayores)'®. Esta dimensién fronteriza
actualiza al menos una parte de una antigua interpretacion histdrica del pais como “pradera,

9917

frontera, puerto” ' y encuentra hoy problemadtica vigencia a la luz de la observacién de su

pantalla de television.

Vinculado a ello, como un espacio en el que confluyen productos de muy diverso

origen, la pantalla en Uruguay es particularmente multicultural'®. Circulan alli

' Los nifios uruguayos en la escuela aprenden -o aprendian antes de la generalizacién de la TV- que el
Uruguay ‘“es una penillaura suavemente ondulada”, que cabe 15 veces adentro de la Argentina y 45 en el
Brasil. Antes, todavia, aprendian para compensar esa pequefiez sudamericana, que este pais llamado alguna
vez Suiza de América, podia albergar en su espacio geografico a naciones como Inglaterra, Bélgica, Holanda,
todas juntas.

"7 El primer trabajo que sostiene esta hipétesis del pais es el de W. Reyes Abadie- O_ Bruschera y Tabaré
Melogno, La Banda Oriental, pradera, frontera puerto. Montevideo, 1964, Ediciones de la Banda Oriental. El
ultimo que retoma la hipétesis para dar cuenta de los problemas de la integraciéon comercial y enconémica es
Marcel Vaillant, “Pradera, Frontera, Puerto, otra vez” en Cuadernos del CLAEH, Nro 78-79, Montevideo,
1997.

'8 Multicultural en el sentido de que los productos de diferentes origenes mantienen, mdas alld de la
homogenizacién de formatos y neutralizacién de los géneros, las marcas diferenciadoras de las sociedades en
las que se producen y las huellas de sus modos de produccion, ellas también constitutivas de una identidad
cultural: una telenovela brasilera, una colombiana o una mexicana son reconocidas por las audiencias como
productos claramente diferenciados frente a los que activan expectativas muy distintas. Cabe, no obstante,
atenuar el término: serfa mas claramente multicultural si pudiéramos consumir los productos en versiones
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representaciones multiples que forman parte del repertorio de discursos disponibles con que
se teje el sentido comin. Son aquellos actos de la imaginacién con los que se construye la
idea de “lo que somos “y de “lo que son los otros”, las “comunidades imaginadas.” La
pantalla uruguaya es, entonces, un buen campo para pensar estas tensiones entre identidad
cultural e integracién, un dmbito desde donde explorar el concepto de frontera cultural,

entendida aqui como lugar para parecerse y diferenciarse.

Tradicionalmente nuestra condicién ha sido mdas de espectadores que de
productores, sobre todo en lo que a ficcidn televisiva se refiere, pero también en otros
géneros: humor, entretenimiento (concursos y programas omnibus, desde Sdbados
Circulares de Mancera hasta el Show de Don Francisco), pero también periodisticos y /o
infoentretenimiento (Ser Urbano o Caiga quien Caiga). Condicién de espectadores que se
construye, como hemos visto, en la primera década de programacién de la television
uruguaya. Esta caracteristica también estd reflejada en otro de los textos- relato
interpretativo del pais, El Uruguay como problema, en el que Alberto Methol identifica a
“este pais” como “una sociedad de comensales”, que espera, consume, y desarrolla

habilidades para la critica.

Quizas valga la pena ilustrar mds cerca en el tiempo esta condicién de nuestra
programacion, que nos constituye en espectadores privilegiados de las representaciones
culturales que circulan en la tv sudamericana. Si se revisa un periodo de la programacion de
2004' de tv abierta en Montevideo (marzo a mayo, momento de constitucién de la grilla)
se evidencia que coexisten producciones colombianas, venezolanas, mexicanas, chilenas,
argentinas, brasileras y espafiolas en la ficcidn; en entretenimiento, concursos y reality
show, la produccién argentina convive con algin producto de origen espafiol; en los
géneros periodisticos, se registra también algin programa de origen argentino. Esta
caracteristica constante de la tv uruguaya, ha sido levemente alterada en los dltimos afios

por la produccion de cuatro telenovelas, una miniserie (Uruguayos Campeones) y un par de

menos “neutras” en cuanto a lengua, misica, en suma menos contaminados por sus procesos de
comercializacién.

' Tomo ese afio porque en él se exacerba la diversidad de origenes en los programas, al mismo tiempo que la
produccidn nacional parece tener perspectivas de crecimiento.
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ciclos de unitarios en la ficciéon (8 x 8 y Diez Mandamientos). A esto hay que sumarle la
presencia de algunas propuestas periodisticas nuevas (Zona Urbana, Codigo Pais, Dicho y
Hecho, Fuera de Foco, Vidas, Planta Baja, Serd Posible), de diversa naturaleza pero
marcadas todas por la pretension de mostrarse ‘“nacionales”, aunque mdis o0 menos
“provincianas”. El mds antiguo de nuestros canales de television abierta, Saeta Canal 10

fundado en 1956, tiene como slogan en su publicidad institucional “El canal uruguayo.”

Se evidencia asi la contradiccion entre un “nosotros” que se hace visible en el plano
declarativo, y una programacién en la que ese identitario adquiere una expresion minima o

diluida®.

Uruguay retiene y reformula sus condiciones fundacionales: pradera casi desértica,
espacio mitico de los indios y de los gauchos® (los primeros hoy sin imagen; los segundos,
una vez al afio en “La Rural”, siempre televisada) mansedumbre eterna, “amenazada” por
las inversiones extranjeras; frontera, entre un pais que es percibido como actor de politica
inmadura como Argentina, y otro como Brasil, portador de grandes desigualdades sociales
y de democratizacion tardia (también frontera a la que llega la telenovela brasilera y se
consume antes y mas que en la Argentina, en la que se sigue la caida del presidente De la
Rua por television mucho mads intensa y cotidianamente que el impeachment del presidente
Collor o recientes escandalos de corrupcion en Brasil). Y puerto, via de entrada de nuestra
composicion demografica, y de nuestra mixtura cultural (casi todos nuestros antepasados
llegaron por allf), punto al que confluyen todas las redes terrestres de comunicacion, signo
de un pais mirando hacia el exterior, pretension de Montevideo de ser la capital del

MERCOSUR.

% A modo de ejemplo, cada uno de nuestros canales de tv abierta parece tener un “enchufe” directamente
conectado a los grandes canales argentinos: Canal 4 a Telefé, Canal 10 al Canal 13, Canal 12 a Canal 9.

2! La diferencia misma es también mitica e imaginaria: los indios que quisieron o que pudieron, devinieron
gauchos. El gaucho no es una condicidn étnica, salvo para las imdgenes ventiladas en la escuela y los medios
de comunicacién
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