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El siguiente trabajo forma parte de una investigacion mds amplia, tesis doctoral,
sobre la Identidad politica en la provincia de Tucuman en el periodo 1983-2001. En
el presente texto abordamos el regreso de la democracia de la mano del gobernador
electo Fernando Riera y, al mismo tiempo, comparamos la cultura politica de
entonces con la del actual gobernador José Alperovich a partir de material recogido
en el diario de mayor tiraje de Tucumdn, La Gaceta, cuyo origen data de 1912.
Aclaramos, por otra parte, que este diario en la época del gobernador Riera era el
unico de la provincia, por lo cual resulta una fuente insoslayable para indagar en ese
periodo.
Teniendo en cuenta aquellas palabras que expresaba Ricardo Kirschbaum en el
Seminario Internacional sobre Desafios del Periodismo Real, en julio del 2005, que “la
verdad en el periodismo no es la verdad ontoldgica. La verdad en el periodismo es el reflejo

! cuya “exactitud depende muchas veces de la

de la realidad lo mds exacta posible,”
orientacién de los diarios y de la toma de posicién que tienen frente a la realidad™, este
trabajo aborda la realidad esbozada en el diario local como los silencios por parte del

gobernador Riera frente a diferentes acontecimientos que se informan. Asimismo se analiza,

! Mesa redonda 1: “El desafio de la verdad”. Disertantes: Jests Ceberio (Director, El Pafs, Espaia); Ethan
Bronner (Editor Adjunto Internacionales, The New cork Times, EEUU); Ricardo Kirschabaum (Editor
General, Clarin, Argentina). En Seminario Internacional. Desafios del Periodismo Real: los diarios en la
encrucijada del siglo XXI. Buenos Aires. Ed. Arte Gréfico. 2006. Pag.29.

* Mesa redonda “El desafio de la verdad”. Op. Cit. Pag. 29.



comparativamente, lo expresado por el gobernador Alperovich en la prensa, sin embargo,
para este ultimo caso es factible la contrastacidon con otros medios de prensa locales.

Si bien los tiempos histéricos —gobierno de Riera y de Alperovich- son lejanos,
encontramos un hilo o eje de fondo que tiene que ver con la construccién de una identidad
politica particular, capaz de combinar elementos democriticos con otros de indole
autoritaria y por eso la comparacién que seleccionamos. En este trabajo vamos a exponer,
sobre todo, los rasgos autoritarios de ambos gobiernos democraticos que se reflejan en el
diario La Gaceta.

El andlisis se realiza, como dijimos, en base a documentacion periodistica (rastreo de
articulos del diario local La Gaceta y contrastamos con informacién recogida en los diarios
nacionales: Clarin y la Nacion, asimismo se confronta estas fuentes a la luz de bibliografia
referente a la problemdtica de la cultura y de la identidad politica. Lamentablemente, con
respecto a la historia de la provincia en esos afios no hay bibliografia histérica, no pasa lo
mismo con periodos como el del gobierno del ex Gral. Antonio Bussi, fase histdérica que se

estudia en la tesis mencionada.

El concepto “cultura politica” engloba dos términos, “cultura” y “politica”. Segtn el
sentido que se les dé —en un determinado contexto histérico- a ambos serd lo que se entienda
por “cultura politica”. Jacqueline Peschard define a la cultura politica como “los valores,
concepciones, actitudes que se orientan hacia el &mbito especificamente politico, es decir, el
conjunto de elementos que configuran la percepcién subjetiva que tiene una poblacién
respecto del poder.”” Para ella la nocién de cultura politica es tan antigua como la vida
politica misma y abarca la dimension subjetiva de los fendmenos sociales y politicos
(temperamento, costumbres, cardcter nacional, etc.), tiene un componente psicoldgico al ser
“el sistema politico internalizado en creencias, concepciones, sentimientos y evaluaciones

" Abarca “las relaciones de dominacién y

por una poblacién o por la mayoria de ella.
sujecion, las relaciones de poder y autoridad que son los ejes alrededor de los cuales se

estructura la vida politica. Pero no hay que confundir a la cultura politica con

3 Peschard, Jaqueline (2005). La cultura politica democratica. Cuadernos de Divulgacién de la
Cultura Democratica N° 2. En: www.inep.org/diccionarioelectoral/c/culturapolitica. Pag. 2.
* Peschard, Jaqueline. Op. Cit. Pag. 2




“comportamiento politico”, el que es una consecuencia de la cultura politica’. Por otra parte,
cabe sefalar que la cultura politica determina las actitudes e influye en los
comportamientos, a tal punto que “es un elemento central de lo que constituye la identidad
nacional”(’, remarquese “un elemento” de la identidad, y no la identidad misma, como se
sostiene en algunas definiciones.

En cuanto al concepto de “identidad politica”, si bien es una expresion que abarca
dos términos complejos y muy trabajados desde distintas disciplinas: “identidad” y
“politica”, aqui nos vamos a centrar en la caracterizacion que de la expresion compuesta
realiza Gerardo Aboy Carlés para quien, “las identidades politicas son practicas
sedimentadas configuradoras de sentido que definen orientaciones gregarias de la accién a
través de un mismo proceso de diferenciacién externa y homogeneizacién interna.”’ El
Doctor en Ciencias Politicas basa su argumentacion en la teoria postestructuralista del Dr.
Ernesto Laclau, en ese sentido considera que no hay identidad pura, es decir, que la
identidad social no puede estar plenamente constituida puesto que es contingente, muta
constantemente aunque tenga elementos que permanezcan; incluso puede darse el caso en
que una identidad dada se vacie de contenido y sostenga su continuidad como pura

nominacion.

En el marco de un contexto politico nacional liderado por la UCR -Raul Alfonsin
asume la presidencia el 10 de diciembre de 1983- es elegido, en la provincia de Tucuman, el
peronista Fernando Riera quien asume 11 de diciembre del mismo afio. Sin adentrarnos en
la historia argentina de entonces, por los limites de extension de este trabajo, cabe destacar
que “cuando asumi6 el gobierno, el presidente Alfonsin tenia detrds de si una enorme
fuerza, cuya capacidad era aun una incognita: la civilidad, identificada toda ella, mas all4 de

sus opciones politicas, con la propuesta de construir un Estado de derecho... “®

3 Peschard, Jaqueline. Op. Cit. Pag. 3 (no textual)

® Lépez de la Roche. “Aproximaciones al concepto de cultura politica”. En Internet:
www.inep.org/diccionarioelectoral/c/culturapolitica. Pag. 7.

" Aboy Carlés, Gerardo (2001):Las dos fronteras de la democracia argentina: la reformulacion de las
identidades politicas de Alfonsin a Menem. Santa Fe. Ed. Homo Sapiens. Pag. 64.

¥ Romero, Luis Alberto (2006): Breve historia contempordnea de la Argentina. Ed. FCE. Bs. As.




Como primera medida, en el Tucuman de entonces el gobernador electo dispuso, sin
realizar ninguna evaluacion del gobierno nacional de la ex presidenta Isabel Martinez de
Per6n, invitarla al acto de su asuncion puesto que ella acababa de llegar al pais. Se
anunciaba en el diario La Gaceta: “con motivo de la visita de Isabel Per6én a esta provincia,
el préximo 14 del corriente, el gobernador electo, Fernando Riera, cursard invitaciones a los
doce gobernadores justicialistas del pais, para asistir a los actos que se realizardn para
agasajar a la ex presidenta.”9

Ese recibimiento y festejo de y por la ex presidenta, pensamos que es un sintoma de
una identidad provincial, caracterizada ya por rasgos democraticos y autoritarios: Tucumdan
es sede de festejos y no de cuestionamientos, por ejemplo, del papel de Isabel en la
creacion de la Triple A.

A la luz de los acontecimientos recientes, juzgar, luego de 30 afios, el rol de Isabel
de Per6n en el pais de la época, resulta paraddjico que Tucumadn festeje la historia de Isabel
sin cuestionamientos al regreso de la democracia, otro sintoma de una identidad politica
tucumana que tiene gustos por sesgos autoritarios y democraticos al mismo tiempo.

La presente investigacion, como dijimos, intentard hacer una comparacién con el
gobierno actual de José Alperovich en cuanto a las caracteristicas de esa identidad politica
que se fue consolidando a lo largo de la historia provincial. Se coteja ambos gobiernos a la
luz de fuentes periodisticas, teniendo en cuenta que “el relato periodistico es algo méas que
una mera narracion precisa de unos hechos concretos. Es un proceso que se desarrolla a
través del tiempo”'’. Uno de los puntos de comparacién radicard en distintos ejemplos en
los que se refleja la cultura politica que sustenta una identidad hibrida (mezcla de rasgos
autoritarios y democraticos). Otro punto de comparacién es en relaciéon a lo que hoy se
denomina “Marketing politico”, segtn Luis Stuhlman'', consiste en la venta de los
candidatos casi como si fueran un producto de consumo y, con esta estrategia, se deja de
lado la politica de partido. Este uso marketingniano de la politica se realiza tanto para

vender un futuro candidato como para seguir vendiendo el candidato que ha obtenido el

° Diario La Gaceta, 5 de Diciembre de 1983.

1 Jesiis Ceberio, en “Mesa redonda 1: el desafio de la verdad”. Op. Cit. Pag. 39.

"' Stuhlman, Luis (2001): “Marketing y comunicacién de gobierno”. En: De Masi, Oscar Andrés (comp..):
Comunicacion gubernamental. Ed. Paidds. Bs. As. Pag. 71.



poder. Si bien ambos gobernantes —Riera como Alperovich- utilizan esta estrategia para
mantenerse en el poder, durante el gobierno de Riera el marketing politico era rudimentario
(estaba en sus inicios), la politica partidaria tenia connotaciones mas fuertes y la apelacion a
recursos mediaticos era totalmente diferente.

Comenzaremos por analizar las estrategias de ese marketing politico para seguir con
ejemplos que sustentan nuestra hipétesis.

Las estrategias del Marketing empresarial, entendido como arte de persuadir,
trasladadas al &mbito politico es algo nuevo, aunque sus antecedentes pueden rastrearse a la
antigiiedad clésica (griegos y romanos) reflejada en el arte de la oratoria. “Mientras que en
Estados Unidos, y en menor medida en Europa, esta practica tiene varias décadas de
existencia y evolucion, se podria afirmar que la irrupcion del Marketing Politico en América
Latina en general, y en nuestro pais en particular, es un fendmeno relativamente reciente. A
partir de la sancién de la Ley Saénz Pefia (1912), los partidos politicos comenzaron a
ordenar sus campafas electorales sin contar con herramientas comunicacionales ni
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publicitarias demasiado sofisticadas.”

(Coémo funcionaba esta estrategia en la €poca de
Riera? fundamentalmente funcionaba en el campo discursivo, publicado en el Diario Local,
y en el de la propuesta gubernamental, no asi en el terreno de la imagen politica, algo que va
a desarrollarse e imponerse mds adelante, como en el gobierno de Alperovich, marketing
que se reflejard en distintos medios.

En el marco del regreso de la democracia, el tema comin en la mayoria de los
dirigentes gubernamentales era ‘“recuperar el Estado de derecho”, y las instituciones
democraticas que fueron perimidas en la época anterior. Circunscribiéndonos a la provincia
de Tucuman se observa por un lado, un discurso fuerte que busca recuperar lo perdido y
reivindicar los derechos humanos, sin embargo, en la practica politica, hay un cierto
quietismo o indiferencia sobre algunas cuestiones punzantes.

Pongamos algunos ejemplos: en diferentes municipios de la provincia hubo gente

expulsada y otras nombradas para ocupar distintos cargos en tiempos finales de la época del

Proceso. Este hecho lastimaba la ciudadania y en el diario local La Gaceta el intendente

'> Martinez Pandiani, Gustavo (2004): Marketing Politico. Campaiias, medios y estrategias electorales. Ed.
Ugerman. 1? edicién 1999. Bs. As. Pag. 43.



capitalino, Rubén Chebaia, explicaba que uno de los problemas que habia que resolver era
el déficit municipal y la “gran cantidad de nombramientos hechos a ultima hora por la
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administracion del proceso.”

Este hecho no tuvo mayor repercusion ni comentarios por
parte del gobernador Riera.

A pesar de que el gobernador Riera significé el retorno al poder del gobierno
justicialista desalojado en el Proceso (recordemos que el gobernador Amado Juri fue puesto
preso en el 76) muchas expectativas en cuanto a la justicia —en materia de derechos
humanos- quedaron en letra muerta, lo que quedé evidenciado cuando en el diario La
Gaceta se publica el 22 de diciembre, noticias, como la siguiente: “Es horrible reprimir...
Afirmo el ex jefe de policia de Tucumén, en 1973, comisario inspector Héctor Garcia Rey,
designado (actualmente) titular de la policia de La Rioja.” Los dichos del inspector en la
prensa justificaba de alguna manera su accionar, llegando incluso a decir que reprimid, pero
siempre dentro de la ley, porque apartarse de ella representaria un caos, seguidamente
“reconocid ser peronista, se mostré partidario de apoyar en todo sentido la democracia que

. L »l4
se instaurd.”

Nos preguntamos /qué opinaba el gobernador Riera sobre estas declaraciones
y si las promesas que les hizo a las madres de plaza de mayo -dos dias después de esa
publicacién- de “hacer todos los esfuerzos necesarios para que se aclare el problema que
moviliza a los organismos de derechos humanos™'® tenian la consistencia suficiente?. Por
otra parte, no es menos significativo que aquél policia expresara con énfasis que era
peronista.

En su charla con las madres, el mandatario, al mismo tiempo, manifesté6 conocer los
pedidos de las mismas al expresar: “no es la primera vez que estoy reunido con madres de

. . - . . 16
desaparecidos. Desde hace varios afos las recibo en Bella Vista”

. Las madres le piden “la
destitucion inmediata de la plana mayor de la policia y la puesta en comisién de todo su
personal hasta tanto se deslinden responsabilidades.”’” Frente a ese pedido, es notable el

silencio del mandatario con respecto al policia “represor” tucumano nombrado —hacia dos

13 Diario La Gaceta, 10 de Diciembre de 1983.
1 Diario La Gaceta, 20 de Diciembre de 1983.
15 Diario La Gaceta, 22 de Diciembre de 1983.
16 Diario La Gaceta, 22 de Diciembre de 1983.
1 Diario La Gaceta, 22 de Diciembre de 1983.



dias- titular de la policia de La Rioja. El hecho de que Garcia Rey declarara ser peronista ;lo
volvia impune para el dirigente?. A propdsito del tema policial, La Gaceta publicé un
balance acerca de los 100 dias del gobierno de Riera y se menciona que: “mostré una
energia como pocos gobernantes en una purga colectiva en la policia desprendiéndose —
segin se dijo en su momento- de elementos comprometidos en excesos en la lucha
antisubversiva.”'®

Regresando a la temaética de lo que se entiende por marketing politico, segin Martinez
Pandiani el 83 marcé un periodo de inflexion por el cambio de paradigma caracteristico de
la década del 70 en el que habia una centralidad politica de la comunicacion, es decir que
“el paradigma politico era tan poderoso que condicionaba a los medios de comunicacidn,

. ., . . 19
imponiéndoles su ritmos y muchas de sus reglas de juego”

, este es un paradigma
caracterizado por la centralidad comunicacional de la politica, es decir que “los que estan
obligados a adaptarse ya no son los medios sino los politicos.”* En ese contexto, la cultura
politica tucumana del “83 se destaca mucho mas por el discurso plagado de propuestas que
por las imagenes medidticas de su labor. En contrapartida la identidad politica se comienza
a construir alrededor de una idea de disgusto por la indeferencia frente a los mdas variados
reclamos. Un articulo de La Gaceta, sostiene: “Si Fernando Pedro Riera pensd, antes de
asumir que agobiante seria la tarea que le esperaba al frente de la administracién, nunca
supuso que los problemas serian tantos y tan diversos a afrontar con su fragil figura en su
segunda incursién gubernamental.”*!

Aun cuando el marketing politico del gobierno de Riera era primitivo, constituye un
importante forjador de identidad politica puesto que genera un sentimiento ambivalente
(gusto entre autoritarismo y democracia) ya que la democracia se muestra laxa en algunos
aspectos politicos, y rigurosa en el discurso. Citemos algunos fragmentos del primer
discurso de Fernando Riera leido ante la Legislatura: “mi gobierno se desarrollard en un
rigido marco de moral administrativa extirpindose de raiz todo intento de corrupcion,

peculado, negociados o enriquecimientos ilicitos”... el tono de la frase tiene un tinte

*® Diario La Gaceta, 22 de Marzo de 1984.
' Martinez Pandiani, Gustavo. Op. Cit. Pag. 31.
20 Martinez Pandiani, Gustavo. Op. Cit. Pag. 31.
*! Diario La Gaceta, 22 de Marzo de 1984.



autoritario al decir “rigido marco de moral” y al hablar de “una extirpacion de raiz” de toda
corrupcion, sin embargo en la prictica politica se reiteran pedidos importantes al gobierno
debido a la inaccién. Otra frase no menos significativa es este: “un marco de severa
austeridad republicana guiard nuestra gestion. En mi gobierno no habrd cémodos ni
aventureros del pillaje.”

Otro ejemplo que podemos citar es el mutismo en el discurso de Riera cuando se le
repite el pedido de remover a los jueces que habian sido nombrados en la época del Proceso.
Jueces que habian encarcelado al gobernador Amado Juri (pariente suyo), como a otros
dirigentes politicos por ser “peronistas”. El diario La Gaceta s6lo cita la respuesta que el
dirigente le dio a las madres: “Haré todos los esfuerzos necesarios, para esclarecer ese tema
que conozco desde cerca.”*

En materia educativa, como otro paradigma, el “Secretario de Educacién y Cultura
Ricardo Salim, puso énfasis al informar que no exigi6 la renuncia de los conocidos
funcionarios de su drea sino que simplemente, ‘los invitd’ a renunciar.”” Pero, se informa —
mas adelante- que fueron pocos los que aceptaron el convite.

La identidad politica que se construye en el gobierno de Riera se caracteriza por la
cautela frente a temas que tienen que ver con hechos ocurridos en periodos anteriores y su
discurso se adapta al discurso nacional, lo que le permite no perder autoridad atin cuando
deja temas sin resolver. Por otro lado, es notable asimismo la relacion arménica entre
politica y medios, al menos en las palabras de Riera, quien sostuvo: “gobernaré para todos
los tucumanos, con un profundo respeto por la Prensa. Se evitard el desborde que provoca
siempre intranquilidad y zozobra en los espiritus.”**

El gobierno de José Jorge Alperovich (2003 al 2007) se caracteriza por el uso pleno de
la estrategia marketingniana en politica para alimentar una identidad que ya fue construida
por gobiernos anteriores. De esta manera, el gobierno explota la centralidad comunicacional
de la politica a su favor y acomoda los discursos a las imdgenes gubernamentales que

permanentemente se venden. Es relevante observar como los constructores de la imagen del

gobierno alperovichista traen al presente recuerdos del pasado que, la cultura politica

22 Diario La Gaceta, 22 de Diciembre de 1983.
2 Diario La Gaceta, 21 de Diciembre de 1983.
2% Diario La Gaceta, 11 de Diciembre de 1983.



tucumana, aprueba y rechaza para marcar asi una diferencia y mostrarse a si mismos como
los representantes de “la verdadera identidad politica tucumana”. Por ejemplo, de la época
de Riera se recuerda el quietismo, en cambio hoy, de un peronismo renovado, cuyo mévil es
la accién y no la palabra. Pero esto no quiere decir que el gobierno actual ha abandonado
por completo aquella caracteristica politica que promete “hacer”, sino que ahora se ha
comprendido “la relevancia del ‘cémo decir’ como complemento esencial del tradicional
‘qué decir’ o ‘propuesta’.”25 De esta manera se impone el slogan publicitario en distintos
medios de prensa: “estamos trabajando, hay mucho por hacer”, que justifica las promesas
sin cumplir.

El gusto por rasgos autoritarios, caracteristicos de la identidad politica tucumana, se
evidenci6 cuando —en tiempos democréticos- resultod electo un ex gobernador de facto, el ex
General Antonio Domingo Bussi. Esa caracteristica —que analizamos en un trabajo
anterior’®- es reflotada también en el gobierno de Alperovich. Asi de la experiencia del
gobierno de Riera (como de otros gobiernos que aqui no analizamos) se sabe que las
promesas molestan, pero —al mismo tiempo- se reconoce la necesidad de comunicar los
proyectos futuros. En tanto que del gobierno de Bussi se dice que la mayoria que lo voté
trafa a la memoria el recuerdo de “las obras publicas” como el de “un cierto orden
autoritario” de su gobierno de facto, ambas caracteristicas que —argumentaron los votantes a
Bussi- eran necesarias para terminar con los gobiernos corruptos imperantes. Aun cuando,
se demostré —luego- que el gobernador Bussi también era corrupto (cuentas en Suiza, etc.)
en el imaginario colectivo perdura la idea de su “impecable” gobierno de facto. En ese
sentido, el gobierno de Alperovich traté6 de conciliar el gusto por lo autoritario y el
democratico en sus decires y actividades politicas.

José Alperovich, gané las elecciones a gobernador en octubre del 2003 de manera
hegemonica, le gané a una oposicion representada —sobre todo- por el fiscal anticorrupciéon

Esteban Jeréz®’. Y, una vez en el poder, la politica del mandatario se caracterizé por llevar

» Martinez Pandiani, Gustavo. Op. Cit. Pag. 33.

26 Santillan, Maria Josefina: “La construccion de una identidad autoritaria en Tucuman”. En Casali de Babot,
Judith (Dir.) (2006): Los rostros de la exclusion. Una mirada interdisciplinaria. Tucuman. Ed. Fac. de Fil. y
Letras, UNT.

*7 Partido “Frente Anticorrupcién”, que tenfa el apoyo del ARI y de Lépez Murphy. Luego de perder las
elecciones este partido se desarmo y Jeréz se fue al Partido Recrear, donde se postulé a diputado nacional.



adelante un plan vasto de obras publicas en distintos niveles sin dejar de exhibirlo
generalmente en medios tucumanos, por eso se privilegiaron las obras publicas “visibles”.
Pero el afdn de poder lo condujo por el camino de la dominacion politica, modificé la Ley
Fundamental a su favor, a través de una reforma cuestionada en los medios nacionales vy,
poco a poco, fue anulando la oposicidn, la que no pudo ni siquiera expresarse libremente en
los programas televisivos o radiales de la provincia, generalizdndose una censura
subterrdnea. La pregunta que se genera es ;por qué la poblacién no reacciona ante la
peligrosidad de estos hechos? Sencillamente podemos contestar que es debido al marketing
gubernamental llevado adelante capaz de explotar —positivamente- el gusto de muchos
tucumanos por el autoritarismo.

Un ejemplo comun al gobierno de Alperovich como al de Riera es el caso de la falta de
obras publicas que tengan en cuenta viejos problemas que azotan a Tucumén como el de las
inundaciones de verano. El gobierno de Alperovich respondié a las criticas anunciando un
plan de viviendas para los damnificados y una reestructuracién de “aquellas obras que no
son visibles”, sin embargo la accién se concentré en las obras visibles y en repetir —de
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manera constante- “estamos trabajando, hay mucho por hacer”

. En cambio el gobernador
Riera afirmé: “realizaré todo lo que esté a mi alcance para dar soluciones a las familias
damnificadas”®’. Frente a esas palabras, se le hizo notar al mandatario, cuando hizo un
recorrido por Simoca, Monteros y Rio Colorado, que ‘“el rio Valderrama lleva un gran

. o 0
caudal, por lo que se requiere la realizacién de defensas.”

Riera, al respecto contest6 “que
el problema estd siendo analizado por técnicos de Obras Publicas.”' Cabe resaltar que en
cada recorrido realizado por el gobernador era recibido con ovacién por los pobladores
afectados.

La repeticion de esos problemas en sucesivos gobiernos provinciales evidencia una falta

de aplicacion de programas de obras conducentes a solucionar el problema.

2 Estas frases del gobernador Alperovich se repiten en propagandas televisivas como en el diario La Gaceta y
en otros diarios electrénicos e impresos de la provincia.

* Diario La Gaceta, 10 de Marzo de 1984.

* Diario La Gaceta, 10 de Marzo de 1984.

*! Diario La Gaceta, 10 de Marzo de 1984.



CONCLUSION

Teniendo en cuenta la afirmaciéon de que la cultura politica es un elemento que
constituye una identidad politica, ya sea nacional o regional; la provincia de Tucuman se ha
caracterizado por construir, en materia politica, una identidad hibrida, mezcla de rasgos
autoritarios y democréticos a lo largo de su historia. En ese sentido, restringiéndonos sélo al
gobierno de Riera, se observa tanto en su discurso como en su accionar —publicado en el
diario La Gaceta- esos semblantes identitarios, al —por ejemplo- no cuestionar en absoluto el
gobierno de Isabel de Perdn, al no remover los jueces que encarcelaron a Amado Juri, al no
pronunciar palabra sobre los nombramientos —hechos a fines del Proceso- de cargos
publicos (municipios), al no manifestar “si la administracion justicialista se seguird
manejando con miembros del Proceso”32, entre otros. Al mismo tiempo, se manifiesta un
respeto por la democracia al recibir a las madres de desaparecidos; al purgar la dirigencia
policial; al “promover la creaciéon de una comisiéon bicameral de Derechos Humanos, para

33 al invitar a

dar una respuesta a los familiares de los muchos desaparecidos de Tucuman;
los funcionarios del area de educacién - nombrados en el Proceso- a renunciar; entre otros
no citados.

Si el comportamiento politico, como menciona Peschard, es una consecuencia de la
cultura politica, el accionar de Fernando Riera como el de José Alperovich es consecuencia
de una cultura que construyé una identidad hibrida en la provincia. Al mismo tiempo, es
posible afirmar que los comportamientos politicos de los dirigentes nutren y fortalecen esa
identidad. A tal punto que Alperovich puede hoy valerse de las estrategias marketingnianas
para mantenerse en el poder, ser menos cuestionado y satisfacer sus ansias de poder a través
de la habil explotacion de la centralidad comunicacional de la politica. En ese sentido:
expone medidticamente cada obra publica realizada atin cuando hay obras importantes que

no se realizan, lo que se justifica con el slogan “hay mucho por hacer”; modifica la

Constitucion luego de tener una eleccidn constituyente a su favor, para poder ser candidato

32 Diario La Gaceta, 22 de Marzo de 1984
33 Diario La Gaceta, 22 de Marzo de 1984.



durante dos periodos méas (puesto que la reeleccion no tendrd en cuenta el periodo en curso);
cuando se lo cuestiona en cualquier asunto —como el caso de las inundaciones ultimas-

: P = . L5034
Alperovich reconoce que “Tucumén tiene 30 afios de desinversion”

y se defiende con la
frase “nosotros hemos trabajado fuerte, pero nos falta hacer mucho porque hace 30 afios que
no se hizo absolutamente nada en Tucumén™. Sin embargo en esa afirmacién no se
involucra a pesar de que estuvo afectado, politicamente, en el gobierno de su antecesor Julio
Miranda.

Alperovich, a diferencia de Riera, pudo capitalizar las caracteristicas de la cultura
politica tucumana, es decir, los sentimientos y evaluaciones hechas por la ciudadania
tucumana en cuanto a las relaciones de poder e “imponer” (entre comillas porque logra
consenso) sus apetencias politicas. Al mismo tiempo, se logra consolidar una identidad
politica particular.

Frente a la escasa bibliografia sobre la historia de Tucumin —para los periodos
analizados- las fuentes periodisticas resultan imprescindibles para bucear en el pasado. No
obstante, es necesario confrontar la informacién recogida en los diarios con testimonios y
otro tipo de documentacién (bibliografica, legislativa, etc.) a los fines de lograr una mayor
objetividad, porque muchas veces la verdad es tergiversada por “la coercidn, la coaccién y
la manipulacién desde el poder.”*® Sin embargo, para algunos especialistas, esa tensién
entre los medios y el poder contribuye, paraddjicamente, a una mayor objetividad
periodistica puesto que, de lo contrario, “las cosas serian mucho peor y siempre estarian en
consonancia con lo que quiere el poder, es decir, propaganda y no periodismo.” (pag. 29)
Desde nuestro andlisis nos preguntamos si la especializaciéon del marketing politico no

contribuye a estereotipar una identidad politica y a contrarrestar el periodismo a favor de la

pura propaganda.

3 Articulo: “Kirchner analiz6 la situacién de Tucumén y defini6 su plan de ayuda”. Publicado en la pagina
web de la Presidencia de la Nacion, el 17 de Enero de 2007. www.presidencia.gov.ar

3 “Kirchner analizé...”. Op. Cit.

% Kirschbaum, Ricardo en “Mesa redonda 1: El desafio de la verdad”. Op. Cit. Pag. 29.

37 Kirschbaum, Ricardo. Op. Cit. Pag. 29.
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