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PUBLICOS Y 2019/

Se propone indagar acerca de los publicos del circuito indepen-
diente de salas que programan artes escénicas observando ca-
racteristicas y comportamientos propios como practicas y habitos
compartidos por los publicos en los espacios. La salida cultural es
vista como un evento en el que se reafirma la pertenencia a un
espacio de socializacién donde es posible encontrarse con pares,
crear amistades y hasta ligar futuras citas. Pero ;qué sabemos de
los publicos que circulan por las obras y las salas de artes escé-
nicas del circuito independiente? ;Se modificé el habito cultural
durante el confinamiento social? ;Cuantas ganas de volver a ver

, artes escénicas, en forma presencial, tienen las audiencias?

S| BIEN EL CAMPO ESCENICO A TRAVES
DE SUS CREADORXS, GESTORXS Y DUENXS
DE SALAS TRABAJAN ASIDUAMENTE CON

LOS PUBLICOS
(MEDIANTE LA CREACION Y PROGRAMACION
DE OBRAS),

NO SIEMPRE CUENTAN CON INFORMACION,
HERRAMIENTAS O TIEMPO
PARA PLANIFICAR DIFERENTES ESTRATEGIAS
DE GESTION Y DESARROLLO
DE LOS PUBLICOS DE SUS OBRAS Y ESPACIOS
CULTURALES.




Entre agosto y diciembre de 2020, desde la organizacién

cultural

de

la Ciudad Autdénoma de Buenos Aires (CABA), con coor-

dinacién de quien suscribe este trabajo, se realizd una

exhaustiva investigacion cualitativa a los publicos de las

artes escénicas del circuito independiente’. Para eso se

implementaron diferentes herramientas de recoleccion

de informacién que dieron cuenta del

de dichos publicos, asi como también

ESCENA (Espacios Escénicos Auténomos)
es una organizacion artistica/cultural que nu-
clea a mas de 40 salas de entrenamiento y
programacién de teatro, danzas, 6pera y per-
formances de la Ciudad Auténoma de Bue-
nos Aires del circuito independiente y auto-
gestivo. www.escena.com.ar

SOBRE EL EQUIPO: Para esta edicién de

PANORAMA ESCENA, se conformé un equi-
po de cuatro personas, dos miembros acti-
vos de ESCENA y dos con una participacién
externa a la organizacion.
(Escena), sociéloga especializada en organi-
zaciones culturales y publicos. Gestora cul-
tural y actriz. Desarrollé el diseno metodo-
l6gico, herramientas y coordinacién general
de la investigacion. (Escena),
webmaster. Desarrollé el disefio gréfico, la
sistematizacion de la informacion y el flujo de
datos en la investigacion. ,
docente y musico. Aporté una mirada externa
al campo de la investigacién colaborando con
un distanciamiento necesario para abordar la
materia. productora escénica.
Realizé la asistencia general en las diferentes
etapas de sistematizacion de la informacion.
Para ver méas datos sobre la investigacion: ht-
tps://www.escena.com.ar/informe-publicos/



DE AHi SE DESPRENDE
ESTA PUBLICACION CUYO OBJETIVO ES
ACERCAR LOS RESULTADOS
MAS SIGNIFICATIVOS A LAS PERSONAS
QUE TRABAJAN EN EL CAMPO DE LAS
ARTES ESCENICAS, YA SEA DIRIGIENDO,
ESCRIBIENDO, ACTUANDO, DANZAN-
DO, PROGRAMANDO, PRODUCIENDO,
ETC., YA QUE LA INFORMACION
ES UN ELEMENTO CLAVE
PARA DAR LUGAR A ACCIONES
REFLEXIVAS AL MOMENTO DE PENSAR
ESTRATEGIAS.



LA INVESTIGACION CONSTO DE DIFERENTES
INSTANCIAS:

se llevo a
cabo un relevamiento de 600 personas asiduas de la cul-
tura independiente de la CABA. El cuestionario se difun-
dié de manera digital, durante veinte dias en el mes de
noviembre de 2020, por medio de las redes oficiales de
ESCENA y de los espacios nucleados en la organizacion
cultural. Mediante la encuesta, ademas de recolectar in-
formacion clave sobre la caracterizacion sociodemografi-
ca, las practicas y los habitos culturales, se abrié un canal
de comunicacién con las audiencias a través de una pre-
gunta de campo abierto, donde se acopid valiosa infor-
macion. Ademas el formulario contiene un apartado que
da cuenta de la situacién y las practicas culturales de las
audiencias en tiempos de la COVID-19.

se realizaron dos grupos focales de
manera virtual con seis integrantes cada uno. Se conté con
la figura de dos moderadores que solicitaron a Ixs partici-
pantes, a modo de ejercicio, que compartan la experien-
cia de la ultima salida cultural realizada antes del cierre de
los espacios culturales. El se conformé con
personas que van asiduamente a ver artes escénicas, don-
de se indagd y profundizé sobre esta practica, asi como
sobre subjetividades y afectividades ligadas a la salida al
teatro. El se conformé con personas que
van a ver artes escénicas de manera esporadica. Este en-
cuentro nos permitié recorrer la experiencia de diferentes
tipos de salidas culturales e indagar por qué quienes po-
drian asistir con mayor frecuencia a ver artes escénicas no
lo hacen.



PANORAMA ESCENA 2020 - PUBLICO Y AUDIENCIAS ESCENICAS

EN AMBOS CASOS
LA PROPUESTA FUE QUE
LXS PARTICIPANTES NOS
CUENTEN DICHA SALIDA
10 CULTURAL DE ATRAS PARA

ADELANTE, ES DECIR, DESDE
DONDE TERMINARON

LA NOCHE HASTA LLEGAR AL

MOMENTO DE LA ELECCION
DE ESA EXPERIENCIA.




se hizo esta encuesta con
el fin de recolectar infor-
macién sobre las decisio-
nes y las logicas de pro-
gramacién de los espacios,
entendiendo que la pro-
gramacién de una sala es
la otra cara de la moneda
de los publicos. Ademas
se indagd sobre la per-
cepcion que Ixs gestorxs y
duefixs de espacios tienen
de sus publicos.

la capacita-
cién fue sobre la tematica
de publicos, audiencias y
comunidades escénicas,
conceptos claves, herra-
mientas y estrategias de
desarrollo de las mismas.

en diciembre de 2020 se realizé
una charla abierta a la comunidad cultural de modo digi-
tal. Alli se compartieron los datos recolectados mas signi-
ficativos. Al encuentro asistieron referentes y estudiosos
de la materia de la region, lo que permitié un rico didlogo

entre [xs concurrentes.
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FINALMENTE, EL MATERIAL
AQUI PRESENTE PRETENDE
RECOPILAR LOS DATOS MAS
SOBRESALIENTES Y BRIN-
12 DAR UN ANALISIS DE ORDEN

ANALITICO Y SUBJETIVO DE
LA CUESTION, PARA QUE, A
QUIEN LE INTERESE, PUEDA
REPENSAR EL PUBLICO DE
SUS OBRAS.
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¢ QUIENES SON LOS PUBLICOS ESCENICOS?

En la encuesta en la que par-
ticiparon 600 personas, se ob-
serva que el 80% de las perso-
nas relevadas tienen entre 18
y 50 afos de edad, con mayor
tendencia en la franja etaria de
entre 31y 40 anos. Y el 64% se
autoperciben mujeres.

Con respecto al lugar de resi-
dencia de los publicos, se des-
taca una relacién vinculante
entre los barrios seleccionados
y la ubicacién geografica de
las salas de ESCENA. No obs-
tante es importante destacar
que esto no necesariamente
significa que los espacios tra-
bajen con Ixs vecinxs del ba-
rrio y el territorio, sino que, en
principio, esto corresponderia
a que el perfil de los publicos
de las salas es afin a las carac-
teristicas de Ixs residentes de
dichos barrios.

figuran, en dicho orden, en-
tre los mas mencionados de la
Ciudad. Ademas, es significati-
vo el hecho de que el

En cuanto al grado de educa-
cién, la gran mayoria de estas
audiencias tienen altos grados
de estudios en curso o finaliza-
dos y trabajo en la actualidad.
Respecto de su ocupacion la-
boral,

Oficio/labor/ %
ocupacion
principal

® Arte y Cultura

@ Administracion y comercio

@ Profesionales

@ Docencia

@ Servicios

@ Ciencias sociales

® lifiera

@ También soy docente y trabajo en ge...

15Y




Secundario Completo

Estudios oo
realizados o
en curso

Universitario Completo
23.9%

Universitario incompleto o en curso
27.8%

En relacion con sus habitos y
practicas culturales, se destaca
como rasgo distintivo que el 67%
asistio por primera vez a ver una
obra escénica (teatro, danza,
titeres, performance, etc.) a los 6
anos de edad o antes. Y el 26,5%
teniendo entre 7 a 17 anos de edad.

B. Sobre los habitos y practicas
culturales de los publicos

Aproximadamente ¢a que edad fue, por primera vez, a ver una obra de
teatro, danza, titeres, circo, etc?

@ Asisti por primera vez siendo de 6 afios
0 menor
@ Asisti por primera vez entre los 7y 17

afios
“ @ Asisti por primera vez entre los 18 a 24
S ——

afios
@ Asisti por primera vez con 25 afios o
mas
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Se aprecia este dato como un antecedente singular para com-
prender lo que una practica conocida implica para el publi-
co en cuanto a simbolismos, relaciones y vinculos. Ademas,
este dato nos permite reflexionar acerca de la importancia
de la formacién de piblicos, con contenido que colabore
con la incorporaciéon del habito y de la practica de ver
teatro. Su importancia radica, por un lado, en que genera
una cotidianeidad que posibilita la predisposicién a ser pu-
blicos en su adultez y por el otro, en que el teatro es una for-
ma de acercarse al mundo y es facilitador de herramientas,
simbologias, emociones y esquemas de pensamiento que
permiten transformarlo. Otro dato significativo y en relacion
con sus practicas es que el 73% se desarrolla o desarrollo
profesionalmente o de manera amateur en las artes escé-
nicas y que mas del 60% tomé clases o entrené en algu-
na actividad artistica cultural durante la pandemia de la
COVID-19. Estos datos resultan relevantes al momento de
entrelazarlos con sus intereses, gustos y comportamientos
como publico de teatro.




¢Desarrollan o desarrollaron profesional
o laboralmente Artes Escénicas

(Teatro, Danzas, Performance, Artes
Circenses, Opera,

Titeres)?

Actualmente, ¢se estan
capacitando/entrenando/tomando
clases/seminarios de alguna actividad
artistico cultural?

(en modalidad virtual y/o presencial)

No
38.5%

Si
61.5%

17
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Finalmente, acerca de la fre-
cuencia y las elecciones en
sus salidas culturales, ir a ver
artes escénicas es la activi-

dad cultural que mas realiza-
ron durante el 2019, y casi el
50% afirma que su asistencia
fue de mas de una vez por

Las principales elecciones, al
consultarles con quiénes van
a ver artes escénicas, son: con
amigxs, pareja y solxs. Respec-
to de qué hicieron post-obra,
mas del 40% indica salir a to-
mar algo y mas del 35% dice
que salié a cenar.

Estas caracteristicas son ele-
mentos claves para compren-
der que la experiencia de la
salida cultural trasciende el

hecho escénico y constituye
una experiencia de socializa-
cién tanto si se va solx como

Y, asimismo, se refleja en las
voces de Ixs participantes de
los grupos focales:

“Después de la obra
me quedé comiendo
algo con parte del
elenco porque son
todos conocidos”.

Antonella, 37 anos, actriz, Abasto, grupo
focal, 27/22/2020

“Y, después de ver la obra, por lo general nos
vamos a comer, vamos a charlar sobre lo que
vimos, que nos parecio”.

Claudia, 52 afos, actriz, Wilde, grupo focal, 27/22/2020.

focal, 27/22/2020




“Después fuimos a comer, como
siempre. Quedarte charlando
sobre lo que viste, y reflexionan-
do, y disparando cosas de unx,
propias, identificandote con lo
que viste, con qué le paso a cada
una.

Comparando, también. Como una
va viendo muchas cosas, esta la
posibilidad de ir hilando lo que
una va viendo con lo otro, con lo
siguiente, con lo anterior”.

Florencia, 38 anos, sociéloga, San Isidro, grupo focal, 27/22/2020
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Al momento de consultar el medio a través del cual se en-
teran de la oferta cultural,

es la opcién con mas mencionada, seguida de Instagram y
Facebook de amigxs o integrantes de la obra. A la obra, ge-
neralmente, se llega por el intercambio con un otrx que ma-
nifiesta de manera verbal en una conversacion o por medio
de una red social la recomendacién de una obra determi-
AEIeFMEN la jerga del teatro y de las artes escénicas, esta
recomendacion se menciona con la expresién boca en
boca y se reconoce que esta sigue siendo la mejor trac-
cion de un publico a ver una obra. La experiencia incor-

porada y genuinamente gozada, atravesada, conmovida
despertara en otros cuerpos el interés y el deseo por ve
determinada obra.

Facebook de la propuesta o integrantes

¢Cual es el
medio a traves
del cual se
enteran sobre
una obra de
artes
escénicas?

Instagram y mienbros
Recomendacion de amigxs
Newsletter

Medios del espacio (web, redes)
Prensa (escrita, web, redes)
Alternativa Teatral

Otros Sitios

g
=4
o

—
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Otros medios

o

100 200

w
o
o
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o
s}

500



“Enlaprevia, antesde
entrar a ver la obra,
ahi es donde tenés el
boca en boca, si hay
una obra que no co-
nozco y me la nom-
bran dos o tres veces,
listo, la fui a ver”.

Antonella, 37 anos, actriz, Abasto,
grupo focal, 27/22/2020

“También, a veces
por el diario, yo leo
mucho el diario.
Por Radar, Pagina, o
alguna revista que
lees, o por Internet,
qué se yo. Te
enteras, te interesa y
vas. O alguien que te
dice o te invita, mas
que nada eso.

O algun amigo que
actua”.

Cecilia, 40 anos, administrativa,
Tres de Febrero, grupo focal, 27/22/2020

21
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A partir de algunos datos revelados anteriormente, se puede
identificar el ndcleo duro de los publicos y las audiencias de
este circuito como parte de una comunidad cultural, personas
que practican artes escénicas, que trabajan en el campo cultu-
ral y que asisten con una frecuencia alta a ver obras de teatro
y danza. Ademas, se observa una socializacion ligada al en-
cuentro con Ixs otrxs. Ir a ver una pieza de épera o de teatro,
o una performance es un acto que trasciende el mero hecho
del convivio, la expectativa no solo estd puesta en el hecho
artistico sino en la experiencia de la salida cultural, como al
momento del encuentro con Ixs otrxs, las miradas, los salu-
dos, la salida post salida.

“A mi lo que me pasa es que cuando
voy al teatro siempre estoy esperando
encontrarme con alguien que conozco
y, de hecho, me divierte encontrarme

con gente que conozco y quedarme
charlando. La tipica conversacion, ;es-
tas haciendo algo? ;Qué estas hacien-

do? ;Fuiste a ver algo? Esta bueno
para mi el foyer, esa primera parte de
esperar. Ahi es donde tenés las mejores
recomendaciones”.

Antonella, 37 anos, actriz, Abasto,
grupo focal, 27/22/2020.
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“Valoro mucho salir con mis amigos, o mismo
con mi pareja, porque tenemos después esa
posibilidad de poder cruzar cosas y
enriquecer mucho mas la experiencia”.

Emiliano, 43 anos, musico, Nunez,
grupo focal, 27/22/2020

“Y te comés una empanada y te tomas una
birrita y también a veces es bastante
economico, para uno que la economia
a veces le aprieta un poco.

Me gusta encontrarme con amigos”.

Christian, 45 afos, instructor de yoga, Floresta,
grupo focal, 27/22/2020
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Amigxs

¢Gon quien/es
van a ver obras
escenicas?

Pareja

Compafierxs de trabajo

Familiares

Solx

Hijxs

Compafierxs (escénicxs)

Oftras opciones

200 400 600

o

Por su propuesta artistica

¢Cual es la
motivacion
para asistir B e
1 una obra P
esceénica? o verme con amigos

Por la sala - espacio

Otras opciones

o .

200 400 600



Falta de tiempo

¢Cual es el
factor que le
impide asistir
mas a ver
obras de
artes
escenicas?

=

No existen obstaculos

Me gustaria ir mas pero no logro concretar la salida
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o
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¢Cual es el dia favorito amings Mo
para ver artes % 2.2%

Jueves

escenicas? 13%

Sabado
38.9%

Viernes
35.8%
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¢Gomo califican en
general |a oferta de
obras escénicas que vio
durante 2019?

Regular
4.6%
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El teatro suele decir sobre si
mismo que es una gran fami-
lia, en la que Ixs que la con-
orman pueden realizar mas

de un rol en la actividad, es
decir, se puede ser director
de un proyecto, intérprete
en una obra y, otras veces,
Cuando hablamos
del sector escénico, en espe-
cial del circuito independiente,
también llamado autogestivo,
alternativo, under, podemos
observar que se dan relacio-
nes sociales, lazos afectivos y
subjetividades propias de una
comunidad (De Marini: 2010).
En este caso, una comunidad
cultural, la comunidad escéni-
-ME| concepto comunidades
culturales (Cassini: 2018) co-
rresponde en estos casos a
la implicacion de los publicos
con el hecho artistico. Sujetxs
que, ademas de compartir un

interés comun en torno a esa
disciplina artistica, se identi-
ican con relaciones de per-
enencia, apego, solidaridad,
camaraderia, amistad, etc.

En cuanto ala comprensién de
este sector cultural correspon-
diente a lo se puede denomi-
nar el circuito independiente,
se observan determinadas ca-
racteristicas como la presencia
de Ixs artistas-gestorxs, suje-
txs que generan y reproducen
determinados tipos de prac-
ticas, lenguajes corporales,
vestimentas, alimentaciones y
practicas colectivas similares,
es decir, en términos de Bour-
dieu (1998), el campo genera
y reproduce un habitus deter-
mlliElele En este contexto, la
salida al teatro sera una sa-
lida social que trasciende la

relacién produccién-consumo
para identificarse con la de
comunion-rito.
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“Los momentos de la espe-
ra son muy gratos, momentos
que yo anhelo que sucedan.
Porque para mi el teatro es lo
mas importante que hay en mi
vida. Por eso ir a ver una obra
de teatro me genera mucha
ilusion. El caté previo, esperar
a que den sala, la cola, entrar,
esperar, el primer aforo”.

Carlos, 61 afos, director teatral, San Cristobal,
grupo focal, 27/22/2020
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Es como un ritual, una situacion que uno
elige y ese ir a comer después creo que
forma parte del ritual. (...) Y uno también
disfruta de eso, uno va al teatro buscando
un poco eso. ldentificarse o no, disparar
situaciones personales. Casi como que si no
haces eso después, para qué vas al teatro.
Como que te falta eso”.

Florencia, 38 afos, sociéloga, San Isidro,
grupo focal, 27/22/2020



CONTEXTO COVID-19

Desde marzo del 2020 en Argentina y el mundo, los espacios
escénicos estuvieron cerrados la mayor parte del tiempo. No
obstante y pese al cierre de las salas y las diversas actividades
que alli acontecen (funciones, clases, ensayos, encuentros),
el sector ha hecho multiples intentos por generar contenido
y/o reponer producciones artisticas mediante las diversas pla-
taformas de streaming. [EElElelOIe=1l=Iai=TR-=1a =1 M ofeTelpa e [
la digitalizacién cultural cuando este sector mas se ha desfi-
nanciado y pauperizado. Ahora bien, jqué es lo que sucede
desde la perspectiva de los publicos? ;Coémo se vivencié en
el cuerpo la ausencia de la experiencia del convivio?

Durante estos meses, se transtformaron las relaciones de la
audiencia con las practicas escénicas, ya que estas estuvie-
ron mediadas por la tecnologia. ; Co6mo se reorganizaron los
saberes y la experiencia de los publicos? La pandemia est3
mutando los modos de participacion cultural de las perso-
nas. También se estan redefiniendo conceptos como el de la
participacion, que antes se entendia como asistir y que, du-
rante la mayor parte del 2020, se reconfigurd en aplicar. Y, si
bien ya se veia una tendencia significativa hacia el uso de las
plataformas digitales, estas transformaciones en el modo de
produccién, creacion y recepcidn se hicieron mas evidentes.
A primera vista, se observa que venimos de la cultura de la
imagen y vamos hacia la cultura del confort. Es decir, los de-
coros de las vestimentas y preparacion para la salida al teatro
en tiempos de pandemia se han anclado a la comodidad del

31
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hogar, al teatro en pantuflas. El dmbito privado e intimo se vol-
vié el receptorio en donde entrd el hecho escénico.

el lugar comparti-
do pasod a ser, durante estos meses, el ambito privado, como
si fuera un corrimiento de poner el cuerpo por poner la men-
te. También el silencio de las pantallas moviles se ausenta: el
teléfono es alin mas dificil de apagar dentro del hogar, lo que
hace que la tendencia hacia la dispersion y el multitasking sea
ERKeIellgVIsl-ME| tercer tiempo que se genera en el teatro,
asi como también la salida post-funcion, se perdieron du-
rante la pandemia. Es decir, aparece la ausencia del rito
colectivo, compartido. ; Co6mo se genera rito y comunidad
con la ausencia del cuerpo en su espacio de pertenencia?
¢ Es posible reproducir, desde la intimidad de las casas, la
S TE P W EREECERCT TSN Por mas que algunas esca-
sas obras pensadas para el uso de las plataformas digitales
intenten emular algo de la sociabilidad, por medio de salas
de chats, por ejemplo, el cuerpo y el encuentro no generan
el mismo tipo de experiencia como en la presencialidad. La
comunidad virtual no reemplaza el convivio. En términos de
Goffman (2006), se han producido cambios en los marcos de
referencias primarios que posiblemente influirdn en futuros
comportamientos, gestos y practicas. Los elementos prima-
rios de organizacion se han transformado durante la pande-
mia comprendiendo al cuerpo como una trama intensa de
valores, de moral, de principios |égicos instrumentales de la
accion, como asi también de simbolos compartidos. ;Se esta-
ré4 ante un cambio en el uso de las técnicas corporales? ; Habra
nuevos marcos por identificar? ;Habra cambios en los gestos,
en las formas de moverse entre Ixs otrxs, en la distancias entre
los cuerpos?




. Habra un exceso de alcohol en gel? ;Se sentird miedo en la
cercania con otros cuerpos? ; Los saludos seran forzosos entre
codos y abrazos truncados? Pero, también, es posible ima-
ginar el efecto contrario: que una gran fiesta de abrazos se
aproxima, aun con aquellxs medianamente conocidos, como
forma de celebrar el nuevo encuentro. Tal vez, se le dedique
a futuro mas tiempo y atencion a la eleccion de vestimentas
para la ocasion y se le reasigne a la salida un valor extra-or-
dinario y quién sabe alguna que otra nueva practica y gestos
por devenir.
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Desde el lugar del especta-
dorx, como se abordd anterior-
mente, compartir una funcidén
de teatro en una sala no es
solo experimentar el convivio
escénico, sino que también es
compartir un silencio con otrxs,
como al momento que bajan
las luces justo antes de la pri-
mera accion, el aplauso, el rito.
¢ Cuanto quedara de las nue-

as formas y formatos que
estan surgiendo en época de
pandemia? Y en un futuro cer-
cano, ;cémo se recuperara el

inculo con los piblicos y la

confianza en el espacio, en la
?

Serd un desafio del sector (en
medio del desafio mayor de
sobrevivir) generar estrategias
para hacer que esas audiencias
pandémicas no se pierdan. La
incertidumbre del comporta-
miento de los publicos a futu-
ro propone, COMoO Minimo, una
doble lectura: [LJ@TT M ETe [N !
necesidad de campaiias para
recuperar la confianza en el

espacio y la proximidad con
unx otrx; y, por otro, ante la

posibilidad que emerja un
nuevo publico post pande-
mia, incorporarlos de mane-
ra sostenida. La escena, los

comportamientos, la practi-
ca seran un poco diferentes
todo va a permanecer igual







36

PANORAMA ESCENA 2020 - PUBLICO Y AUDIENCIAS ESCENICAS

DATOS RELEVANTES DE LAS AUDIENCIAS
ESCENICAS DURANTE EL 2020

En la encuesta llevada a cabo en noviembre de 2020, se des-
tind parte del cuestionario a la experiencia cultural durante la
pandemia. A continuacion, se presentaran los resultados mas
significativos.

Acerca de si las audiencias accedieron a contenido escénico
por medio de plataformas digitales durante el confinamiento,

Las plataformas mas utilizadas fueron Zoom, You-
Tube e Instagram. Dichas audiencias utilizaron principalmente
computadora (83,5%), seguido de celular (37,6%) y televisor
(25,4%) para dicha practica. También se indagd sobre los pro-
blemas o inconvenientes para ver alguna transmision; aqui, el
32,6% afirma haberlos tenido. Por otra parte, el 65% de las
personas consultadas afirma que a esta modalidad digital les
resultd muy sencillo acceder.
Lo que resulta muy relevante es que

Es posible que este dato esté rela-
cionado con la relacién estrecha de la audiencia con el campo
escénico y dicha practica cultural incorporada, lo que hace
de este un publico exigente. [@J{ZWe EY RT3 111\ AT T2
al momento de consultar sobre las ganas y el interés del
publico por volver presencialmente a la actividad, donde
el 52,7% seleccioné la opcién “Quiero volver ya! No do
mas de ganas” y el 37,4% "Bastantes ganas”.

Acerca de su necesidad de subtitulos de la interpretacién en
LSA o de otros recursos accesibles, el 85,7% afirma que no
prescindié de ellos.







38

PANORAMA ESCENA 2020 - PUBLICO Y AUDIENCIAS ESCENICAS

A NUESTRAS AUDIENCIAS:

¢ En tiempos de
COVID-19, accediste
a contenidos de obras
escenicas?

A NUESTRAS AUDIENCIAS:

¢Desde qué
dispositivo ves los
contenidos?

Celular

Tablet

Computadora

Televisor

Otros dispositivos

100

200

Si

69.8%

300

400




A NUESTRAS AUDIENCIAS:

¢Necesitas de los subtitulos de la
interpretacion en LSA o de otros
recursos accesibles?

Si
14.3%

85.7%

A NUESTRAS AUDIENCIAS / CONTEXTO COVID-19

Esta modalidad virtual les resulto:

Muy sencillo de asistir
Poco sencillo de asistir
Muy dificultoso pero posible

No lo volveriamos a hacer

o

100 200 300

¢ Tuviste algin problema o
inconveniente para ver alguna
transmision?

Si
32.6%

39
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LA PALABRA DE NUESTROS PUBLICOS

Para finalizar, se comparten las frases y reflexiones mas repre-
sentativas y destacadas que nos transmitieron las audiencias
en la encuesta llevada a cabo, a partir de una pregunta abier-
ta para aportes y comentarios.

MUESTRAS DE APOYO:
- Volver es una respuesta politica, aqui estaré bancando los
espacios independientes.

- iEmergencia Cultural YA!

- iVuelvan que los necesitamos!

¢COMO VOLVERIAS A LA ESCENA?

- No vuelvo a espacios cerrados independientes hasta que
esté la vacuna.

- Hay muchas salas en la ciudad muy pequefas a las que aln
con poco publico no irfa, y al aire libre hay cualidades sono-
ras y luminicas que se pierden, tampoco me parece opcién.

- Pienso que habria que volver cuanto antes en condiciones
muy cuidadas.

- Que podamos viajar en transporte publico. Es muy caro ir a
todos lados en remis o taxi, porque no sos esencial.



IDEAS SUGERIDAS:

- Me parece que una buena alternativa seria organizar festiva-
les o ciclos en conjunto con varias salas, o ir rotando por dias,
en algunos espacios escénicos al aire libre que existen en la
ciudad de Buenos Aires.

- Hay que tomar riesgos, artistica y “gestoramente”.

- Modalidad café o restaurante, parejas convivientes o de
contacto estrecho compartiendo butacas.

- Es importante, en mi opinion, entender que es una oportu-
nidad para generar nuevos contenidos y nuevos sistemas de
comunicacién con el publico. Pensar este tiempo como una
nueva realidad y no una nueva normalidad. Es una oportuni-
dad increible para generar nuevos contenidos y oportunida-
des.

- Promociones en precios con subsidio a Ixs actores - actrices
y otros.

- Las dos modalidades, virtual y presencial al mismo tiempo
puede ser interesante y ampliar el publico.
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