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Contribuicao da teoria dos campos para a analise morfolégica da critica
midiatica’

Pedro Paulo Martins Serra?

Resumo

A partir dos anos 1990, a producgao de discurso critico sobre a imprensa, ja existente na
academia, tornou-se uma pratica mais organizada, passando a reivindicar a condi¢ao
de atividade especifica. Inspirando-se na abordagem relacional da teoria dos campos,
este artigo tem como objetivo a analise comparativa da posicdo social da critica
especializada ao jornalismo no Brasil e na Franga. No dmbito desta reflexao, a partir da
analise de dois veiculos de critica midiatica (o Observatério da Imprensa e o ACRIMED),
buscaremos esquadrinhar, estabelecendo relagcbes com propriedades dos sistemas
sociais em que se inserem, as idiossincrasias das trajetérias e critérios de legitimidade

mobilizados por esses agentes.

Palavras-chave

Critica de Midia, Jornalismo, Industria Cultural, Intelectuais, Cultura.

Introdugao

Ao longo da historia da imprensa americana e europeia, 0 métier do jornalismo passou
por significativas mutagdes. De forma geral, o0 mercado contemporaneo de jornais e
revistas caracteriza-se por uma importante segmentacao que se intensificou sobretudo
na segunda metade do século passado. Por meio de sucessivas transformacgdes, os
jornais foram diversificando seu contetudo: grosso modo, aos tradicionais jornais
politicos e econémicos do século XIX sucederam aqueles que passaram a incluir em
suas pdaginas conteudos diversos como os folhetins e, na virada do século XIX para o
século XX, o éxito de jornais de baixo custo, que incorporavam histérias de teor
sensacionalista, transformou profunda e irreversivelmente o mercado. A reportagem,
hoje considerada como um género central no jornalismo, ocupou espag¢o bastante
inferior no jornalismo até a metade do século XX. Se comparado a configuragdes
passadas, o padrao atualmente predominante do jornal diario € o de um produto hibrido
que, gragas a diversidade de cadernos e editorias diferenciadas, condensa géneros
distintos que se consolidaram historicamente em um s6, e assim atinge um publico
ampliado e diversificado que |he garante sua sobrevivéncia econdmica por meio da

venda de espagos publicitarios.




Paralelamente a essa transformag¢do do mercado jornalistico — de constituicdo e, a
seguir, progressiva concentracao de distintos géneros em produtos omnibus a medida
que a atividade entra em uma logica de gestao e concentragdo capitalista — ocorre a
constituicdo progressiva de um tipo de legitimidade propriamente “profissional”. Essa
profissionalizacdo do métier se construiu tanto a partir de um profissionalismo baseado
no dominio de um conjunto de técnicas ensinadas em cursos especializados nas
universidades, como por meio de um profissionalismo vinculado a valores éticos
materializados em cddigos de ética, associados a nogbes de “equilibrio”, “isencao”,
“imparcialidade”, principalmente em paises importadores da cultura jornalistica
anglosaxa. Resulta que, a partir de meados do século XX, o jornalismo, ndo mais uma
simples ocupacgao exercida por agentes que eram sobretudo aspirantes a uma posi¢ao
no campo politico ou literario, mas doravante uma profissdo em si, buscou impor-se
como uma atividade autébnoma?, codificada e protegida por critérios de legitimidade

profissional.

No entanto, essa legitimidade propriamente profissional - que os proprios jornalistas
progressivamente passam a promover - ndo & capaz de dirimir as controvérsias e
disputas que envolvem o exercicio da profissao, pois o exercicio da profissao, apesar
de ser apresentado pelos profissionais como codificado e profissionalizado, envolve
inevitavelmente determinados posicionamentos politicos e visdes de mundo. A proépria
elaboragao de um conjunto de “normas” ou “valores” definidores da profissdo estabelece
um referencial para que o trabalho jornalistico seja avaliado e criticado, dentro e fora da
profissdo. Assim, a producao de discursos criticos sobre os grandes meios de
comunicagao e os jornalistas, ja presente na academia — embora frequentemente sob
uma forma normativa e pouco empirica - € em movimentos sociais — sob formas mais
ou menos difusas e esporadicas —, tornou-se, nos anos 1980 e 1990, uma pratica mais
organizada*, chegando a reivindicar a condigdo de atividade especifica®. Mas quem é o
especialista cuja fala sobre os meios de comunicacdo e o jornalismo é, em alguma

medida, reconhecida, e qual o fundamento deste reconhecimento social?

No ambito deste artigo, parte-se da analise morfolégica de dois veiculos de “critica de
midia”® - o Observatério da Imprensa no Brasil, e o ACRIMED na Franga’ - a fim de
explicitar os contornos, especificos de cada caso, da relagao entre esse tipo de critica
€ 0s espagos sociais da academia e do jornalismo. Recorre-se a abordagem

comparativa com o propésito de observar a forma especifica que reveste fenébmenos




sociais similares em casos notadamente distintos, e assim permitir um olhar distanciado
das idiossincrasias de cada caso, ou seja, de uma “realidade invisivel, que ndo podemos
mostrar nem tocar, € que organiza as praticas e as representagcdes dos agentes”
(Bourdieu, 2004, p. 24). Pensamos que, ao enfatizar o vinculo de dependéncia das
diversas posigboes especificas seja umas em relagao as outras, seja em relagdo ao
campo dentro do qual se encontram, seja em relagdo a outros campos sociais, a teoria
dos campos mostra-se particularmente proficua para abordagens comparativas (ver
Benson, 1999).

O objetivo deste trabalho é investigar a morfologia social dos agentes dedicados a esta
forma contemporanea de “critica de midia” noticiosa especializada em dois paises de
tradicdo intelectual e politica bastante distintas - o Brasil e a Francga - a partir de uma
analise da trajetoria e posicao social dos agentes em questdo. Se retemos a trajetéria e
posicdo social desses agentes no ambito desta reflexdo, € por pensarmos que na
disputa pela imposi¢cdo de uma viséo legitima, no nosso caso, a definicdo do ‘bom
jornalismo’, “[...] a eficacia simbdlica das palavras se exerce apenas na medida em que
a pessoa-alvo reconhece quem a exerce como podendo exercé-la de direito” (Bourdieu,
2008). A analise de trajetorias nos permitira abordar, comparativamente: 1. Os critérios
de legitimidade que subjazem tais praticas; 2. As propriedades dos espagos sociais em
que esses agentes circulam; e 3. A relacédo entre as profissbes intelectuais, como o

jornalismo e a pesquisa académica, e esses espacgos de critica especializada.

Uma vez que esses aspectos estdo relacionados a idiossincrasias dos sistemas sociais
em que se encontram - como a autonomia relativa dos métiers intelectuais em relacéo
aos espacgos de consagracdo da industria cultural -, a interpretacdo da analise
morfologica deve levar em conta propriedades mais gerais dos dois sistemas, ou seja,
buscar uma compreensao das razdes socioldgicas sobre as quais essas especificidades
se sustentam. Entendemos que singularidades que caracterizam os dois casos
analisados neste trabalho n&o inviabilizam a analise em perspectiva comparativa, desde
que mantenhamos em mente que:

[...] a comparagéao so6 é possivel entre sistemas e que a pesquisa de equivalentes diretos

entre tragos isolados, sejam eles diferentes a primeira vista, mas “funcional” ou

tecnicamente equivalentes [...] ou nominalmente idénticos [...] arrisca-se a uma

identificacdo indevida de propriedades estruturalmente diferentes ou a distingdo

equivocada de propriedades estruturalmente idénticas. (Bourdieu, 1996, p.18)




Mais do que isso, como diz John B. Thompson em prefacio a publicagdo Langage et
Pouvoir Symbolique, que reune textos de Pierre Bourdieu:
As préticas e as percepgbes particulares deveriam entao ser compreendidas ndo como
o produto dos habitus mas como o produto da relagao entre, de um lado, os habitus e,
do outro, os contextos sociais especificos ou 0s “campos” nos quais os individuos agem.
(Bourdieu, 2001, p. 26. Tradugéo do autor)

Desta forma, as propriedades observadas no que diz respeito a posicdo social e
disposicdo especifica dos agentes inseridos nos espagos da critica de midia serao
interpretadas a luz das configura¢gdes mais gerais dadas pela estrutura dos campos
sociais em relagao as quais as ditas posi¢coes serdo aferidas. Portanto, a analise da
posicao social especifica dos referidos agentes servira, a posteriori, a uma interpretagao
das relagdes mantidas entre os campos jornalistico e intelectual. Em outras palavras, o
espaco social dos agentes produtores do chamado media criticismo — ou “critica de
midia” - sera mobilizado enquanto l6cus de analise comparativa das relagdes entre os

referidos campos.

Morfologia da critica de midia noticiosa. Distintas configuragcées sociais de uma
expertise

Nossa analise se concentrara, para o caso brasileiro, no caso paradigmatico do
Observatoério da Imprensa (Ol), criado em 1996. Além de ter se caracterizado pelo apoio
generalizado dos grandes veiculos de imprensa ao governo de Fernando Henrique
Cardoso - empossado em 1995 - a década de 1990 foi um momento promissor para
investimentos publicitarios: a taxa de penetracéo da televisdo nos domicilios brasileiros
atingia valores bastante elevados?®, e o total de investimentos publicitarios mais que
dobrou no pais de 1990 a 1995°. Esta década foi também o auge dos programas
bastante criticados, ditos “popularescos”, na televisao, veiculo que concentra pelo
menos metade dos investimentos publicitarios no pais. Diante disto, em circulos de
militantes e intelectuais de esquerda, dos quais vieram n&o poucos dos membros do Ol,
nutriu-se uma insatisfagcdo em relacdo aos grandes grupos de midia. Concebido na
continuidade do Laboratério de Estudos Avangados em Jornalismo (LabJor), criado em
1994 na Unicamp, cujos idealizadores foram Carlos Vogt'?, José Marques de Melo'! e
Alberto Dines, o Ol surge dentro deste contexto de crescimento da televiséo,
segmentacao do publico entre canais abertos e canais por assinatura, e amplo
alinhamento dos grandes grupos com o presidente que derrotou Luiz Inacio Lula da
Silva no pleito de 1989.




Tendo sido, ja nos anos 1970, autor de uma coluna de critica de imprensa na Folha de
S. Paulo - “Jornal dos Jornais” —, Alberto Dines torna-se o principal responsavel pelo
Observatorio da Imprensa (Ol)'? que, embora tenha contado com o patrocinio de
financiadores como a Ford Foundation, enfrenta uma escassez de recursos a partir de
2015. No que diz respeito ao conteudo propriamente dito, embora o Ol apresente-se
como uma iniciativa que pretende acompanhar o desempenho da midia brasileira e
tenha se consolidado como um espago de acolhimento de artigos acerca de temas
relacionados as midias, € notavel que a diversificacdo de seu conteudo extrapola essa
visada. Com efeito, ha uma significativa incidéncia de textos ensaisticos e tedricos e,
sobretudo, uma recorréncia de temas de interesse especifico das catedras de
comunicagao como a divulgacao de eventos e premiacdes de entidades vinculadas aos
pesquisadores em comunicacgao, proximas, inclusive, ao polo comercial de produgao
cultural como a INTERCOM ou a SBPjor'3. A trajetéria dos colaboradores do Ol deixa
entrever a relagdo do Ol com determinados espagos empresariais dominantes no campo

jornalistico™:




Colaboradores™ Textos Trajetoria (nao exaustiva)
publicados
Alberto Dines 1810 Editor-chefe no Jornal do Brasil, Diretor da sucursal da Folha de 5. Paulo
(1996 - 2013) do Rio de Janeiro.
Maure Malin (1996 823 Redator em O Globo; redator e editor em
- 2014 Jornmal do Brasil. Escritor. Exilado duranis a ditadura.
) Trabalhou na Folha de 5. Paulo, foi Editor executivo na Revista Imprensa.
Luiz Egypto (1956 127 Formado em jornalisme, tem mestrado em histdria. Foi
-2018) profeszor de jornalismo.
- . &3 Fnrmgdﬂ em Ciénpigs da Cunjun_icar;ﬁu:-. ..Im.'nalist& n'c Globo, Gazeta e A
Victor Genfilli Tribuna. . Participou da criagde da SBPjor. Fundador da RENO('S.
(1897 a 2015) Profezsor e coordenador do curso de u:ﬁ-:umuni::agﬁﬂ zocial e jornalismo da
UFes'".
Formado em Jornalismo & doutor em Comunicacdes. Corregpondente
Carlos Eduardo 23 internacional, editor, secretario de redacdo, diretor adjunto de redacéo e
Lins da Silva ombudsman da Folha de 5. Paulo. Professor no Institute de Relagies
(1987 - 2018) Intemacionais da USP'™.
Luiz Mazzif (2001 a 120 Jornalista. Membro do Conselho editorial & diretor da sucursal de Brasilia
2015) da Folha de 5. Paulo; Editor-assistente na Veja; pauteiro e chefe de

reportagem no Jornal da Tarde; apresentador na TV Gazeta e TV Brasil;
Comentarista Econdmico da Rede Bandeirantes e da TV Cultura; fundador
do jornal eletrénico GGM.

Luciano Martins 1828 Formado em jornalismo, mestre em Comunicacdo. Editor executivo do
Casta Estadode 5. Paulo, trabalhou na Agéncia Folhas, Abril Cultural & Veja;
(2003 - 2015) Aprezentador do Ol na radio.
Luiz Antonio Formado em Histdria. Trabalhou na Folha de
Magalhies (2004 - 831 5. Paula (1995-88), Editar adjunto doCorreio da Cidadania e editor
2010) executivo do Ol (2000- 2010).
Carlog Castilho 4E66 Diretar de jornalizmo na Rede Globo 2 cargos de direcdo no Jornal do
(2004 - 2013) Brasil; foi correspondente internacional e Diretor do OL
. . Formado em Jomalismo e Ciéncia da Comunicacdo no Institut Francais de
Rui Martins (2004 g4 Presse, na Franga. Trabalhou na CBM e no Estado de 5. Paulo, exilou-se
8 2013) na Europa.

L Formado em Jornalismo, Linguistica e Ciéncias da Comunicacdo.
R':'El_e"":' ) &1 Professor de dizciplinas relacionadas a jornaiismo, &tica jornalistica e
Christofoletti (2004 critica de midia na Universidada
g 2018) Federal de Santa Catarina

o Doutor em Comunicacdo. Professor. Editor, Correspondente Internacional

Caio Tulic Costa £l e Ombudeman da Folha de 5. Paulo. Fundador do portal UOL e da
(2005 - 2018) plataforma de monitoramento digital
Torabit.
Eugenio Bucei 155 Jornalizta, formado em Comunicagdo Social e Direito pela USP. Foi

Diretor da revizta Super Intereszante, Quatro Rodas, & da Radicbras.
Toma-ze Diretor do Curso de Pos-Graduacdo em jornalismo da ESPM.
Entre outros veiculos, paszou pela Folha de 5. Paulo, escreve no Estado
de 5. Paulo, Epoca.

(2006 - 2018)

Guilherme Scalzilli 23 Formado em Historia. Colaborador da Garos Amigos.
{2007-
2018)
Matalia “Wiana 19 Jornalista. Comeca na Carog Amigos. Co- fundadora e co-diretora da
(2003 - 2018) Agéncia Pablica de Jornalismo Investigativo.

Tabela 1. Trajetéria dos principais colaboradores do Ol.

Dentre os autores com maior quantidade de artigos veiculados pelo Ol que pudemos
identificar, destacam-se casos que, como o de Eugenio Bucci'® — embora este, de certa
forma, singularize-se em relagédo aos outros pelo fato de ainda escrever para o jornal
Folha de S. Paulo -, tiveram atuacdo como jornalistas em grandes veiculos de
comunicagao e encontram-se ja afastados da atuagao profissional e sdo - ou foram -
professores universitarios na area de jornalismo e ética jornalistica: Alberto Dines,

Carlos Castilho, Luiz Egypto?°, Carlos Eduardo Lins Da Silva e Caio Tulio Costa - os




dois ultimos ocuparam o cargo de ombudsman da Folha de S. Paulo. Outros destacam-
se sobretudo pela carreira jornalistica, por terem atuado em grandes veiculos de
imprensa: Mauro Malin, Luciano Martins Costa, Luis Antonio Magalhaes, Luis Nassif,
Rui Martins. Esses resultados sugerem que se trata, portanto, de um espago social
préximo a profissao, reprodutor, em alguma medida, de uma doxa profissional, haja vista
que compartilha dos mesmos critérios de consagracéo das posi¢cées dominantes da
profissdo?'. Ndo raramente, a notoriedade de que gozam estéa vinculada a participagédo
em momentos chave da histéria da imprensa brasileira como as reformas
modernizadoras das redagdes dos jornais e ao pertencimento a circulos de esquerda,
notavel, por exemplo, por meio de atuagdes profissionais de resisténcia a censura da
ditadura militar?2. Outros colaboradores, como Rogério Christofoletti e Victor Gentilli,
cuja colaboracéao se intensifica no decorrer das duas primeiras décadas deste século,
apresentam trajetéria distinta: sem passagem pelas grandes empresas de
comunicagao, suas trajetorias sdo mais exclusivamente construidas no espaco

académico da area dos estudos em comunicagao.

No caso francés, a principal organizagéo de critica de midia - o “A¢&o-Critica- Midias”
(Action-Critque-Médias — ACRIMED) - apresenta-se como um espago de encontro entre
saberes profissionais, teéricos e militantes para uma critica “radical” que emerge na
efervescéncia do movimento sindical francés de 1995. A cobertura jornalistica deste
movimento foi alvo de criticas pela maneira como os grevistas foram retratados pelos
grandes veiculos jornalisticos, o que motivou a participagdo de Pierre Bourdieu em
Arréts Sur Images, um programa de analise de imagens midiaticas da emissora publica
de televisao France 5. O ACRIMED foi co-fundado em 1996 pelo militante comunista e
professor de Ciéncia Politica Henri Maler e pelo sociélogo, - préximo de Bourdieu -
Patrick Champagne, entre outros. Enquanto o principal observatério midiatico brasileiro
parece ter sido criado principalmente gragas a uma iniciativa de natureza universitaria
por parte de instancias do campo de pesquisa em comunicagao em crescimento com
grandes parcerias institucionais e com profissionais consagrados em veiculos de
imprensa de destaque, o ACRIMED parece ter se viabilizado a partir de uma mobilizacao
militante em torno de um tema cuja relevancia publica e politica encontrava-se mais
consolidada?® e da colaboragdo de académicos consagrados oriundos das ciéncias
sociais?*. Seus encontros bimensais (chamados jeudis d’ACRIMED) servem de espaco
para debates com jornalistas de veiculos de esquerda e para a divulgacéo e debate de

publicagbes de socidlogos, cientistas politicos e economistas dedicados aos estudos




dos meios de comunicagao e do jornalismo. A associagao se posiciona ndo apenas em
questdes relacionadas aos meios de comunicagcdo, mas de maneira ampla sobre a
agenda politica e social francesa. O tipo de “critica” proferida por agentes ocupando
posi¢cées dominantes no campo jornalistico, como é o caso dos ombudsmen, tem um
aspecto protetor dos alvos de seu discurso — nas palavras do ex-ombudsman do Le
Monde: “Os jornalistas trabalham na urgéncia, sdo naturalmente muito sensiveis a
criticas formuladas friamente e expostas em praca publica. Sabendo e compreendendo
isso, eu evito citar o nome dos autores dos artigos criticados” (Solé, 1999). As
disposicoes especificas dos agentes que publicam no ACRIMED, que ndo hesitam em
criticar jornalistas nominalmente, parecem ser de outra ordem. Esses agentes mobilizam
uma estratégia de legitimacdo intelectual propriamente sociolégica, de corte
bourdieusiano, menos afeita a illusio caracteristica das posicbes dominantes do campo
jornalistico. Em relacdo a acusagdes de praticar uma critica ad hominen, Henri Maler
responde: “em que seria improprio referir-se a pessoas, ndo pelo que elas sao
individualmente, mas pelo que elas revelam ou representam socialmente? [...] € um
publico-alvo por causa das relagdes de poder e de dominagdo que eles revelam e
reforcam” (Ouardi, 2010, p. 4, tradugédo do autor). Isto, dentro do contexto francés de
maior acolhimento midiatico e politicizacdo de questbes acerca dos meios de
comunicagdo e do papel do jornalismo, resulta em ocasiées de interlocucdo do
ACRIMED com alguns agentes dos mundos politico e jornalistico. As relacdes de
membros do ACRIMED com o deputado europeu pela plataforma politica Front de
Gauche, oriunda da ala esquerda do Partido Socialista, Jean Luc Melenchon, candidato
a presidéncia pela plataforma La France Insoumise?® em 2016, € um exemplo disso. No
que concerne interlocugdes com o mundo jornalistico, convém apontar os embates entre
Henri Maler e Laurent Joffrin, editor-chefe do jornal de esquerda Libération. Estes
podem ser ilustrados pelo debate travado entre eles em um programa da emissora de
radio publica Radio France Culture®, pelos artigos de Maler direcionados a Joffrin?” e
pela publicagdo de um livro de criticas a “critica de midia” — Média-Paranoia - escrito
por Laurent Joffrin (2009). No que diz respeito ao caso brasileiro, tanto na interlocucao
de Dines com os convidados a extinta versao televisiva do Observatério da Imprensa,
quanto na relagdo de Dines com Otavio Frias Filho, por exemplo, observa-se uma
relagdo de proximidade na qual criticas dao lugar a mutuos elogios?®. No caso francés,
os resultados da analise morfolégica apontam para a existéncia, dentro desse tipo de
critica especializada que emerge no final do século XX, de espagos sociais externos a

profissdo ou as formagdes ao jornalismo e frequentado por especialistas oriundos de




areas de conhecimento como a sociologia, a ciéncia politica ou a economia.
Diferentemente dos principais promotores dessa critica no caso brasileiro, a trajetéria
tipica desses agentes nao se caracteriza pela passagem por cargos de comando em
empresas dominantes no mercado. De forma mais proxima ao caso de alguns agentes
que passam a publicar no Ol a partir de meados da década de 2000 e que compunham
a redacgao da revista Caros Amigos, os membros do ACRIMED, tanto em seus primeiros
anos como em momentos posteriores, apresentam colaboragbes com veiculos
jornalisticos que ocupam uma posi¢do mais heterodoxa no campo jornalistico em

relagdo aos grandes veiculos, como o Monde Diplomatique?® e o L’Humanité°.

Colaboradores Publicagtes Trajetoria (ndo exaustiva)™
Henri Maler {1957- 865 Professor de Ciencias Peliticas (publicou no Monde
2018) Diplomatique) Diplomado em Filosofia & Sociclogia (IEP

Pariz). Dirige revista Contretemps, € membro do comité
de redagdo de Sociétés contemporaines

Ugo Palheta (1997 - 31 Sociologe proximo de Pierre Bourdieu, com vasta
2015) producdo académica. Conduziu grupo de pesquisas
sobre jornalizmo no Centre de Sociologia Europeia.
Participou da criagdo do ACRIMED. Publica no Monde
Diplomatique.

Pafrick Champagnes 3z FPublicou no Monde Diplomatique

(1999-2017)

Pafrick Lemaire {2002- | 51 Fublicou no Monde Diplomatigue

2005)

William Salama (2002- | 97 Freelancer em Syndicalism hebdo, Cfdt Magazine e
20123 Analyse Media

Philippe Monfi {2003- |23 Publicou no Monde Diplomatique

2006)

MathiasReymond 18 Professer de Ciéncias Econgmicas (publicou no Monde
{2004 — 2018) Diplomatique)

Milz Solari (2005-2018) | 7 Farmado em Ciéncias Poliicas pelo IEF* Rennes

(2002). Publicou no Le Monde Diplomatique,
Altermondes, Politis Regards

Gregory Rzepski (2006 | 258 Publicou no Monde Diplomatique Rennes.

—2008)

Marie-tnne Boutoleau | 43 Freelancer em Rue 3% e Temoignage Chretisn.

(2007 - 2010)

Frederic Lemaire 52 Doutor em Economia. Membro do Attac Doutor em

(2009 —2018) Ciéncias Politicas.

Julien Salingue {2010 - | 157 Professor de Sociologia, Relacoes Internacionais.

2017) E;pecialigta da Palestina. Publicou no Monde
Diplomatique

David Garcia (2010 - 20 Publicou no Monde Diplomatique

2018)

Blaize Magnin (2012 - | 100 Doutora em Sociclegia Politica pela Paris X. Publicou no

2018) Monde Diglomatique

Denis Souchon (2015 - | 58 Publicou no Monde Diplomatiqus

2018)

Pauline Perrenot 43 Publicou no Monde Diplomatigue

(2016-2018)

Tabela 2. Trajetéria dos principais colaboradores do ACRIMED Colaboradores.

A predominancia de uma “critica interna”, no sentido de ser emitida por esses agentes

detentores de uma legitimidade adquirida dentro dos espagos académicos de
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preparagao a pratica profissional ou gragas a uma autoridade profissional conquistada
dentro da profissdo é, portanto, mais caracteristica do caso brasileiro. Tratam-se de
portadores de discursos sobre a ética jornalistica ou a exceléncia jornalistica cujos tipos
exemplares sao professores/coordenadores de Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicacao ou de escolas de jornalismo e, sobretudo, jornalistas detentores de
alguma consagracao profissional, muitos ja em fim de carreira e dedicados doravante
sobretudo ao ensino nas catedras de comunicagdo ou a manutencdo de espacgos
préprios de veiculagcdo de conteudo como o Observatério da Imprensa ou blogs

pessoais.

Em suma, essa analise morfolégica permite considerar uma distingdo entre os dois
casos. Quando comparados, o caso brasileiro mostra-se como um espacgo social mais
proximo dos circuitos ortodoxos de formagao e pratica jornalistica, enquanto os agentes
envolvidos no ACRIMED parecem situar-se em espacos especificos do campo
jornalistico que, mesmo alheios e criticos as posi¢cées dominantes dos grandes veiculos,

ocupam um espaco consolidado®3.

A critica como produto do campo jornalistico e a autonomia do intelectual

No Brasil, os anos 1990 abrem um periodo em de intensificacdo do interesse do publico
pelos meios de comunicacao e pelo jornalismo assim como a produgao editorial sobre
o tema do jornalismo e dos meios de comunica¢ao19 Formado em Histdria pelo IEP. As
redemocratizacao, a elei¢do de Fernando Collor em 1989 — e as controvérsias em torno
da edicdo do ultimo debate transmitido pela Rede Globo entre os candidatos Luiz Inacio
da Lula e Fernando Collor - e a reestruturacédo do publico da televisdo, cujas camadas
de maior renda passam a ter acesso a enorme quantidade de canais ofertada pela
televisdo por assinatura ao passo que os canais da televisdo aberta entram em uma
concorréncia feroz pela audiéncia, figuram entre as razbes para esse fendmeno. Para
tomarmos um exemplo, o sucesso de vendas do livro de Mario Sergio Conti — jornalista
que havia dirigido a revista Veja de 1991 a 1997, com longa experiéncia tanto no
impresso quanto na televisado - “Noticias do Planalto: A imprensa e Fernando Collor” é
paradigmatico da rentabilidade simbdlica do tema, assim como da posi¢ao social — de
jornalista experiente, mais do que a de um intelectual ou académico - daqueles com

alguma autoridade reconhecida socialmente — aferida pelas vendas - sobre o tema.




Na Franga, a partir dos anos 1980 se desenvolve o tema dos meios de comunicagao,
tanto por meio de publica¢des especializadas, rubricas especificas em grandes veiculos
de imprensa, como em diversas obras de reflexdo e testemunho sobre a profissdo®4. O
fato de alguns casos de erros jornalisticos tornados emblematicos terem colocado os
jornalistas sob seus proprios holofotes, o desenvolvimento de emissoras de televisao
comerciais (com o fim do monopdlio da televisdo publica) e as transformagdes
subsequentes advindas para o sub-campo do jornalismo televisivo e do jornalismo como
um todo trouxeram notoriedade ao tema da qualidade do jornalismo e da televisdo ndo
sO em circulos académicos e intelectuais, mas também em espacos midiaticos
(Marchetti, 1997, p. 03). Consideremos o caso do livro do diretor da publicagdo mensal
de viés altermondialista Le Monde Diplomatique, Serge Halimi, “Os Novos Caes de
Guarda” (Halimi, 1997), que denuncia um grupo seleto de “jornalistas de mercado”,
porta-vozes do “pensamento Unico”, que frequentam os bastidores do poder politico e
programas de televisdo. O livro, que inspirou posteriormente um documentario
homénimo (lancado em 2012), teve consideravel repercussdo midiatica. Atraiu
progressivamente a atengéo de veiculos como Charlie Hebdo, Libération, Marianne,
France Inter, Canard Enchainé e L’Humanité, assim como o nimero 2507 de 31/01/1998
da revista semanal de jornalismo cultural Télérama, que dedicou uma capa aos
“Jornalistas Suspeitos”. Nas palavras do autor — que recusou convites a programas de
televisao - o éxito do livro seria a “demonstragao de que é mentira dizer que a informacao
sobre 0s meios de comunicagéo nao interessa as pessoas”, e “traduz uma angustia do
publico em relagao aqueles que vemos permanentemente e cujos livros interessam cada
vez menos os leitores”, e “é mais uma prova de que um sucesso de livraria pode se

construir fora do sistema classico e obrigatério de notoriedade midiatica”s®.

A repercussdo midiatica®® e o sucesso de vendas do livro “Sobre a televisdo”, de Pierre
Bourdieu (1996), em um periodo no qual um grupo de socidlogos organizados em torno
do sociologo se dedica ao tema do jornalismo é significativo de um reconhecimento
social do tratamento do tema do jornalismo e da televisao por agentes cuja legitimidade

se construira em espacos externos a profissao.

Naquele periodo consolidavam-se, na Franga, linhagens da pesquisa socioldgica sobre
o jornalismo, como sinaliza a publicagdo de dois numeros do perioédico cientifico Actes
de la Recherche en Sciences Sociales (em 1994 e 2000) dedicados ao tema. No Brasil,

as dinamicas de especializagao disciplinar tomaram a direcdo de uma mais forte




separagao entre estudos da comunicagao e as ciéncias sociais, o tema do jornalismo e
dos meios de comunicagao tendo sido apropriado pelas pesquisas em comunicagao ao
mesmo tempo que negligenciado pela ciéncia sociais®’. Dentre as razdes para essa
evolugao esta o fortissimo crescimento quantitativo da oferta de formagao em graduacao
e pos-graduagdo em comunicagado®®. Assim, “[...] a parcela mais volumosa (e talvez a
mais significativa) da produgao voltada a objetos adstritos ao polo comercial da cultura

no pais se situa fora das cercanias das ciéncias sociais” (Pinheiro; Bergamo, 2018).

Considerando, de um lado, essas distintas relagcdes entre os espacgos sociais de
pesquisa e formagao em jornalismo e, de outro, a composi¢cdo morfolégica dos principais
grupos promotores de uma “critica de midia” que a analise permitiu delinear, nota-se a
existéncia de dindmicas sociais inerentes produtoras de uma expertise sobre o
jornalismo. Apenas no caso brasileiro, essa expertise restringe-se de forma mais nitida
a agentes consagrados dentro dos espacgos de formacgdo (cursos de comunicacgio) e
atuacgao profissional do jornalismo (ja que seus principais promotores ora ocuparam o
cargo de ombudsman, ora cargos de chefia na Folha de S. Paulo). Nao parece
descabido, portanto, interpretar a composi¢cdo morfolégica do ACRIMED — ou seja, a
presenga de académicos oriundos das Ciéncias Sociais e auséncia daqueles oriundos
dos estudos em comunicagao e jornalismo - como a expressao de uma maior autonomia

do tipo intelectual em relagéo as instancias de consagragéo da industria cultural.

Tanto mais quando consideramos as distintas l6gicas de recrutamento no mercado de
trabalho jornalistico e “a fungdo nada secundaria de preparar, qualificar, habilitar e
credenciar profissionalmente o pessoal rotineiramente recrutado pelas varias instancias
de producao, difusdo e conservagao cultural” (Pinheiro; Bergamo, 2018) dos cursos em
comunicagao. Diferentemente da Francga, onde a formacdo em jornalismo jamais fora
formalmente requerida para o exercicio da profissao e a formagao em jornalismo €, alias,
oferecida quase exclusivamente em nivel de pos-graduacgao, no Brasil vigorou, de 1969

a 2009, a obrigatoriedade do diploma em jornalismo para o exercicio da profisséo.

A questado de fundo aqui é a disputa travada entre instancias econémicas — ou que
compartilham em alguma medida os mesmos moéveis de competicdo destas - e
intelectuais na luta por uma legitimidade sobre a definigdo do “bom jornalismo”. Com
vistas aos objetivos que se buscam aqui, é importante considerar, portanto, os

mecanismos estruturais, historicamente constituidos, de consagragao social, ou seja,




considerar, ainda que de forma bastante limitada e orientada aos nossos objetivos
especificos, a histdria prépria dos respectivos campos jornalisticos e suas configuragdes

atuais.

No caso brasileiro, o advento da industrializacdo da cultura interrompeu um processo
que na Franga encontrava-se mais consolidado, de profissionalizagdo das atividades
artisticas e intelectuais (Ridenti, 2014). Como, por diversas razbes econdmicas e
politicas, no processo de constituicdo do sistema de radiodifus&o brasileiro nao houve
uma forte influéncia de uma concepcéao referida a um ideal republicano de “servigo
publico”, esse processo se manteve submetido mais exclusivamente a loégicas de
legitimacdo pelo mercado. Assim, o tema da qualidade da informacdo jornalistica
permaneceu, no imaginario brasileiro, um tema relativamente ausente do debate publico
e de dificil agendamento politico. A questao do “controle social da midia”, por vezes
aludida em campanhas eleitorais, € de dificil concretizagao politica dado o carater
oligopdlico familiar e altamente concentrado do sistema de meios de comunicagdes, e
segue apreendida pelos meios de comunicagdo como uma forma de censura, e,

portanto, antidemocratica®.

A posicdo da Franga enquanto pais central no circuito cultural globalizado - cujos
interesses estratégicos apontam para a preservacao de suas especificidades culturais
em relagao as influéncias estrangeiras, notadamente dos Estados Unidos - entre outros
fatores, fundamenta politicas intervencionistas bastante distintas das dinamicas de
regulacdo que prevaleceram durante o periodo de desenvolvimento do sistema de
telecomunicacodes brasileiro, sob o regime militar. No momento de fundagao do sistema
midiatico francés do pdés-guerra, a acdo do Estado se caracterizou pela oposi¢cao dos
poderes politicos instalados as forcas do mercado como balizadoras do sistema. O
decreto do Comité Francés da Liberagcdo Nacional de Margo de 1945, que indicou os
fundamentos implicitos que regeriam o sistema midiatico francés do pds-guerra incluia,
por exemplo, a “desconfianca em relacdo as forcas econémicas” (Sauvage, Veyrat-
Masson, 2012, p. 33). A fala do presidente De Gaulle, a época, é emblematica: “E a

nagao, é o Estado que deve dominar o mercado” (Peyrefitte, 1994, p. 524).

A pretensao do ACRIMED de opor-se a mercantilizagdo da informacéo ecoa, portanto,

com um dos elementos centrais do imaginario francés, em que os jornais sao




considerados menos como empresas do que como suportes de opinido, cuja pluralidade
deve-se preservar.

Essa contraposi¢do ao argumento mercadolégico nota-se em politicas atualmente em
vigor na Franga, como o decreto n°86-616 do dia 12 de margo de 1986, que institui
subvengdes as publicagbes nacionais de informagao politica e geral cuja receita
publicitaria é inferior a 25% de suas receitas totais e cuja circulagéo é inferior a 150.000.
A politica de defesa ao pluralismo da imprensa mantida pelo Estado francés ajuda a
compreender a sobrevivéncia de jornais de baixa circulagdo considerados como
representativos de correntes de opinido, alguns dos quais ndo apenas compartilham um
mesmo publico leitor dos discursos de “critica de midia”, como constituem espacos
profissionais ocupados pelos préprios agentes que circulam no espaco especifico de
critica da associacdo ACRIMED: jornalistas do Canard Enchainé participam como
expositores em encontros da associagdo, colaboradores da associacdo publicam
também no jornal L’Humanité; o Monde Diplomatique figura como principal publicagéo
cujos autores sao também colaboradores do ACRIMED e cujo diretor, o ja mencionado
jornalista Serge Halimi, € membro da associagéo. A sobrevivéncia de jornais de tradi¢cao
eminentemente partidaria no universo jornalistico francés como o L’Humanité, a sélida
posicao do semanal satirico Canard Enchainé (com circulagédo de 358.347 em 2017) ou
ainda do mensal Monde Diplomatique (com circulacao de 132.420 em 2017) constituem
propriedades diferenciais do caso francés, no qual jornalistas altamente contestatérios,
como aqueles que publicam no ACRIMED, gozam de um horizonte profissional mais

ampliado do que no caso brasileiro.

Os efeitos das ajudas do Estado a imprensa sdo tanto mais determinantes quando a

difusdo de jornais vem sofrido baixas significativas nas ultimas décadas*°:

Le Figaro Le Monde Aujourd’huien France La Croix

2000 | 360.909 392.771 486.145 86.574
2017 | 307.912 284.738 120.180 100.012
Tabela 3. Difusdo dos jornais diarios de alcance nacional de maior circulagdo (Franga)

Folha de S. Paulo O Estado de S. Paulo O Globo
1999 471.000 366.000 336.000
2017 300.500 206.700 240.900
Tabela 4. Difuséo dos jornais diérios de alcance nacional de maior circulagéo (Brasil)




Se considerarmos publicacdes de coloragao politica francamente “de esquerda” como
o Libération (cuja circulagdo média diaria foi de 169.011 em 2000 e 75.275 exemplares
em 2017), o tradicional jornal do partido comunista, o L’Humanité (50.097 em 2000,
33.878 em 2017), nota-se uma queda tanto ou mais flagrante do que a dos jornais

omnibus nacionais.

Ademais, se considerarmos dados da circulagdo (impressa e digital) de revistas
semanais de informacéo brasileiras em 2017, notamos a posigdo muito mais nitidamente
inferior — portanto, dominada - de Carta Capital (29.513), publicacdo critica e de
esquerda, em relacgao as revistas de outras tendéncias politicas como Veja (1.167.928),
Epoca (390.709) e isto E (322.518). No caso francés, também considerando dados de
2017, além do significativo exemplo da ja mencionada publicagcéo de jornalismo cultural
Télérama (519.028), a circulagao de revistas semanais de informagédo francamente a
esquerda como Marianne (143.476) que, apesar de inferior as outras, ndo ocupam
posicdo tdo dominada quanto aquela ocupada por Carta Capital em relacdo as
concorrentes: Le Point (315.579) e L’Express (288.046) e a L'Obs (304.680).

Dada este esbogo da distribuicdo geral de posigdes concorrenciais do espago
jornalistico, observada por meio do peso relativo dos principais veiculos de jornalismo
impresso compreendido como indicador da demanda do publico leitor, mas também dos
horizontes jornalistico, compreende-se que no caso brasileiro haja tendéncia a uma
maior confluéncia dos jornalistas em direcdo aos principais veiculos, ou seja, aqueles
ocupando posigdes centrais no campo. Enquanto na Franga, pequenas publicagcbes de
baixo potencial publicitario contam com ajudas do Estado, no Brasil, a sobrevivéncia de
pequenas publicacdes de forte coloracao politica depende mais diretamente de suas
afinidades diretas com o poder eleito. O encerramento das atividades, em 2017, da
publicacdo impressa da revista mensal Caros Amigos, criada em 1997, em que
publicavam alguns dos colaboradores do Observatério da Imprensa, parece corroborar
com esta analise, que pode auxiliar na compreensao da menor rentabilidade simbdlica
da mobilizagdo desses temas, assim como uma maior autocensura dos jornalistas no
que diz respeito a discursos criticos questionadores da corregcéo da posicao da diregao
dos proprios veiculos dominantes, posta a escassez de veiculos impressos francamente
“contestatérios” de grande porte capazes de absorver profissionais portadores de uma

critica mais “radical’.




Ademais, embora as transformacdes relativamente recentes dos principais meios
jornalisticos, submetidos a transformag¢ao mais gerais do campo, como o Le Monde —
no sentido de uma pratica de jornalismo menos intelectual e mais “comercial” - possam
levar a uma maior autocensura, parece haver, na Franca, uma maior possibilidade de
protecao legal para jornalistas que criticam a profissdo ou as organizagdes noticiosas e
os atuais profissionais dos veiculos de imprensa generalista parecem ser relativamente
menos reticentes em criticar as organizagdes noticiosas e as praticas dominantes de
jornalismo*'. A respeito do caso francés, é interessante considerar o exemplo do
jornalista Daniel Schneidermann que, demitido de Le Monde em 2003 por criticar o
préprio jornal no livro Le Cauchemar Médiatique (Schneidermann, 2003), p6de manter
posteriormente sua atuacdo profissional no jornal Libération, no qual pdde dar

continuidade para sua cronica de critica midiatica*2.

Consideragoes Finais

Na analise sociolégica de atividades situadas no limite entre dois campos sociais — no
nosso caso, o jornalistico e o intelectual -, ao adotarmos uma perspectiva de anélise
que privilegia a posigdo ocupada pelos agentes, as idiossincrasias relativas as relagdes
entre academia e jornalismo podem observar-se nas relagdes especificas que os
principais promotores desta critica ao jornalismo entretém, de um lado, com os espagos
de produgdo simbdlica que pretendem criticar e, de outro lado, com espagos
académicos cujo reconhecimento se da seja de forma semelhante a consagragao dentro
da profissao jornalistica, seja de forma francamente alheia a hierarquia profissional do

jornalismo.

Duas trajetorias tipico-ideais emergem da analise das trajetorias sociais que levam a
“critica de midia”. A primeira refere-se aos agentes que reuniram uma quantidade
consideravel de consagragcao no campo jornalistico ou dos meios de comunicagao por
meio de uma longa experiéncia profissional ocupando altos cargos em grandes
organizagoes jornalisticas. Esse € o perfil dos principais promotores da critica de midia
especializada que emerge no Brasil a partir dos anos 1990. Assim, os principais agentes
investidos na “critica midiatica” costumam ter deixado a imprensa generalista para
reconverter seu capital profissional nos espagos académicos de formacdo em
comunicagao e jornalismo. Resulta que esse discurso de “critica midiatica” é de certa
forma moldado epistemoldgica e ideologicamente por interesses especificos de uma

area de conhecimento mais préxima da doxa jornalistica ou, ao menos, de




epistemologias mais afeitas a area de pesquisa em comunicag¢do. Essa proximidade
entre a expertise relativa sobre o jornalismo e os meios de comunicagao e a hierarquia
propria a industria cultural é caracteristica de formacdes sociais que, como a brasileira,
vivenciaram na industrializagdo da cultura um tdo mais profundo deslocamento dos
mecanismos de consagragcdo simbdlica em dire¢do a industria cultural quanto suas
l6gicas proprias ndo sdao compensadas por politicas de defesa da pluralidade da

imprensa.

Os agentes que obtém reconhecida expertise sobre o jornalismo por meio de uma
trajetdéria académica alheia aos espacos de formagao e profissionalizagao do jornalismo
caracterizam a segunda trajetéria tipica ideal e revela-se mais caracteristica do caso
francés. Isso é revelador do carater mais independente do tipo intelectual francés, ja
que ha um reconhecimento social de discursos sobre a profissdo oriundos de posigdes
alheias a sua hierarquia prépria, o que demonstra uma maior autonomia relativa do
campo intelectual/académico. Este segundo tipo- ideal também se aproxima daqueles
autores do Observatério da Imprensa com trajetdria estritamente universitaria e cuja
colaboracdo se da de forma relativamente mais recente, embora ndo se trate de
insumos teoricos e analiticos de mesma inspiragao epistemoldgica. Com efeito, tratam-
se de académicos oriundos de espagos de formagado ao jornalismo, enquanto a
composi¢cao morfolégica do ACRIMED delineia um espago social constituido por

agentes mais proximos do ensino e pesquisa em ciéncias sociais e econdmicas.

Embora o movimento histérico que levou os meios de comunicagdo a conquistarem
progressivamente a condicdo de importantes instancias de consagracdo simbdlica,
enfraquecendo a autonomia de outros espacos sociais, como o intelectual, ndo se
restrinja a nenhum dos dois paises — e explique, talvez, a decrescente notoriedade dos
veiculos de critica aqui analisados -, observar singularidades reveladoras a respeito do
grau de diferenciagcdo — ou autonomia - dos campos sociais em cada caso €
esclarecedor. A posicdo do ACRIMED, uma organizacgao de critica externa a profissao,
pode ser mais bem compreendida quando considerada a maior independéncia do tipo
intelectual francés, cuja relevancia permite o reconhecimento do questionamento da
legitimidade do trabalho jornalistico proferido por alguém alheio a profissdo; ao passo
que no Brasil, dado o carater mais central da industria cultural enquanto instancia de

consagracao simbdlica, o reconhecimento deste tipo de questionamento parece




realizar-se sobretudo ao tratar-se de agentes cuja legitimidade é aferida por principios

de hierarquizagdo em consonancia com a profissao jornalistica.
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versao atual.

?Doutorando em Sociologia (Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas —
Universidade de Sao Paulo). Bolsista CNPq.

3Esta autonomia deve ser, contudo, problematizada por diversas razées. De um lado,
os imperativos econdmicos exercem forte influéncia sobre a producéo jornalistica. De
outro, as constri¢des profissionais que as técnicas aprendidas nos cursos de jornalismo
e os valores profissionais contidos nos Cédigos de Etica exercem estdo, ndo raramente,
tensionadas com a padronizagao das rotinas de producao. Para uma analise da relacao
entre profissionalismo jornalistico, padronizacao das rotinas de producdo e o
conhecimento acerca do publico, ver Schlesinger e Zeitlin (1997). Alexandre Bergamo
aponta para o mesmo fendmeno, ao tratar da reportagem: “Considerar determinado
evento um fato ou n&o € algo que depende muito menos das ocorréncias do dia que do
contexto de trabalho desses profissionais, isto €, ainda que o termo ‘fato’ possa ser
aplicado a qualquer ocorréncia, no contexto de trabalho desses profissionais ele tem
uma significacdo bastante especifica, ligada, em primeiro lugar, a sua prépria rotina de
trabalho.” (Bergamo, 2011, p. 238)

4Esse tipo especifico de produgdo discursiva é veiculado principalmente por meio de
sitios internet - criados como Observatérios de Midia ou grupos de Media Watch -, mas
pode ser relacionado também a atividade dos ombudsmen, de veiculos de imprensa ou
espacos editoriais criticos, associagdes e eventos de debate sobre a qualidade da
informacgao jornalistica.

SA fala de Alberto Dines durante entrevista com Otavio Frias Filho, ex-diretor do jornal
Folha de S. Paulo, é ilustrativa: “... como sou muito critico, e sou pago para ser critico”
(Frias Filho, 2013).




80 uso que faremos dos termos “critica de midia” merece ser explicitado. Ele sera
empregado neste artigo em sua acepg¢éao nativa. Ou seja, o vocabulo “critica”, “critica de
midia”, “critica midiatica” ou “critica ao jornalismo”, que serao empregados de forma
equivalente, designara, no ambito deste artigo, a pratica que assim se denomina por
seus proprios feitores. No entanto, parece correto reconhecer que, em muitos casos, a
pertinéncia do emprego do termo “critica” para designar essas atividades nao resistiria
a uma analise mais aprofundada da atividade a qual ela se refere, dada a diversidade
de tematicas acolhidas por os veiculos de “critica midiatica”.

No que diz respeito ao termo “midia”, trata-se da importagdo do termo em inglés the
media, comumente usados, no idioma inglés, no plural, e apresenta igualmente um
problema de imprecisao. Originario do latim media - plural de medium, que significa
“meio” ou “canal” - a apropriacdo do termo em lingua portuguesa se fez na forma
singular. O uso do termo sob esta forma é impreciso na medida em que pretende
designar um conjunto de meios de comunicacdo distintos sob uma acepgao
homogeneizante de um conjunto heterogéneo de elementos. Por essa raz&o evitaremos
0 uso do termo tanto quanto for possivel.

0 fato de se tratar dos veiculos do género de maior notoriedade publica — embora de
certa forma decadentes - em seus respectivos contextos sociais, justifica a escolha
desses veiculos para a analise.

8De acordo com o Censo e o IBGE, respectivamente, a taxa de penetragdo da televisdo
nos domicilios brasileiros subiu de 71%, em 1989, para 83% em 2001.

%Essa tendéncia se mantém na década seguinte.
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(Franga) e Unicamp. Tem experiéncia académica internacional na Franca, Estados
Unidos, Argentina e outros paises. Dentre os cargos ocupados estdo o de reitor da
Unicamp, de coordenador do Labjor, presidente da FAPESP e diretor de estudos da
Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales (Paris).

José Marques de Melo (1943 — 2018), jornalista, pesquisador e professor universitario,
foi o primeiro doutor em Comunicacdo no Brasil e teve importante atuacdo na
constituicio do campo de pesquisa em Comunicagcdo no Brasil. Graduou-se em
Ciéncias Juridicas e Jornalismo na Universidade Catolica de Pernambuco, atuou
profissionalmente em veiculos de imprensa e no funcionalismo publico e teve passagens
pela militAncia comunista antes de ir para Sdo Paulo, onde esteve na iniciativa da
criacdo do Centro de Pesquisa da Comunicacao Social na Faculdade Casper Libero em

1967 e assumiu a diretoria do Departamento de Jornalismo em Comunicag¢des Culturais
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(atual ECA) da USP em 1972 onde havia implantado o Departamento de Jornalismo e
Editoragao, antes de ir morar por um ano nos Estados Unidos para fugir da perseguigao
do Regime Miliar. A partir dos anos 1990 foi professor da Universidade Metodista e
diretor da Catedra Unesco de Comunicacéo.

12Fonte: http://www.labjor.unicamp.br/?page_id=1043. Acesso em 10/06/2018.

13Sobre a relagdo entre a pesquisa académica brasileira sobre a industria cultural e a
hierarquizag¢ao de seus objetos, ver Pinheiro & Bergamo (2018).

140Os dados foram coletados em novembro de 2018. Deve-se fazer uma ressalva: o
numero de contribuicbes de Rogério Christofoletti corresponde as contribuicdes do autor
até 31/10/2015 e deve estar, portanto, subestimado.

SEntre parénteses constam os anos da primeira e ultima colaboragao.

6Rede Nacional de Observatérios da Imprensa.

"Universidade Federal do Espirito Santo.

8Universidade de Sao Paulo.

%Integrante do Conselho Consultivo do Ol, assim como José Carlos Lins da Silva e Caio
Tulio Costa.

20Redator-chefe do site do Ol até 2015.

2"Nota-se igualmente a proximidade com o polo comercial de produgdo ndo apenas
jornalistico, mas de conteudo variado, posta a parceria entre Alberto Dines e a
plataforma de conteudo digital do Grupo Folha - Universo Online (UOL), fundado e
dirigido por Caio Tulio Costa de 1996 a 2002. Nas palavras de Dines em entrevista com
Otavio Frias Filho: “Em 1996, nds entramos no UOL, logo quando ele comegou. E nos
deu realmente uma grande... nés estdvamos num provedor académico, ninguém nos
via, e de repente entramos para o UOL, Caio (Tulio Costa) nos convidou, e ganhamos
uma exposigao extraordinaria”. (Frias Filho, 2013)}

22A apresentacgdo de Rui Martins, um dos principais colaboradores do OIl, em seus
artigos, € um exemplo disso: “jornalista, escritor, ex-CBN e ex-Estadao, exilado durante
a ditadura”.

23A0 relatar que o ACRIMED promoveu ndo menos que uma centena de debates
publicos, ele justifica: “Fizemos isso para fazer os medias serem novamente o que
deixaram de ser: uma questao politica” (Ouardi, 2010).

%|sso pode ser ilustrado pelas seguintes palavras de Henri Maler: “Evidentemente, a
avaliacdo e a observagao critica dos meios de comunicacdo que ndés praticamos séo
inspiradas na leitura e no conhecimento de trabalhos das ciéncias sociais”, “A sociologia

de Bourdieu € uma de nossas referéncias”. (Ouardi, 2010, p. 2)




25Ao lado de Pierre Rimbert, jornalista e editor-chefe do jornal mensal Le Monde
Diplomatique, Henri Maler participou da elaboragao do programa politico da candidatura
de Mélenchon a presidéncia em 2016 no tocante ao chamado “sistema publico de
informacao”.

26Disponivel  em: https://www.franceculture.fr/emissions/linvite-des-matins-2eme-
partie/la-defiance-legard- des-medias-est-elle-justifiee-2eme. Acesso em 10/09/2017.
2"Por exemplo: http://www.acrimed.org/Laurent-Joffrin-ne-se-controle-plus-il-controle-
le-Net-et-la-critique- des. Acesso em 10/09/2017.

28Como no seguinte trecho de entrevista com Frias Filho em que se referem ao
ombusdman da Folha de S. Paulo:

“Dines: Por que essa atitude critica é tdo exclusiva da Folha? E tdo conhecida no resto
do mundo, por que ficou restrita a audacia da Folha? Frias Filho: Pois &, eu também nao
sei explicar. (Frias Filho, 2013, grifo nosso)

2%Antigo suplemento do prestigioso jornal diario Le Monde, o Monde Diplomatique
mantém uma linha editorial francamente a esquerda e mantém um regime singular de
propriedade: em 1996, sob a diregcdo de Ignacio Ramonet, constitui-se enquanto
sociedade autbnoma. A empresa matriz, a Sociedade Anénima Monde, é proprietaria
de 51% das acgoes, a equipe de redac¢ao do Monde Diplomatique possui 24% das agdes
e 0s 25% restantes pertencem a uma associagao de leitores.

30Entre parénteses constam os anos da primeira e ultima colaboracéo.

3'Por nao se tratar de figuras com atuacdo de destaque na histéria da imprensa ou da
constituicdo de campos de pesquisa, a coleta de dados sobre trajetéria dos
colaboradores do ACRIMED se mostrou mais dificil e menos proficua do que no caso
brasileiro.

#|nstituto de Estudos Politicos

33A esse respeito, é importante notar que o Estado francés mantém uma politica de
subsidios aos jornais, notadamente a jornais de baixa circulagédo dentro de uma politica
de defesa ao “pluralismo da imprensa”.

34E de critica as escolas de jornalismo, como é o caso do livro de Francois Ruffin,
igualmente colaborador do ACRIMED, que publicou o livro “Os pequenos soldados do
jornalismo” (Ruffin, 2003) no qual faz a critica de um centro de formacao da elite dos
jornalistas, e foi posteriormente eleito deputado do grupo de esquerda La France

Insoumise.




35Ver: Poncet, Emmanuel. Les cent mille amis d’Halimi. Comment “Les Nouveaux
Chiens de Garde” sont devenus un best-seller sans passer par la télé, Libération,
16/04/1998

36Diversos jornais - como Le Monde, Libération, Le Figaro, La Croix, La Tribune -,
revistas — como a L’Express - assim como alguns livros - como Du journalisme aprés
Bourdieu de Daniel Schneidermann (1999) — trataram do langamento do livro, uma
transcricdo de transmissdes exibidas pelo canal Paris Premiére em maio de 1996.
37Esta clivagem epistemoldgica impacta as pesquisas no sentido de que as abordagens
das ciéncias sociais incorporam em as suas analises a considerag¢ao do “contexto social’
das produgdes, distribuicdo e consumo culturais, enquanto as da area da comunicagao
distinguem-se por uma maior, por vezes exclusiva, atengao ao “contexto discursivo”.
3Em um primeiro momento, o estabelecimento da obrigatoriedade do diploma ou
habilitacdo em jornalismo para o exercicio da profissao, em 1969, resultou em um
aumento extraordinario do niumero de cursos superiores com habilitagdo em jornalismo:
20 em 1968, 46 em 1972, 60 em 1977 (Weber, 2000, p. 168 apud Albuquerque, 2006,
p. 83). De acordo com Lopes (2013), 63 cursos de jornalismo criados até 1980, 74 foram
criados na década de 1990 e 228 entre 2000 e 2008. O crescente volume de trabalhos
universitarios sobre o tema do jornalismo é inequivoco quanto a constatagéo da recente
explosao da produgado académica pelo tema do jornalismo no fim do século XX e inicio
do século XXI: 28 teses e dissertagdes tendo o jornalismo como tema em 1990; 469 em
201238 (Barbosa, 2012, p. 13). A evolugao quantitativa dessa produgéo académica
acompanha a criacdo de Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagao38: em 1996,
havia 8 programas de P6s-Graduagdo em Comunicagao no Brasil; em 2001 havia 15;
em 2006, 24; em 2010, 39.

%Nas palavras de Otavio Frias Filho: “Toda vez que eu ougo a expressao ‘controle social
da midia’, eu sempre decifro como sendo tutela do governo sobre o jornalismo que
incomoda, para mim isso € muito claro”. (Frias Filho, O. 2013)

400s numeros apresentados a seguir correspondem a circulagdo média anual de cada
publicacdo. A fonte para todos os nimeros concernentes a imprensa francesa que serao
apresentados é a Association pour les Chiffres de la Presse et des Médias. A respeito
do caso brasileiro todos os dados provém do Instituto Verificador de Circulagao.
4'Publicagdes de Hervé Brusini (2011), que ocupa cargos de dire¢gdo na empresa France
Télévisions e foi chefe de redagdo do telejornal 20 heures do canal France 2, como
“Copie Conforme. Pourquoi les médias disent-ils tous la méme chose? ”, (“Verdadeiras

copias. Porque os meios de comunicagdo dizem a mesma coisa? ”) E um exemplo de




disposicdes proprias de agentes inseridos no setor publico do sistema de comunicacgao,
representantes de uma exceléncia jornalistica que nao equivale, e em muitos aspectos
define-se em contraposi¢do, aos critérios de consagragao proprios aos setores
comerciais.

42Quando, em uma decisao polémica, o jornal Le Monde demitiu Daniel Schneidermann
por criticar o jornal em seu livro Le Cauchemar Médiatique (2003), o jornal fora

condenado a pagar 80.000 euros ao jornalista
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