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“Ayudemos a quien nos ayuda”: la publicidad en La Protesta (1904-1910)

Introduccion:

En la edicion del 20 de febrero de 1904, La Protesta publicara en su portada, un texto que
oscilara entre la exaltacion y la indignacion: “;donde, cuando y como? (sic) piensan
demostrar el amor por el ideal” . El reclamo no ser& nuevo. El fastidio, tampoco. Pese al
esfuerzo de su grupo redactor y de los suscriptores —que no superard los mil—, el deseo
inicial de ver al matutino diariamente en marzo, debera ser postergado para el siguiente

mes®. La preocupante realidad financiera emanada del balance, pondra nuevamente en el

! «La Protesta diario”, La Protesta, 20 de febrero de 1904, seccién Portada.

2 La Protesta Humana, tal fue su nombre inicial, fue fundado el 13 de junio de 1897. Uno de los pioneros y
artifice de su creacion sera el Doctor Juan Creaghe. Hasta 1° de octubre de ese afio saldra de manera
quincenal. A partir de su edicion N° 10 y hasta el afio 1900, por problemas financieros, el periddico alternara
entre semanario y quincenal. El 7 de noviembre de 1903 se suprimird el adjetivo “Humana” y pasara a
Ilamarse simplemente; La Protesta.



tapete un problema inherente a toda la prensa anarquista: la solvencia editorial®. Mil
novecientos cuatro, se convertira en un afio de importantes cambios para “la voz hecha
diario”. La instalacion en el local de la calle Cordoba 359, traera consigo una renovada
maquina rotativa. Juan Creaghe, administrador principal del semanario, explicara desde la
columna “La Protesta diario™, los contenidos que tendré el nuevo ejemplar a partir del 1°
de abril: un periddico de la mafiana con informacion telegréafica de los asuntos obreros, una
colaboracion modestamente paga y media hoja de “avisos de cierta clase”, entre otros. El
arribo de este tipo de anuncios, ausente desde sus inicios en 1897, planteara todo un desafio
para la redaccion, como asi una reformulacién visual de su grilla interna.

La presente ponencia indagara la presencia de la publicidad en La Protesta (LP) entre los
afios 1904 y 1910. Partiendo de la historia del consumo, el trabajo se iniciara con un breve
desarrollo de la financiacidn previa a su conversion diaria. Luego nos centraremos en el eje
principal del proyecto: los avisos publicitarios. Indagaremos el paso de las marcas
exclusivamente obreras a las mercantiles, como la aceptacion de publicar ciertos productos
vedados por el anarquismo. La investigacion finalizara con el llamado a los boicots por
parte del movimiento y que fuera replicado por el matutino, en torno a las empresas o

productos considerados enemigos de los sectores mas oprimidos de la sociedad.

Tras la busqueda de nuevos recursos

Durante los primeros meses de 1904, la algarabia de sus militantes tras saber la noticia de la
transformacion de LP, generara gran expectativa. Sin embargo, ese entusiasmo no se
traslucira con la realidad. El irresuelto problema econémico era un escollo adn dificil de
resolver. Dispuestos hacer lo imposible para no terminar como su par, el periodico espafiol,

Tierray Libertad, Juan Creaghe referira:

Lo hemos dicho ya y volvemos a repetirlo; las suscripciones no
alcanzan adn; y como no queremos proceder a la ligera, para no

exponernos a un fracaso, de ahi que todavia salgamos como

? Este escollo no fue un hecho circunscripto sélo del anarquismo sino que se dara en todo el amplio espectro
de la prensa grafica contestaria. Un ejemplo de ello puede observarse en el trabajo realizado por Marcela
Gené y Juan Buonuome “Consumidores virtuosos. Las imagenes publicitarias en el disefio grafico de La
Vanguardia (1913-1930)” en Atrapados por la imagen: arte y politica en la cultura impresa argentina,
coords. Malosetti Costa, Laura y Gené, Marcela (Buenos Aires: Edhasa, 2013), p 137-161.

* El articulo sera publicado en una seguidilla de ediciones que van desde el 30 de enero hasta el 19 de marzo
de 1904.



semanario. Algunos compafieros nos animan [...] diciéndonos que
hay muchos comparieros que para suscribirse solo esperan que
aparezca. Tal cosa es algo comica: ellos esperan por nosotros y
nosotros por ellos; nosotros sin ellos no podemos salir, pero ellos

pueden venir a nosotros, es decir a suscribirse®.

El detallado resumen econdmico retratado en la ultima hoja del ejemplar, dara cuenta la
busqueda de transparencia de sus redactores alrededor de los movimientos de ingreso y
egreso de la editorial. La disparidad que se dara entre el “Total recibido por el siguiente
numero” contra la seccion “Gastos” o “Salidas”, dejara en evidencia la agravante situacion.
A su vez, la realidad se tensionard ain mas, cuando la palabra “déficit” emerja del balance
para visualizar las deudas de ediciones anteriores. Pese al sombrio panorama, el
inclaudicable esfuerzo de las distintas redacciones por adquirir nuevos recursos, los llevara
a proyectar distintas estrategias de financiamiento. A continuacion, analizaremos la
busqueda de ese peculio financiero.

Histéricamente, la suscripcion y la venta de ejemplares, seran los recursos de mayor
recaudacion dentro del emprendimiento editorial. Si bien, la suscripcion sera vista como un
compromiso de sus militantes con el 6rgano de prensa y el movimiento, no sera suficiente.
Buscando que otros imitasen a los oscilantes benefactores, la seccion “Suscripcion
voluntaria & favor de La Protesta Humana”, publicara semanalmente una lista de aquellos
que aportaran a la causa. De esta manera, y a modo ilustrativo, el Grupo Bresci- Hurra por
la anarquia, donara 20 centavos, Un nuevo; 10cts, Un monigote; 20, Uno che maledice il re
morto; 50 cts, un Peluquero; 20 y un socialistoide; 10 centavos, entre otros®. Pese a la
contribucion, los saldos negativos no se revertiran y los refucilos desde el comité editorial,
no amainaran. Disgustos, que emergeran ciclicamente a lo largo del periodo estudiado.
Ejemplo de ello, podra observarse a principios de 1902, cuando por problemas de solvencia
La Protesta Humana (LPH), por segunda vez en su historia, saldra con la mitad de su
edicion. Exhortando a los lectores, desde la administracion, se les pedira “un poco de
voluntad” y esfuerzo, aun a costa de “prescindir de algun pequefio placer, para ayudar &
sostener el diario™’.

La difusion del dogma libertario se convertird de sumo interés para el movimiento

anarquista. Esto llevara a varios de sus oradores a dar verdaderas conferencias maraténicas

> Juan Creaghe, “La Protesta diario”, La Protesta, 5 de marzo de 1904, seccion Portada.
® La Protesta Humana, 15 de marzo de 1902, seccién Suscripcion voluntaria a favor de La Protesta Humana.

" La Protesta Humana 25 de enero de 1902, seccion Portada.



por diferentes sitios: circulos obreros, bibliotecas, clubes, salones, interior del pais, entre
otros®. Aunque no podré alinearse como un ingreso continuo, sino mas bien una forma
efimera, ocurrird por momentos, que parte de lo recaudado en las giras, se destinara al
sostenimiento de la prensa escrita. Un ejemplo de ello lo dard el militante Pascual
Guaglione, quien a fines de enero de ese afio, emprendera una extensa gira “libertadora por
toda la Republica Argentina”, llegando a dar mas de 80 conferencias®.

Entre los afios 1880 y 1910, la llegada masiva de extranjeros provenientes de Europa a
nuestro pais, seran enmarcados dentro de una fuerte campafa de alfabetizacién promovida
desde el Estado. Esta “insercion” de nuevos lectores, se convertird en un campo fértil para
las diferentes corrientes ideoldgicas que buscardn cooptarlos para sus filas. Para el
anarquismo, la fomentacion de la lectura ocuparé un rol fundamental dentro de su proyecto
cultural. Es por ello, que a partir de noviembre de 1902, el semanario anunciara la
inminente aparicion de la “Biblioteca de La Protesta Humana”, con sus dos primeros
ejemplares: “;Por qué somos anarquistas?” de Saveiro Merlino y “A las muchachas que
estudian” de Ana Maria Mozzoni. Ambos, de lectura “atrayente, sencilla y comprensible
para la masa popular”. Cada libro se vendera por paquete en la redaccion de la calle
Rivadavia 1784. Su precio oscilara de acuerdo a la cantidad de unidades: 25 ejemplares; 2
pesos, 50, 3.50, y los 100, 7 pesos™®. Sin embargo, la estrategia tendra escaso resultado y un
afio mas tarde, el 18 de julio de 1903, La Protesta Humana, promovera la lectura pero esta
vez con libros de su propia editorial. El poco atractivo que tendré el publico por leerlo, sera
de suma preocupacion para el comité editorial. Buscando revertir esta indiferencia, la
dirigencia de LP sellara un convenio con los kioscos de diarios, y a partir del mismo mes de
julio, los canillitas empezaran a vocear su nombre en las esquinas. Sin embargo, esto no
parecera cumplir las expectativas esperadas, y en agosto, el ejemplar, apremiado por la
situacion, impulsard un proyecto osado. Publicado bajo el nombre “Al Publico”, el articulo

buscara interpelar no sélo al militante sino a sociedad en general™

. Con el objetivo de
revertir la magra economia a traves del incremento de suscriptores, la editorial pondra en
conocimiento que aquellas personas que quisieran adquirir el ejemplar a tan solo 5

centavos, o sea la mitad de su valor, deberan hacerlo de forma personal en las oficinas de la

® Entre los afios 1902 y 1904 los anarquistas dieron 346 conferencias. Extraido de Juan Suriano, “Folletos,
libros, conferencias, militantes y difusores” en Anarquistas, Cultura y Politica Libertaria en Buenos Aires,
1890-1910. (Buenos Aires: Manantial, 2008), p. 107-144.

9 “Gira de Propaganda”, en La Protesta Humana, 25 de enero de 1902, seccion Contratapa.

10 “Biblioteca de La Protesta Humana”, en La Protesta Humana, 8 de noviembre de 1902, seccién Contratapa.
1 La administracién, “Al Publico”, en La Protesta Humana, 15 de agosto de 1903, seccién Portada.



redaccion. El “tentador” precio supondria un éxito garantizado en ventas. Para sorpresa de
sus dirigentes, esta estrategia no surtird el efecto esperado. Lejos de amilanarse, se
redoblara la apuesta de manera méas audaz: “Desde el nimero 232 el periddico se vendera a
precio de 2 centavos™?. A su vez, LP, buscara ampliar el rango geografico de expendio.
Para ello, serd imprescindible el compromiso y la solidaridad de sus militantes. De esta
manera, en el mismo articulo “’La Protesta” a dos centavos”, se convocara tanto a hombres
como mujeres, para que sean ellos los agentes de venta. Cada uno deberd adquirir una
cantidad de periodicos y, desde su lugar de residencia, de manera individual o colectiva,
fomentar la lectura de este periddico. Sera asi que LPH, podra ser leida en confiterias,
hoteles, mercados, trenes, talleres, fabricas, casas de comercio, entre otros. Otro recurso al
que se acudira para el ingreso monetario, estara ligado al esparcimiento y la recreacion®.
Algunas asociaciones y militantes, suscitados con los avatares de la prensa, impulsaran
veladas y eventos a beneficio. Esto podra verse en la gala impulsada por el centro Los
caballeros del ideal, proyectada para el dia 20 de febrero de 1904, a total “beneficio del
diario La Protesta™*. En cambio un libertario, Carlos Cafiero, utilizara la aficion por el
baile e invitar4 a la “Fiesta Libertaria” que tendra cita en la localidad de Banfield, a total
beneficio de toda la propaganda anarquista’>. Cabe aclarar, que esta captacion, no se
constituird en un ingreso permanente, pero servira para solventar los gastos diarios
emanados de su edicion. Con el tan anunciado suceso de 1° abril de 1904 acercandose, el
irresuelto problema econdmico seguira siendo un problema de dificil solucion. Desde la
redaccion, atareados con el tiempo y observando el escaso compromiso de sus lectores, del
pedido se pasara ahora, a la exigencia: “no pedimos limosna, no mendigamos ayuda,
exigimos que cada uno cumpla con su deber, y deber es todo buen compafiero contribuir al
sostenimiento de la comun bandera™®. No obstante, las malas noticias no se disiparan y un

mes mas tarde, otro anuncio estremecera al mundo de LP. Juan Creaghe, dirigente histérico

12 «“Para principios del mes de octubre hemos resuelto hacer un ensayo, el cual consistira en la venta del
periddico & un precio minimo: dos centavos. El abaratamiento del periédico, a la vez servira para consolidarlo
financieramente [...] Nuestro tiraje actual es de tres mil quinientos ejemplares por semana, si se duplica el
tiraje, los gastos no son en igual proporcion; s6élo aumentan un poco mas de un tercio [...]. Siete mil
ejemplares, pues, costarian apenas ochenta y siete pesos [de costos] por semana, los que repartidos entre siete
mil toca & un centavo y milésimos por ejemplar. Entonces podria darse La Protesta a dos centavos, no tan solo
sin perdida, sino con ganancia y perspectiva de ir aumentando cada vez mas el tiraje é ir bajando dia a dia el
precio.” en “La Protesta a dos centavos”, La Protesta, 5 de septiembre de 1903, seccion Portada.

13 Cabe aclarar, que esta captacion, no se constituird en un ingreso permanente, pero servira para solventar los

gastos diarios emanados de su edicion.
1% «A beneficio”, La Protesta, 20 de febrero de 1904.

!> Del total recaudado, $12,60, le corresponderéan a LPH $3,80.
18 juan Creaghe, “La Protesta diario” en La Protesta, 20 de febrero de 1904, seccién Portada.



del movimiento, anunciard su fin como mecenas del periédico: “Muchos creen que yo
tengo un gran capital, no es cierto. La verdad que no dispongo de un centavo mas [...] con
la renta de lo que me resta tengo para vivir muy modestamente™’. A pesar de este
panorama sombrio, el 12 de marzo, se publicard la ndmina de la nueva redaccion que
asumira en escasas tres semanas: Elam Ravel; en la direccion'®, dos redactores y un
noticiero, un gerente administrador general, un cajero —Juan Creaghe—, un maquinista
tipografo, 8 tipografos, cuatro dobladores y un mandadero.

El 1° de abril de 1904, La Protesta, hara su presentacion oficial como diario anarquista de

la mafana, cerrando la edicion: los avisos publicitarios.

Los “avisos de cierta clase” llegan a La Protesta

La inédita seccion se convertird en la nueva apuesta, redituable, que impulsara el matutino
con E. Ravel al frente. Aunque su arribo seré coincidente con su transformacion diaria, el
aviso ya estara visualizado en el ejemplar. Efectivamente, a partir del dia 5 de marzo, desde
su ultima hoja, se ofrecera la “Imprenta La Protesta” para todos aquellos que quieran
realizar “Impresiones de todas clases”. Este anuncio, se convertira en la Unica referencia a
un servicio. En cambio, un mes més tarde, la casa de sastre; Ernesto Bettini, los cigarrillos
Federacion Obrera y Figaro, la libreria y cigarreria Bautista Fuevo, destacada en libros de
sociologia, se convertiran en las primeras marcas externas de la seccion. Todas ellas,
directa o indirectamente, estaran vinculadas al movimiento. Caso que podré verse con el
dirigente y militante; Francisco Jaquet, quien ofrecera mediante el canje de (50) vales de
los cigarrillos Federacion, libros libertarios de la coleccién Sanpere®. Con el devenir de las
semanas, nuevos avisos se iran sumando: El taller de escultura de Antonio Cafaro, la
fabrica de alpargatas Pascual Esteller, confiteria “Hijos del Pueblo”, la tienda “Los
Obreros”: una “casa especial” en ropa para los trabajadores. José Vidal, un organizador de
orquestas, promocionara ‘“bailes, conciertos y eventos familiares”, con descuentos y
beneficios a las asociaciones obreras y “compafieros expulsados por la causa obrera”. Dos

tiendas se destacaran por sus caracteristicas tnicas como asombrosas: la casa de ropa “Los

7 juan Creaghe, “Una palabra del viejo” en La Protesta, 26 de marzo de 1904, seccién Portada.
18 Esta direccion seria compartida con Alberto Ghiraldo, al estar abocado a la revista Martin Fierro, declinara
la propuesta por unos meses. EI 1° de septiembre, Ghiraldo asumira la direccion de La Protesta.
19 parte de su vida sindical puede verse en Tarcus, Horacio, Diccionario Biografico de la lzquierda
Argentina. De los anarquistas a la “nueva izquierda” (1870-1976), (Buenos Aires: Emecé, 2007), p 321-335.



obreros”, de Federico Roveda, instalada desde los origenes publicitarios y desde septiembre
de 1905, “A. Cabezas”: “La casa mas importante de Sud-América”, con su reiterado slogan:
“la casa que todo liquida. A precios irrisorios”. Ambas, no sélo se constituiran en las
publicidades méas longevas de la seccion sino que, ademas, seran las Unicas casas en utilizar
grandes porciones de espacio. Principalmente, “A. Cabezas”, quien a través de su “gran
liquidacion™, rentard en méas de una oportunidad, de forma alternada, la exclusividad de la
contratapa. Su aviso, como las demaés, se destacard por un homogéneo fondo griséceo,
titulos en negro, y escasas imagenes alegdricas. Su(s) pagina(s), en contra partida de otros
medios, lejos estard de destacarse por su estética visual. No obstante, cada una de ellas
llevara el sello distintivo de ser tiendas “de confianza”. Si bien, esto no pareciera ser
suficiente para sus lectores, desde la editorial, se les pedird un mayor compromiso con las
casas auspiciantes: “Recomendamos a los compafieros y lectores, las casas y productos que

20 Al mismo tiempo que desde el

se anuncian en La Protesta. Ayudemos a quien nos ayuda
periddico se buscara fomentar las ventas de los anunciantes, en el mismo sector se ubicaran
recuadros aclarando —o recordando— aquellos productos boicoteados, y que por lo tanto, no
deberan ser consumidos®. Se ha dicho con justa razén, que el lector de LP, se ha
caracterizado siempre por ser una persona pasional y tendiente a cuestionar muchas de las
medidas adoptadas por el comité redactor. Sin embargo, y aqui radica la singularidad, no se
hallaran referencias en torno al arribo de la publicidad®’. En cambio, si alcanzara
notoriedad al momento de afirmar, que el longevo ejemplar, a partir de este momento, se
transformara en “el érgano central del movimiento™®. Esto llevara a que parte de su
intelectualidad utilice la seccion para promocionar sus propios proyectos. Como lo haré el
futuro director del periddico; Alberto Ghiraldo®. Su llegada a la direccién en septiembre de
1904, estarad ligado a una reestructuracion dentro del ejemplar. En el caso de los avisos
comerciales, se pasara del habitual seccién fija de la columna derecha, a escasos y rotativos

anuncios. Si para parte del anarquismo, Ghiraldo, sera resistido, la aceptacion de

20| a Protesta, 1° de abril de 1904, seccién Contratapa.

2! para una profundizacion sobre este tema, véase el trabajo de Albornoz, Martin y Anapios, Luciana, “De la
aceptacion a la condena. Apropiaciones y tensiones en torno al boicot en el anarquismo rioplatense. 1900-
1930” (XIl jornadas interescuelas/Departamentos de Historia. Departamento de Historia, Facultad de
Humanidades y Centro Regional Universitario Bariloche. Universidad Nacional del Comahue, San Carlos de
Bariloche, 2009).

22 Para indagar la relacion entre los lectores y LP puede consultarse: Gilimon, Eduardo, “La Protesta”,
Hechos y comentarios. Y otros escritos: el anarquismo en Buenos Aires: 1890-1910, (Buenos Aires:
Terramar, 2011), p.66-73.

2% Santillan Abad, Diego, “La Protesta” en El movimiento anarquista en la Argentina, (Buenos Aires:
Editorial Argonauta, 1930), p.101-121.

24 Hacemos referencia a sus trabajos editoriales Mdsica Prohibida, Martin Fierro, La tirania del frac y Alas.



promocionar ciertos productos impugnados por el movimiento, aumentard ain mas su
controvertida imagen. El cambio de siglo, traera consigo algunos cambios de habito. Uno
de ellos, el consumo masivo del cigarrillo. La mejora en su calidad, fruto de una mayor
inversion por parte de las tabacaleras, suscitard un éxito en el expendio de las marquillas.
Pasando a venderse de cuarenta millones a cuatrocientos millones de atados entre los afios
1889 y 1913%. Este aumento exponencial, llevara paralelamente a las compafifas a buscar
nuevos espacios donde promocionar sus bienes. La prensa escrita, el medio mas influyente
de la época, se convertird en un iman para las tabacaleras donde promocionar sus marcas.
En el caso de La Protesta, el arribo del producto, planteara todo una controversia para la
redaccion. En primer lugar, porque sus casi magnanimos anuncios no pasaran inadvertidos.
En segundo lugar, su aceptacion y venta, minard la base misma del discurso anarquista,
quien reiteradamente se habia expresado en contra de este tipo de consumo. A pesar de ello,
la llegada al rubro, sera un hecho. Sera asi que “Federacién Obrera”, los cigarrillos “Alba a
20 cts y Proletariados a 10cts”, ambas de la “Empresa Obrera-Pro Camara del Trabajo” y
los cigarros y toscanos “Avanti”, de tan solo 5 cts, se autoproclamaran, cada uno a su
modo, como la Unica marca de cigarros preferida por los obreros. Del mismo modo que
ocurriera con el arribo de la publicidad, aqui tampoco hallaremos comentarios alrededor de
este suceso. Esto nos llevard a preguntarnos: ¢a qué se debera tal omision? Una respuesta
nos lo otorgard Martin Albornoz (2011). Para él, la ausencia de criticas estara vinculada con
el origen mismo de las marcas. Al ser destacado como emprendimientos obreros y no
proyectos comerciales capitalistas, los suscriptores desistiran de emitir reprobaciones hacia
este tipo de consumo®. Se ha dicho anteriormente, que el arribo de los avisos estara
enmarcado en la busqueda de nuevos ingresos. Aunque en los primeros tiempos, la
publicidad no pareciera ser muy rentable —-tomando como ejemplo el balance de junio de
1904, ya que sus aportes apenas llegaran al 1,35% del total. Pese a esta escasa cifra, con el
transcurrir del tiempo, y a modo adelanto, su porcentaje aumentara exorbitantemente, tal es
asi, que se convertird en uno de los mayores ingresos de recaudacion hasta 1910.

Las primeras publicidades, giraran en torno a los gustos y consumos del trabajador. Para
algunas tiendas, ser parte de este sector, implicara una serie de beneficios. Por lo menos, asi
lo entenderd la “Primera Peluqueria Obrera”, donde no solo ofrecerd descuentos a

trabajadores, sino que ademas, parte de lo recaudado sera destinada a Escuelas Laicas de

25 Rocchi, Fernando “Consumir es un placer: la industria y la expansion de la demanda en Buenos Aires a la
vuelta de siglo pasado”, en Desarrollo Econdémico, vol. 37, N° 148 (enero-marzo de 1998) p. 533-558.
%Albornoz, Martin. “Presencia de la publicidad en un periédico anarquista: el caso de La Protesta en la
primera década del siglo XX (Buenos Aires: Mimeo, 2011), s/p.



Buenos Aires. En esta linea, también se sumara la tabaquera “Federacion Obrera”, que a
través del canje de marquillas vacias, obsequiard un periédico semanal gratis. Mientras
dejara en claro su perfil netamente obrero, al mismo tiempo proyectara los lineamientos que
se encuadrard la editorial: combatir “al militarismo, al clero, y 4 toda imposicion que
impida al obrero desarrollar libremente el derecho de asociacion ¢ de pensamiento™.
Ademaés, impulsara como sistema de premio, una entrega de libros para que las sociedades
gremiales, literarias, bibliotecas y escuelas pudieran armar sus propias bibliotecas sin costo
alguno. La precaria tecnologia muchas veces jugara en contra de peridédicos con escaso
presupuesto. En el caso de La Protesta, el espacio rentado para la promocion de un
servicio, no siempre tendra garantizada su efectiva publicacion. Las razones pueden ser
variadas. Una de ellas estara ligada a las ediciones especiales: como podra ser el 1° de
mayo. Otras, en cambio, sin previo aviso, la seccion desaparecera de la Ultima hoja
volviendo a figurar en la siguiente edicién®. En algunas ocasiones, también se podra
observar recuadros vacios sin ningun tipo de contenido que dejaran en evidencia, vestigios
de antiguas marcas. La fisonomia de la cuarta hoja se ird modificando con el devenir de los
afios. Las tiendas, cada vez mas comerciales, comenzaran a ganar terreno. Tal es asi, que
desplazaran a secciones historicas como la lista de “Suscriptores voluntarios”. En
noviembre de 1906, un particular aviso se abrird paso en esta seccion: la tienda de trajes y
sastres de J. Silva. Lo interesante aqui no se destacard en la oferta, sino en sus prendas.
Totalmente alejado de los canones del perfil obrero, sus atuendos de alta gama “para
hombres, jovenes y nifios”, pondra fin a la hegemonia de publicidades exclusivamente
proletarias. Ademas de imprimirle una imagen refinada, lo destacable se encontrara en el
dibujo alegorico que acompaiiara a la casa: un esbelto sefior de bigotes de galera y baston,
con elegante porte, esgrimiendo el mas refinado estilo burgués. Si bien, esto pareciera ser
un caso aislado, no lo sera tal. Su llegada, se encuadrara en las transformaciones que se
produciran en la sociedad portefia a principios del siglo XX. EI boom del modelo
agroexportador traera consigo una suba sustancial en el sueldo de los asalariados. Este
sector anteriormente excluido, en la actualidad adquirira un mayor poder de compra y
acceso a bienes y servicios. Por consiguiente, el nuevo consumidor, buscara dejar de lado
su clasica vida obrera para emular cada vez mas al sector medio de la sociedad. Esto creara

un auge y expansion en articulos como: vinos, zapatos, galletitas, alpargatas, muebles,

2T «Federacién Obrera: manufactura de tabaco, cigarros y cigarrillos. Lectura gratis” La Protesta, 13 de julio
de 1904, seccién Contratapa.
%8 Esto puede verse en las ediciones del 19 de junio y del 10 de julio de 1904.



cervezas, cigarrillos y ropa producida, dentro del mercado interno. En esta linea, el
testimonio de Manuel Chueco, de paso por Buenos Aires, otorgard un interesante
testimonio de las transformaciones que se estaran reflejando en 1910: “No se ven obreros
sin camisa planchada, sin corbata, y muy contado es aquel que no lleva reloj, que no pocas
veces es de oro”. No obstante, estos cambios de héabito no estard sujeto sélo al trabajador
hombre, sino que el gusto refinado también alcanzara a las empleadas donde ser4 comun
ver a las jovenes operarias de las fabricas, a las cocineras y mucamas de las casas de familia
calzarse “zapatos de charol, y algunas veces hasta luciendo media calada”?°.

Este viraje en el consumo, llevara a varias casas comerciales a reorientar sus estrategias de
ventas. Si en tiempos de antafio, sus marcas se encontraran exentas para el sector, en la
actualidad se convertird en un atractivo mercado donde impulsar sus articulos. Dentro de
este contexto, deberd comprenderse la llegada de algunos bienes “de lujo” a periédicos
como LP. Juan Suriano en su libro Anarquistas (2008), afirmara que la aceptacion de cada
vez méas casas comerciales en la publicidad del diario &crata, no girara tanto por
convencimiento sino como producto de una necesidad®. Si esta mixtura de articulos,
resultard un poco extrafia para sus lectores, mas controversial sera aun, la promocion de
productos histéricamente vedados por el anarquismo: las bebidas alcohdlicas.

La mejora en la calidad de la cebada y la creacién de nuevos tipos de envases, como la
nueva botella de vidrio, le dard un nuevo concepto al consumo de la bebida. A esto se
sumara que algunas empresas la proyectaran como un amenitie de compafiia para festejos
familiares o reuniones de amigos, mediante el alquiler elegantes barriles de cerveza. Parte
de su éxito estara garantizado®. La otra parte, vendra de la mano de la publicidad. El 6 de
agosto de 1906, con grandes orlas y ocupando toda la franja superior de la hoja: la cerveza
“preferida por los obreros”, “La Africana”, de la compafiia Bieckert, se convertird en la
primera marca en desembarcar en el matutino®. Mas tarde, otras bebidas embriagantes
seguiran su camino: Quilmes, Pilsen, el fernet del Dottor Fernet”, el aperitivo “Pineral” y
hasta una sidra frutal pero sin alcohol; Pilz*. Su publicacién, pondra en un verdadero
entrevero a su redaccion. El nada despreciable ingreso econémico proveniente de los

anuncios, dard una bocanada de aire a la vida financiera de la editorial. Sin embargo, aln

29 e Rocchi, Consumir es un placer, 548.

% Suriano, Anarquistas, 209.

31 Rocchi, Consumir es un placer, 538.

%2 «“Pidan cerveza negra LA AFRICANA” en La Protesta, 6 de agosto de 1906, seccién Contratapa.

% Unos afios antes, el mismo periédico publicara una nota de Manuela Fernandez: “{Obreros, no
emborracharse!”, donde se buscaba alejar a los hombres de las tabernas y del alcohol. La Protesta, 12 de
marzo de 1904, seccion Portada.



faltara resolver la objecidon que emanara desde el dogma hacia esta clase de bebida: ;Cémo
resolver este dilema? La respuesta, estara en lo que Dora Barrancos (1990) daré en llamar
una “asimilacion tactica”*. Esta omisién voluntaria sobre ciertos temas urticantes para el
anarquismo, evitara el cuestionamiento de sus militantes y a su vez, seguir publicitando
estos anuncios. La Unica mencidn sobre el tema, se daré a raiz de la controversia generada
en torno a la ginebra “Bols”. El caso llegara a visibilizarse por el comentario que hara
“acido sulfurico” contra el otro militante, Sediela. En respuesta a las criticas emitidas por
éste, se le recordara, que a diferencia de La Vanguardia que seguird auspiciando un
producto boicoteado, como era la cerveceria Quilmes, la ginebra Bols, no se encontrara en
la misma situacion y que por su aviso de 15 dias, la empresa desembolsara un monto de 50
pesos. Por su parte, desde la redaccion se saldra a responder a los detractores, y se les
encomendara que otorgasen alternativas de financiacion. Para fines de la primera década de
mil novecientos diez, “los avisos de cierta clase” seran un verdadero “éxito”. Del total de
sus paginas, la mitad, estaran absorbidas por las casas comerciales. Tal vez por ello,
buscando contrarrestar esta imagen, se le recordara a sus suscriptores, que el ejemplar,
seguira siendo un diario libertario y que “Difundir La Protesta es hacer [una] obra
revolucionara”. Afirmacion que estard acompafada a partir de enero de 1908 por una frase
emblematica que cerrard cada edicion: “No queremos oprimir ni ser oprimidos, por eso
somos anarquistas”. Pese a los ingresos provenientes de la publicidad, la angustiante
realidad no cambiara. La escases financiera, obligara, nuevamente, a la redaccién a seguir
optando por decisiones para nada complacientes. Medida que podra verse entre los dias 2 y
25 de marzo de 1910, cuando el anuncio “La Protesta. Diario de la manana. (Propaga las
teorias anarquistas)”, sea reemplazado por el aviso comercial “Dos Anclas”. Una vez mas,
la omisidon “voluntaria” volvera a ser utilizada. Todo lo contrario, a una préactica que se
visibilizara desde los origenes mismos del periddico: el boicot. Si bien, esto sera inherente a
todo la izquierda Argentina, LP junto al anarquismo, fomentaran campaiias en su favor. A
continuacion abordaremos, brevemente, el llamado al “boycot” desde la “voz” escrita del

anarquismo argentino.

34 Barrancos, Dora, “Los placeres viciosos y otras practicas descalificadas” en Anarquismo, Educacion y
costumbres en la Argentina de principios de siglo, (Buenos Aires: Contrapunto, 1990), p. 295-315.



Productos boicoteados. Es deber de todo obrero no consumirlos

El llamado a boicot se constituira en una de las opciones impulsadas por los trabajadores
como medida para destrabar el conflicto salarial o de trabajo. Vinculada estrechamente al
consumo, la interrupcién en la cadena de comercializacion se presentard como un aspecto
perjudicial para las empresas. Buscando visualizar el conflicto, el sector afectado emitira un
comunicado a los periodicos obreros detallando el eje de la disputa junto a sus reclamos.
Ademés de ser confirmada por la mayoria de los trabajadores en asamblea, deberd
previamente saberse si dicha medida garantizara en el futuro un posible triunfo®. Recién
alli, se difundira por distintos medios, sobre todo en la prensa obrera escrita, el aviso de
abstenerse de consumir ciertos productos. En el caso de La Protesta, la primera referencia
al boicot se remontard a los inicios del periédico en 1897. Momento en que se transcribe el
dictamen del Congreso obrero en Toulouse aceptando el boycottage como una forma valida
de lucha. Para el anarquismo si bien estas medidas buscaran mejorar las condiciones de
vida de los asalariados, no siempre el conflicto estara supeditado al conflicto trabajador-
patron. En ocasiones, el llamamiento se utilizara para contrarrestar las editoriales de la
prensa burguesa, como en el caso del diario La Nacion. Incluso, algunas se radicalizaran
aun mas, y directamente el boicot sera directamente a la Argentina, por los reiterados
atropellos policiales y la Ley de Residencia®. A diferencia de los avisos comerciales, el
[lamamiento como su lista de vedados no tendra una seccién fija por lo que podra
observarse a lo largo de este ejemplar. En ocasiones, aparecerd junto a los anuncios de
consumo, el recuadro: “Seccion Boycots” o “Productos boycotteados”. Detallando las
marcas o0 bienes que no se debera adquirir. La lista, estard sujeto al tiempo de conflicto,
pudiendo estar semanas, incluso, meses. En algunos casos, la declaratoria se encontrara
acompariada por un relato del conflicto o el origen de la huelga. En algunos casos se
puntualizara el boicot: “Boicot a los fosforos Victoria y Estrella”, y en otras, se agrupaban:
“Boycott a los cigarrillos Caras y Caretas, Lanceros y Cerveza Palermo”. A diferencia del
listado de impugnaciones que solia aparecer en la Ultima hoja, estos recuadros se
caracterizaran por tener un alto impacto visual. En esta linea puede verse el caso de los
avisos de las cervezas. Mientras que su espacio ocupara toda la parte superior, producido el
conflicto entre la empresa y los obreros, no pasara mucho tiempo para que el anuncio sea

objetado. Veamos dos casos emblematicos: las cervezas Quilmes y las pertenecientes a la

3 Lobato, Mirta, “La accion colectiva”, en La prensa gremial, (Buenos Aires: Edhasa, 2009) p 169-180
3 Lobato, La prensa gremial, 10.



compafiia Bieckert. Mientras se afirmara que las bebidas alcohdlicas Africana y Pilsen,
eran las preferidas de los obreros, més abajo, LP, a modo de epigrafe, replicard: “Pero
como los obreros la han boicoteado, es deber de los mismos no consumirla”. Resultara
Ilamativo que pese al boicot, la empresa siguiera anunciando su producto en esta seccion.
Una respuesta probable, la dara nuevamente Martin Alvornoz (2011), quien afirmara que
podria suceder que las empresas hayan abonado el canon por adelantado®’. En el caso de la
Cerveceria Quilmes, la relacion con esta empresa resulta un poco mas imbricada. Por largo
tiempo, desde la editorial ha publicado no consumirla. Sin embargo, a finales de primera
década del diez, la primera empresa cervecera del pais, empezara a publicitar su bebida en
el matutino libertario: ¢Qué factores hicieron revertir la situacion y lograr una relacion
entre ambos? La respuesta debera buscarse en el interés que tendran las empresas del rubro
en captar al puablico-consumidor-obrero. En esta linea, Fernando Rocchi (1998),
mencionara que para destrabar el conflicto entre Quilmes y sus trabajadores, la compafiia se
comprometerd a destinar una suma de dinero a una sociedad de resistencia anarquista y al
diario La Protesta®®. A cambio de esto, se exigira que sus productos no sean boicoteados
ante futuros conflictos gremiales®. Llegado marzo de 1908, un intrigante aviso se abrira
paso en la parte superior y ancha de la tltima hoja: “;Cual es la mejor cerveza?”, tras seis
dias de repetidos slogans, la pregunta sera develada: “;Qué tomamos? Siempre Quilmes, es
la mejor”. Casualidad o no, el anuncio sera presentado el mismo dia que se cumplira un afio

del levantamiento del boicot a esta compafiia.

Conclusién:

La llegada de los “avisos de cierta clase”, se convertiran en una de las multiples estrategias
al que acudira la editorial para lograr sostener el proyecto matinal. Sin saberlo pero con
expectativas, este recurso con el devenir de los afios, se proyectara en el tercer ingreso de
mayor recaudacion. Si bien en sus origenes, el porcentaje y la cantidad de publicidades
seran escasas, con el paso del tiempo, su fisonomia como asi su volumen ira mutando.
Aunque este rubro sera pensado originariamente como una forma de servicio ligado a un
determinado sector, el arribo posterior de marcas vinculadas al ambito comercial, planteara

a las redacciones complejos desafios. A pesar de sus punzantes suscriptores y la activa

3 Albornoz, Presencia de la publicidad en un periédico anarquista, s/n.
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participacion que adquiriran en el periddico, la llegada de la publicidad no pareciera haber
generado comentarios adversos. La matriz del conflicto se iniciar4 al momento de incluir
bienes de consumo vetados por el dogma anarquista. Esta futura tensién, pondrd a la
redaccion en un dificil y complejo dilema dogmatico. Como bien referird la historiadora
Dora Barrancos, la “omision tactica” le facilitara a la dirigencia, el camino para seguir
sosteniendo los ingresos provenientes de las bebidas alcohdlicas, no por eleccidn sino por
conveniencia. Pero no fue el Gnico caso que hemos encontrado en donde el ideal ha sido
superado por la necesidad econdémica. EIl reemplazo de frases alusivas a la conformacion de
la identidad anarquista por marcas comerciales, sera un claro ejemplo hasta qué punto el
sostenimiento editorial serd& mayor que la pregnancia ideoldgica. Sin embargo, también
seria un error creer que para sus militantes redactores, este tipo de decision no se dara
dentro de una disputa y polémica interna. Si tenemos en cuenta que sus contemporaneos
habian visto caer renombrados proyectos libertarios, como el periddico espanol “Tierra y
Libertad”, indudablemente sus ansias de no seguir el mismo destino, los llevara a elegir
estrategias cuestionables. EI rubro publicitario, tardio espacio ocupado en el matutino,
llegara para quedarse. Pese a la gran cantidad de casas y marcas comerciales, La Protesta

se seguira configurando, como el diario anarquista de la mafiana.

Bibliografia:

- Albornoz, Martin. 2011. “Presencia de la publicidad en un periddico anarquista: el caso
de La Protesta en la primera década del siglo XX, s/n. Buenos Aires: Mimeo.

- Albornoz, Martin y Anapios, Luciana, “De la aceptacion a la condena. Apropiaciones y
tensiones en torno al boicot en el anarquismo rioplatense. 1900-1930” (XII jornadas
interescuelas/Departamentos de Historia. Departamento de Historia, Facultad de
Humanidades y Centro Regional Universitario Bariloche. Universidad Nacional del
Comahue, San Carlos de Bariloche, 2009).

- Barrancos, Dora. 1990. Anarquismo, Educacion y costumbres en la Argentina de
principios de siglo, Buenos Aires: Contrapunto.

- Gené Marcela y Buonuome, Juan. 2013. “Consumidores virtuosos. Las imagenes
publicitarias en el disefio grafico de La Vanguardia (1913-1930). En Atrapados por la
imagen: arte y politica en la cultura impresa argentina, coords. Malosetti Costa, Laura
y Gené, Marcela, 137-161, Buenos Aires: Edhasa.



Gilimoén, Eduardo. 2011. “La Protesta”. En Hechos y comentarios. Y otros escritos: el
anarquismo en Buenos Aires: 1890-1910, 66-73. Buenos Aires: Terramar.

Lobato, Mirta. 2009. “La accion colectiva”, en La prensa gremial, 169-180. Buenos
Aires: Edhasa.

Rocchi, Fernando “Consumir es un placer: la industria y la expansion de la demanda en

Buenos Aires a la vuelta de siglo pasado”, en Desarrollo Econdémico, vol. 37, N° 148
(enero-marzo de 1998) P. 533-558.

Santillan Abad, Diego. 1930. “La Protesta”. En El movimiento anarquista en la
Argentina, 101-121. Buenos Aires: Editorial Argonauta.

Suriano, Juan. 2008. Folletos, libros, conferencias, militantes y difusores. En
Anarquistas, Cultura y Politica Libertaria en Buenos Aires, 1890-1910, 107-144.
Buenos Aires: Manantial.

Tarcus, Horacio. 2007. Diccionario Biografico de la lzquierda Argentina. De los
anarquistas a la “nueva izquierda” (1870-1976), 321-335. Buenos Aires: Emecé.



