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Introduccion

En las primeras décadas del siglo XX en la ciudad de Buenos Aires el efecto
combinado de la inmigracion masiva, la urbanizacién, el crecimiento de la actividad
econdmica y la modernizacion del proceso productivo tuvo entre sus efectos la modifi-
cacion de las formas de diferenciacion social y de los vinculos entre grupos dominantes
y subalternos; la formacion de una esfera publica mas extensa y un proceso de amplia-
cion y masificacion del consumo de bienes y servicios. Todas estas transformaciones
interrelacionadas remodelaron la fisionomia y la vida de la ciudad. Este trabajo se pro-
pone indagar sobre una de esas dimensiones: la emergencia de un nuevo tipo de consu-
mo masivo el cual trajo consigo nuevas précticas y nuevos consumidores.

Desde una mirada amplia, puede entenderse al consumo como una experiencia
sociocultural subjetiva que crea identidades diferenciadas, establece formas de perte-
nencia y estatus, e implica acciones como comprar, usar, exhibir y ostentar que excede
al mero acto econémico de compra-venta, podria entenderse incluso como una forma de
intervenir en el espacio publico. Ademas, los propios espacios de consumo son escena-
rios privilegiados de interaccion social entre distintos actores (propietarios, empleados,
consumidores) ligados entre si por un complejo universo de relaciones sociales comer-
ciales, salariales, estrategias publicitarias, etc. Una indagacion desde este punto de vista,
puede aportar a describir y comprender algunas dimensiones del proceso de moderniza-
cion de la ciudad en los albores del siglo XX.

Nos proponemos un primer abordaje a este objetivo general a partir del analisis
una seleccion de anuncios publicitarios de las dos primeras décadas del siglo XX del
semanario Caras y Caretas referidas a las grandes tiendas comerciales (similares a las
tiendas por departamento), como Harrod's, Gath & Chavez, “A la ciudad de México”, A
la ciudad de Londres, etc.,. Este tipo de comercios eran nuevos dispositivos de consumo
y entretenimiento, aportaron novedades a la vida cotidiana y a las experiencias de con-
sumo de la ciudad; las ventas a gran escala, la renovacion constante de los productos
ofrecidos, la produccion en serie algunos articulos, la creciente asimilacién del tiempo
del ocio al tiempo de consumir, una nueva organizacion y constitucion del espacio ur-
bano, etc. Este trabajo se detiene a describir y analizar algunas de las estrategias utiliza-
das en estos anuncios publicitarios para convocar a los portefios a visitar y comprar en
las tiendas, indaga en la forma en que duefios de tiendas y publicistas enfrentaron el

problema de introducir nuevas y diferentes experiencias, pautas y formas de consumo.
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El semanario “Caras y caretas”: Masivo, miscelaneo, ilustrado y comercial.

“Caras Yy caretas'” fue el primer semanario ilustrado argentino de caracter masi-
vo. Comenzo a publicarse en 1898 y tuvo un carécter pionero en la prensa de bajo costo
y amplia audiencia, introduciendo los rasgos del periodismo masivo. Fue tanto expre-
sion de la conformacién de una esfera publica ampliada y de la aparicion de un nuevo
publico como un agente importante en los procesos de masificacion de la cultura y for-
macion de nuevos lectores. Pertenecio al sistema miscelaneo del magazine, similar a
otras publicaciones de Europa y EE.UU. que reunian en sus paginas articulos de infor-
macién general, actualidad, ficcion, resefias, humor, poesia, notas cientificas, noticias
extranjeras, temas politicos, culturales y sociales, comercio, deportes y publicidad. Puso
a disposicion de un pablico amplio textos e imagenes, sin apelar a los lectores en térmi-
nos de clase social, grupo especifico, jerarquia cultural o identificacion politica, sino
como consumidores en el mercado cultural. También permitié la difusién masiva de
imagenes de un modo moderno, otorgandoles asi un lugar novedoso en la publicacion:

no era sélo el texto escrito el depositario de sentido, sino que se le sumd la imagen.

Desde el punto de vista de su produccion material?, “Caras y Caretas” se convir-
tié en uno de los primeros medios en utilizar las nuevas técnicas de reproduccion y las
innovaciones en la industria editorial —fotograbado de medio tono, linotipia y maquinas
nuevas de impresion- que fueron parte importante de las condiciones de posibilidad para
la circulacion masiva de impresos. El periddico inicié su publicacién con 15.000 ejem-
plares, seis afios después, en 1904, alcanz6 una tirada de 80.700 y lleg6 a 110.700 en
1910, un éxito sin precedentes para el mercado local (segun el Censo Nacional de 1914
el total de la poblacién de la ciudad era de 1.600.000 y el total del pais era de aprox.
8.000.000)*

En su contenido la publicacion incluyd en sus paginas formatos, tendencias y
materiales heterogéneos para interesar a un publico lo mas amplio posible. En contraste

con las publicaciones anteriores, dirigidas por lo general a un segmento especifico y

Y“Caras y Caretas. Semanario festivo, literario, artistico y de actualidades”. En el afio 2015, la Hemerote-
ca Digital de la Biblioteca Nacional de Espafia puso en linea una digitalizacion de los fondos que atesora
de la revista. Se encuentran disponibles en
http://hemerotecadigital.bne.es/details.vm?q=id:0004080157 &lang=es

ZAl respecto de estas innovaciones técnicas, véase M. Szir, De la cultura impresa a la cultura de lo visible.
Las publicaciones periodicas ilustradas en Buenos Aires en el Siglo XIX. Coleccion Biblioteca Nacional
Sandra disponible en http://www.bn.gov.ar/media/page/dela-cultura-impresa-ala-cultura-delo-visible.pdf

3Tercer Censo Nacional. Tomo 2- Poblacion. Disponible en-
http://www.deie.mendoza.gov.ar/tematicas/censos/censos_digitalizados/Censos%20Digitalizados/
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definido, se buscaba llegar a maltiples grupos de lectores e incluso obtener mas de un
lector por cada ejemplar impreso. Como contrapartida la propuesta editorial creaba un
nuevo tipo de lector maltiple, al que se le indicaba cuales eran los (variados) temas de
interés (por ser de actualidad por ejemplo). EI modo de financiamiento del semanario,
basado principalmente en la venta de espacio dedicado a anuncios publicitarios, era so-
lidario con este cambio: ahora importaba no sélo la cantidad de comprado-
res/suscriptores sino también el nimero de potenciales lectores de cada ejemplar. Como
sefiala Geraldine Rogers*, quienes hacian la revista calculaban cinco lectores para cada
ejemplar vendido. EI semanario entonces, atravesado por fuerzas comerciales tendientes
a diversificar la oferta de contenidos para captar una mayor parte del mercado, asumio
un carécter miscelaneo y quedo destinado a un uso fragmentario y parcial, rapido y ex-

tensivo por parte de un conjunto heterogéneo de personas.

En cuanto a la interpretacion de su contenido, esta autora ha trabajado la idea de
que la revista funciondé como una “guia urbana”. Este planteo recuerda al de P. Fritzs-
che®, quien rastrea los modos en que la prensa proveyo a los lectores urbano del Berlin
de 1900 de mapas cognitivos y sociales que les permitieron percibir, interpretar y repre-
sentar la ciudad en un momento de profundos cambios transformaciones. Por ejemplo,
en Berlin el crecimiento del nimero de trabajadores con un mayor poder adquisitivo y
en mejores condiciones para consumir y gastar su dinero en entretenimientos, encontra-
ba su correlato en los anuncios publicitarios y en la oferta de atractivos urbanos que
trazaban nuevos circuitos de entretenimiento para recorrer la ciudad.

En la ciudad de Buenos Aires, “Caras y Caretas”, producida y leida por inmi-
grantes y criollos, ayudd a sus lectores a procesar los cambios, orientarse y comprender
su funcionamiento en un periodo de modificacion constante. El acelerado crecimiento
urbano alteraba las formas y aceleraba los ritmos de circulacion de objetos y personas,
generando problemas hasta entonces inéditos que forzaban soluciones desconocidas y

novedosas®. En este marco los recién llegados, muchos de los cuales tenian pautas de

4Rogers, Geraldine. Caras y Caretas. Cultura, politica y espectaculo en los inicios del siglo XX argentino.
La Plata, EDULP, 2008, p. 49. Esto es inferido a partir de una publicidad de 1901 destinada a los anun-
ciantes.

SPeter Fritzsche, Berlin 1900. Prensa, lectores y vida moderna, Buenos Aires, Siglo XXI, 2008.

¢ Desde la promulgacion de la Ley de inmigracion, en 1876, alrededor de 4.000.000 de extranjeros - en su
mayoria europeos- habian desembarcado en el puerto de Buenos Aires. Para 1910, con cerca de
1.3000.000 habitantes, era la ciudad méas grande de Sud América. Algunos cambios relevantes en la geo-
grafia urbana: se extendieron y electrizaron los tranvias desde 1897 (alcanzaron los 800 kilémetros de
vias) se desarrollaron las lineas suburbanas de ferrocarriles, aumentaron los hospitales, los mercados y los

3
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vida ligadas al mundo rural y/o no manejaban el idioma, debian adecuarse a un espacio
ajeno. Incluso los “locales” requirieron orientacion ante los cambios constantes en la
vida urbana: la ampliacion de la vida politica, los tranvias y teléfonos, la proliferacion
de comercios, la nueva geografia de una ciudad en crecimiento, la constitucion de espa-
cios ligados al entretenimiento. “Caras y Caretas” informé sobre la vida publica de la
ciudad, registrando los actos de gobierno y las actividades de las mas diversas asocia-
ciones culturales y partidarias. Como sefiala Rogers “Toda la sociedad era alli objeto de
conocimiento y un inagotable espectaculo donde los lectores asistian a la experiencia (o
la ilusidn, segun el caso) de verse a si mismos o a los otros como participes de la vida
colectiva’™. En este sentido la publicacion difundia contenidos respondiendo a “necesi-
dades” de informacién recreacién y educacion de la sociedad en formacién. Pero en
muchos eran “respuestas” a preguntas antes inexistentes. En forma adicional puede pen-
sarse que existia necesidad de orientacion que no era espacial meramente, ni de partici-
pacion en la vida colectiva, sino existencial, la del individuo de la metrépolis, un indivi-

duo con poco de singular sometido a un creciente bombardeo de sus sentidos.

El protagonismo en tanto elemento discursivo que revistas ilustradas como ésta
otorgaron a las imagenes, posibilité una nueva e inédita integracion de los recursos vi-
suales a la cultura y a la vida cotidiana. La utilizacion de las numerosas caricaturas, la
incorporacion del color, los textos de ficcion ilustrados, la gran cantidad de fotografias
de actualidad y una publicidad cada vez mas abundante y visual, desarrollé una fuerte
correlatividad entre lo escrito y lo visual. El periodico apelaba a una lectura grafica y
visual que ayudaba a expandir su plblico potencial: como sefiala Beatriz Sarlo® se apun-
taba a un lectura veloz, mas de placer que de aprendizaje; lectura para gozar, para co-
mentar con los pares y estar enterado. En consonancia, los textos eran presentados en
una pagina fragmentada por imagenes insertas junto al material escrito. Como sefala
diego Fernandez Guerra estos registros paralelos a menudo se cruzaban incluso mez-

clando la realidad y ficcion. Los entrecruzamientos entre publicidad, periodismo y cari-

parques, se electrific el alumbrado publico a partir de 1882. También se abrid la Av. De Mayo y se inau-
guraron los edificios de la Municipalidad, del Congreso Nacional y del Palacio de Justicia. Los limites de
la ciudad se extendieron hacia los lejanos barrios de Flores o Belgrano, por ejemplo) acompafiadas por las
redes de servicios y transportes. VVéase documento N° 17 de este trabajo.

" Rogers, Geraldine, Op.cit., p. 22

8 Sarlo, B. (1985). El imperio de los sentimientos. Narraciones de circulacion periddica en la Argentina
(1917-1927). Buenos Aires: Catalogos editora.
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catura politica tendieron a confundirse unos con otros®. El trabajo “La marca del Cente-
nario” de Lucrecia Gringauz'® por ejemplo muestra la forma en que aparece tematizado
en la publicidad de las revistas de la época el centenario de la revolucion de mayo, con-

figurando una estrategia de publicitaria particular.

Por ultimo, el ya mencionado caracter comercial de la revista, se manifesto en la
importancia de la publicidad para el sostenimiento de la revista en tanto empresa y, li-
gado a ello, en la cantidad de anuncios publicados. Al comienzo del siglo XX las cam-
pafias publicitarias alcanzaron una dimension desconocida hasta entonces. Diarios y
revistas se llenaron de avisos con ilustraciones atractivas que dejaban atras el sistema de
clasificados, que sin embargo seguia encontrando su espacio en diarios como La Na-
cion. La intencion paso a ser la de captar al lector de otras secciones, en lugar de brindar
informacidn unicamente a quien iba en busca de la misma (como ocurria con las paginas
de clasificados). Estos cambios se relacionaban con las caracteristicas de un nuevo mer-
cado de bienes de consumo masivo que dependi6 en forma creciente de la publicidad®®.

Asi las revistas fueron vehiculos privilegiados en la nueva relacion directa entre
el consumidor y la empresa, posibilitando nuevas estrategias comerciales y de branding.

Los semanarios ilustrados contribuyeron entonces a la conformacién de nuevas pautas

Al respecto Diego Fernando Guerra, en un interesante trabajo sefiala como ejemplo de este entrecruza-
miento la caricatura de tapa del primer nimero. Esta aludia al conflicto de limites con Chile, a la vez que
en la dltima pagina un dibujo del mismo autor (Mayol) e idéntico formato —a pagina completa, en colores
y con epigrafe versificado— utiliza el mismo tema para publicitarla cerveza Palermo. El procedimiento se
repite en el nimero 3 de la revista en una publicidad de la tienda Avelino Cabezas donde bajo el letrero
“CARAS Y CABEZAS” vemos al elenco gubernamental caricaturizado, posando como maniquies en la
vidriera del negocio y con una estrofa al pie que pondera a “todo el que se viste en esta casa/ pues apenas
se ve dentro del traje/ se siente personaje”. El autor trabaja la idea de que esta dualidad de registros tenia
otra consecuencia, que era precisamente afirmar la veracidad del documento fotogréafico por contraste con
su “opuesto simétrico”, la distorsion caricaturesca que termina por absorber todo el potencial de apropia-
cién critica del documento fotografico asumiendo una riqueza de matices que se le niega a éste. Diego
Fernando Guerra, Eramos pocos y pari6 el aura: fotografia y politicas de la imagen en los albores de la
reproductibilidad masiva en la Argentina. Caras y Caretas, 1898-1910 en Il Seminario Internacional
Politicas de la Memoria, Buenos Aires: Centro Cultural Haroldo Conti, 2010. VVéase documentos 18 y 19
de este trabajo.

10 Lucrecia Gringauz, “La marca del Centenario” publicado en Revista Hermeneutic N°9 (primavera
verano 2009/2010)

11 Coémo sefalan Felix-Didier y Szir “El consumo masivo no se desarrollé espontaneamente como resul-
tado directo de la produccién masiva. Estos dos fendbmenos estan axiomaticamente relacionados —este
consumo no puede tener lugar sin la produccion en serie- pero fue necesario un reajuste de los valores y
prioridades de la sociedad para que el consumo se volviera masivo. Fue necesario crear consumidores y
persuadir a los individuos de abrazar el nuevo estilo de vida del consumismo para que el nivel de la de-
manda alcanzara el nivel de la oferta de productos industriales”. Felix-Didier, P. y Szir, S.. “Ilustrando el
consumo”, 2004 consultado en http://www.mundoclasico.com/2009/documentos/doc-
ver.aspx?id=0014742
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de consumo?? a la vez que complementariamente, fueron fundamentales para el desplie-
gue y desarrollo del campo publicitario constituyendo a los avisadores y a sus précticas
de publicitar®®.

Como se ha sefialado, la estrategia resultd beneficiosa tanto para las revistas, que
encontraron una forma de financiacion mas lucrativa que la tradicional suscripcion y
venta de ejemplares, como para las empresas que lograron gracias a la gran tirada que
tenian estas publicaciones un amplisimo espacio de recepcion. “Caras y caretas” Incor-
por6 una inusual y cada vez mayor cantidad de avisos, hecho que permitio disminuir los
precios de venta y solventarse con las ganancias provenientes de la publicidad. Para
comienzos de siglo la revista ocupaba el 25% de sus paginas en avisos publicitarios.
Para 1920 ese porcentaje se elevd al 50%. Nos detendremos en este punto mas adelante.

Consumo masivo y reformulacion hegemonica.
“Caras y Caretas” particip6 de un momento de reformulacion hegemonica en la

historia social, politica y cultural argentina, durante las dos primeras décadas del siglo
XX. Puntualmente, en el semanario aparecian cuestionados los habitos predominante-
mente cerrados, restringidos y a menudo sofocantes de la sociedad tradicional. Segun G.
Rogers en este rasgo puede leerse tanto la avidez de la incipiente industria cultural por
dirigirse a un publico amplio como su correspondencia con las demandas sociales de
democratizacion cultural y politica. Correlativamente, la 16gica comercial conferia un
novedoso tipo de legitimidad al semanario en tanto artefacto cultural. Su reconocimien-
to se materializaba en la cantidad de lectores y en su éxito comercial, el cual fungia co-
mo plebiscito democratico coincidente con el veredicto del mercado. En 1903, la revista
Ideas, una publicacion culta dirigida por Manuel Galvez, condenaba al semanario popu-

lar en este sentido, degradandola como un “Emporium de anuncios y recortes'®”.

12 F, Rocchi, “Consumir es un placer: la industria y la expansion de la demanda en Buenos Aires a la
vuelta del siglo pasado”, en Desarrollo Econémico, Vol. 37, N° 148, enero-marzo 1998. El autor también
ha continuado con la linea interpretativa de este texto y ha prolongado el periodo analizado en “La ameri-
canizacion del consumo: las batallas por el mercado argentino, 1920-1945”, en Maria I.Barbero y Andrés
M. Regalsky, (comp.), Estados Unidos y América Latina en el siglo XX. Transferencias econdmicas,
tecnoldgicas y culturales, Buenos Aires, EDUNTREF, 2003.

13 Felix-Didier, P. y Szir, S. Op. Cit.

14E| precio inicial era de 25 centavos y luego bajoé a 20 hasta su cierre en 1941. Caras y Caretas entonces
se vendia al mismo precio que un paquete de cigarrillos y la propia revista lanzé su marca de cigarrillos.
En 1924 el kilo de pan valia 60 centavos, el litro de leche 20 y el kilo de carne 60 centavos. En 1925 una
entrada al cine valia 30 centavos.

15 En «Revista de Revistas», en Ideas, 1 de mayo de 1903, pp. 103-104.
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Al apelar a una comunidad de lectores/consumidores, la revista parecia afirmar
el caracter consensual e integrador de la esfera publica, aunque esto no respondiera a los
rasgos objetivos de una sociedad atravesada por conflictos. De esta manera en las pagi-
nas de “Caras y Caretas” se difuminaba la heterogeneidad social, economica, inmigrato-
ria y linglistica propia de una estructura de clases en transformacion como la que carac-
terizaba a la sociedad portefia de aquellos dias. La formacion de una sociedad de con-
sumo masivo llevo a que se fueran desdibujando los limites visibles caracteristicos entre
las distintas clases del periodo anterior dando lugar a nuevas gramaticas de diferencia-
cion social. En el mercado de productos confluian por entonces bienes y servicios de
muy diversas caracteristicas. Seguian alli aquellos destinados a los sectores de alto po-
der pero se agregaban otros, que habian sido de uso corriente por parte de una minoria
encumbrada de la poblacién pero que ahora pasaban a generalizarse entre sectores mas
vastos de la poblacién. Ademas productos que hasta hacia poco tiempo se generaban en
el hogar (prendas de vestir por ejemplo), ahora se adquirian como mercancias, mientras
se incorporaban al mercado toda una gama de productos nuevos: fondgrafos, cajas re-
gistradoras, maquinas de escribir, automoviles, etc.

La publicacion, y dentro de ella su publicidad, aparecian como un factor “demo-
cratizador” de la sociedad al unir en el mercado cultural y de productos masivos'® a todo
el abanico social. En el caso puntual de las grandes tiendas, ellas ofrecian en sus publi-
cidades un mundo paradisiaco al que todos podian acceder, a través de bajos precios,
estrategias comerciales como el pago de cuotas y la oferta de productos que hacian
pensar que todos estaban consumiendo lo mismo.

Sin embargo la profundizacion del capitalismo en la sociedad del centenario no
condujo a una sociedad mas igualitaria y democratica, sino a una reestructuracion de las
formas de desigualdad. En ella operaban nuevos mecanismos de diferenciacién que
Desde una perspectiva inmersa en el debate tedrico en torno a la concepcion y categori-

zacion de los sujetos sociales!’, E. Adamovsky sostiene que la conformacion de un mer-

16CaroleShammas define a esto tipo de mercancia como aquellas que cumplen la doble condicién de ser
comprados por gente de variados ingresos y de una manera mas o menos regular. Citado en F. Rocchi,
Op. Cit, p.49.

“Adamovsky plantea una hipédtesis que entiende a la clase media no como un fendmeno estructural
objetivo - una clase social unificada por sus propias condiciones objetivas de vida- sino como un con-
glomerado de grupos diversos que han adoptado una identidad subjetiva de “clase media” en oposicidn
a otros grupos sociales. Adamovsky, Historia de las clases populares en Argentina. Desde 1880 hasta
2003, Editorial Sudamericana, Buenos Aires, 2012., pp. 13,14,15. Adamovsky, véase también Ezequiel.
Historia de la clase media argentina, apogeo y decadencia de una ilusién 1919-2003, Buenos Aires, Pla-
neta, 2009.
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cado masivo de consumo, tuvo un fuerte impacto en la vida cotidiana de las personas:
contribuyd a reclasificar a la poblacién en funcién de sus nuevas pautas de consumo y
su capacidad de reconocer y adquirir los articulos propios de la distincién y el buen gus-
to. Asi fue posible delinear y establecer nuevos ordenamientos y jerarquias sobre el con-
junto de la sociedad portefia. En este sentido, es posible pensar como ejemplo de qué
manera este nuevo esquema abarcé una reconfiguracion genérica del rol de la mujer en

la sociedad.

Publicidades

A continuacion realizaremos una exploracion del espacio publicitario del sema-
nario Caras y Caretas correspondientes a las dos primeras décadas del siglo XX. En
primera instancia intentaremos una descripcién de la forma en que ese espacio se estruc-
tura y se organiza al interior de la publicacién y como se modificé a medida que pasaba
el tiempo. En segundo lugar nos enfocaremos especificamente sobre publicidades de las
grandes tiendas para realizar un primer andlisis del tipo de informacion que brindaban,
la preminencia del texto o de la imagen, la relacion que busca establecer con el lec-
tor/cliente potencial, etc.

Organizacion del espacio publicitario

Para el andlisis de la organizacion del espacio publicitario de la Revista Caras y
Caretas tendremos en cuenta cuatro momentos cronoldgicamente diferenciados. Las
variables que los definen, ademas de la fecha, son: la cantidad de nimeros editados
promedio para el afio, la extension promedio de la publicacion y el porcentaje de las
paginas dedicadas a la publicidad. En cuanto a los datos referidos al tiraje, la fiabilidad
de los datos es relativa, dado que no habia un organismo verificador de circulacion ni
registros independientes. La cantidad de ejemplares que una publicacion declaraba pudo
incrementarse para atraer a los anunciantes, que buscaban colocar sus avisos en los me-
dios de mayor circulacion.

En sus numeros iniciales, la publicacién tenia una tirada de 15.000 ejemplares,
con un promedio de 22 paginas de extensién. El espacio dedicado a la publicidad era del
25%. En cuanto a su estructuracion, se agrupaba marcadamente la publicidad al co-
mienzo y al final de la revista. Cabe destacar que la amplia mayoria de las fotografias
publicadas forman parte de las notas periodisticas y no de las publicidades. Si bien apa-
recen algunos anuncios con imagenes fotograficas (en el nimero 21 por ejemplo apare-

cen dos publicidades con fotografias) no son la norma. Desde el primer nimero encon-
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tramos la presencia de las tiendas, en ese caso de la tienda “A la ciudad de Londres”,
siendo la Unica casa que publicit6 en se numero. Sin embargo veremos como la frecuen-

cia de las publicidades de tiendas ira en aumento.

Rapidamente, para el afio 1904, la revista quintuplicd sus ventas y alcanzé una
tirada de 80.700 ejemplares. También aumento considerablemente su extension hasta las
80 paginas promedio. El espacio dedicado a la publicidad era de alrededor del 30% 6
35%. Para este momento, el espacio publicitario aparece mas fragmentado. Es decir,
estd notoriamente mas intercalado con los articulos de la revista. Parece que Hay mu-
chos anuncios que incluso comparten pagina con una nota. En ese sentido, la revista
parece haber avanzado en su estrategia de combinar los espacios publicitarios con las
notas:

“La innovacion de las actualidades europeas intercaladas en las paginas de avi-
sos ha sido bien recibida por el publico, que tiene ese interesante servicio de informa-
ciones mas, y por los avisadores que ven asi empleado su dinero con mayor eficacia,
pues el anuncio se lee un 50% mas que si esas paginas estuviesen como antes destinadas
meramente a anunciar” (Caras y Caretas, 7 de octubre de 1899).

Aparecen publicidades de las grandes tiendas con mucha méas importancia y fre-
cuencias: siete tiendas diferentes publicitaron por ejemplo en el nimero del 16/4/1904.
La fotografia se mantiene practicamente afuera del registro publicitario, y las pocas ve-
ces que aparece rara vez es la foto de un producto, por lo general refiera a personas vin-

culadas con la marca o el comercio que lo vende.

Para 1910 se publicaban en promedio 110.700 ejemplares y la cantidad de pagi-
nas dedicadas a la publicidad se mantuvo en un 38 por ciento. EI promedio de paginas
era de 125 por ejemplar. En este momento, la publicidad en la revista se estructurara en
forma similar que como lo hacia para 1904, aunque aparecen mas diferenciado algunas
zonas de publicidad. Probablemente esto se debe a que la extensién en la cantidad de
paginas y la profusién de fotografias permitieron darle mas atractivo a las notas perio-
disticas que se ubican en las hojas del medio de la revista, reemplazando a las imagenes
publicitarias.

Parece confirmarse que el uso de la fotografia como parte fundamental del dis-
curso periodistico, reservada a personajes y lugares, como testimonio de hechos. Que-

daba excluida del registro publicitario, es decir practicamente no hay productos retrata-
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dos. En cambio son la ilustracion y el texto los medios que usa la publicidad. Es proba-
ble que mas que por una cuestion de costos, esto se deba a la calidad de las reproduc-
ciones fotograficas, que no permitian un detalle exhaustivo como al que estamos acos-
tumbrados hoy dia. Cabe sefialar que si bien se observa un progresivo aumento del uso
de fotografias en los anuncios, el enorme crecimiento de fotografias en las otras seccio-
nes de la revista refuerza la afirmacion anterior.

A partir de 1912 y hasta 1919 la cantidad de paginas promedio comenzo a retro-
ceder, existiendo ejemplares con menos de 100 paginas. Sin embargo la proporcion de
la publicidad parece mantenerse estable. Para 1920 es el momento donde alcanzé su
punto maximo la proporcién de paginas dedicas a los avisos publicitarios siendo el 50%
del espacio de la revista. Para este momento caben los mismos comentarios sobre la
organizacion del espacio publicitario y la participacion de los anuncios de las grandes
tiendas. Desde alli y hasta 1931 el espacio publicitario ira acotandose hasta 1931, con

un 36 por ciento de espacio publicitario.

Publicidades de las grandes tiendas

Las publicidades de las grandes tiendas adquirieron un lugar notable. Ocuparon
paginas completas en cada numero. Las tiendas compraban espacios dentro de la revista
y todas las semanas se publicaban alli sus anuncios. Diferentes tiendas podian hacerlo
en un mismo numero. Por ejemplo no era excluyente que la tienda “A la ciudad de Mé-
xico” anuncie una exposicion de juguetes en la época navidefia, para que otra tienda, “A
la ciudad de Londres”, lo hiciera en el mismo nimero y con el mismo motivo. Esto re-
vela el marco competitivo en que estas casas desarrollaban sus actividades y en el cual
buscaban capturar clientes. En esta misma linea la apelacion a “modicidad de los pre-
cios” (expresion tomada de una publicidad de Gath & Chavéz) aparece como una cons-
tante, que expresa al momento de ampliacion del mercado interno que tenia lugar en ese
periodo (Ver documentos anexosl, 2, 3y 4).

Los anuncios contenian textos con una gran cantidad de informacién: la descrip-
cion de los productos, precios, direcciones y referencias geograficas, indicaciones de
como comprar y elegir productos, las fechas en que era conveniente visitar los locales, o
directamente la explicacién de los factores que determinan sus precios. Esta informa-
cion puede ser interpretada dentro del marco del semanario entendido como guia urba-

na, en este caso vinculada con el consumo.
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Por ejemplo, el departamento de jugueteria de “Harrods” explica que al tener un
cardcter transitorio, “(...) el surtido de juguetes que exhibimos es absolutamente nuevo
y que el stock debe agotarse por completo al finalizar la época de venta. Sus precios han
sido marcados sumamente bajos” (Ver documento 5). En este Gltimo punto la produc-
cion en serie y la consolidacion de un sistema de modas para el caso de la ropa empeza-
ba a inscribir una nueva légica temporal para el consumo atento a los fines de estacion,
las festividades, las vacaciones. Al mismo tiempo instruia a los nuevos consumidores a
tener estos factores en cuenta a la hora de realizar sus compras.

Mas explicitamente, la aparicion de las direcciones de cada casa (en algunos ca-
sos con mas de una sede), incluyendo referencias geograficas como “en frente de”
orientaban al lector en el marco de una ciudad que cambiaba su geografia e incorporaba
zonas cada vez mas especificamente ligadas al consumo masivo (documento 6). De mo-
do similar, las publicidades instruian sobre distintos mecanismos posibles para realizar
las compras: “Pida nuestro catalogo general con precios y descripciones de confeccio-
nes de hombres y mujeres” (ver documento 7). La repetida mencion de los catalogos
indica la novedad que estos representaban —sobre todo a comienzos del periodo que
estamos trabajando- y en ellas era necesario enfatizar las posibilidades que ellos abrian
a los consumidores, como por ejemplo las compras desde el interior del pais (ver docu-
mento 8) (recordemos que Caras y Caretas tenia un alcance nacional).

Por ultimo, existia una seccion especifica de anuncios recomendados por la re-
vista donde se sugeria: “Antes de efectuar sus compras, pida catalogo de las casas que
figuran en esta Guia de casas recomendadas. Se admiten Unicamente direcciones de
casas de reconocida seriedad. Para inserciones, ocurrir: Florida, 230, escritorio 30” (do-
cumento 9).

En este sentido, también es interesante ver como los anuncios brindaban infor-
macion tendiente a generar confianza en el vinculo tienda-consumidor. En primer tér-
mino la publicacion de los precios de los productos, orientaba al lector/consumidor en
cuanto a los valores reales de mercado. Al haber méas de una casa que las publicaba por
namero de la revista, el lector interesado podia tener un punto de vista mas informado
(Documentos 10 y 11). Otras estrategias se vinculan con leyendas como la de Gath y
Chavez “IMPORTANTE: nuestra casa es la UNICA en la Republica Argentina que
ofrece a sus favorecedores la condicion siguiente: Toda mercaderia que al recibirla no

son del agrado del comprador, podra devolverla; gastos de flete a nuestro cargo y le
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REEMBOLSAREMOS INTEGRO EL VALOR PAGADO” (documento 7, textual de

original).

Por otro lado puede observarse la necesidad constante de convocar a los clientes
a visitar la tienda. Ya desde su inauguracion la tienda Harrods: “invita a las sefioras a
honrarnos con su visita, para convencerse de la magnitud de este emporio de la elegan-
cia” (documento 12). En este sentido también anunciaban “exposiciones de productos”,
es decir, ya no se apelaba al cliente necesariamente en tanto su necesidad real, digamos
“puramente econémica” de consumir sino de algo que “valia la pena ver”. Se abria un
camino hacia la asimilacién del tiempo de consumo y el tiempo del ocio.

En el mismo sentido operaba la apelacion a la distincion y la elegancia:

"Harrods creador de la moda, y unico en nuestro ambiente por la

distincion y riqueza de sus modelos, inaugurara en sus salones el préximo

lunes 17, la Exposicién de primavera exhibiendo las ultimas creaciones en

Vestidos, sombreros, blusas, calzado, lenceria y articulos de fantasia para

sefioras y sefioritas y las novedades en confeccidn para nifias y nifios. Esta

exhibicion serd realizada con el surtido de SEDERIAS Y TEJIDOS donde

la moda, el arte y la variedad en gustos, colores y tramas, revelan el cre-

ciente poderio de las industrias del telar en Francia e Inglaterra (...)”

(Documento 11).

“La gran exposicion de Sederias y tejidos de verano que Gath y Chavez
celebra, es de una suntuosidad sin precedentes. La selecta serie de nove-
dades exclusivas que exhibe, pone de manifiesto el refinado gesto y empe-
fiosa labor de nuestros compradores en Europa, que no sélo han sabido
vencer las enormes dificultades del momento, sino que han superado, con
sus actuales envios, las mas sobresalientes colecciones remitidas en épo-
cas anteriores. Los precios, siempre de acuerdo con la tradicional modici-
dad impuesta por Gath y Chavez. Las sefioras deben visitar esta exposi-

cion, seguras de hallar en ella verdaderas primicias ”’(Documento 13).

Como puede verse en nuestra seleccién de documentos y en relacion con lo di-
cho en el Gltimo parrafo, estas publicidades muchas veces incluian ilustraciones e ima-

genes. La intencion era captar al lector de otras secciones, en lugar de brindar informa-
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cion Unicamente a quien iba en busca de la misma. Los anunciantes pronto comprendie-
ron que los bienes y servicios ofrecidos debian aparecer como apetecibles antes que
como necesarios. La accion de consumir se imbuyo6 progresivamente de una dimension
gratificante, ligada al esparcimiento y al placer. Los anuncios se asociaban a partir de
sus ilustraciones a escenas, lugares o personajes prestigiosos, a eventos renombrados o a
sucesos historicos. Progresivamente los anuncios argumentaban no necesariamente en
base a atributos intrinsecos de los productos, sino a factores externos que los hicieran
apetecibles para sus clientes.

Puede pensarse que un objetivo adicional de las ilustraciones era el de generar la
nocion de elegancia, distincion y novedad. Un mecanismo muy utilizado era incluir
ilustraciones del local de la tienda (documento 12 y 14): desde su arquitectura estos es-
pacios se diferenciaron de los anteriores, debieron su existencia novedades como el
hormigon armado, las vigas de hierro y otras técnicas nuevas que permitieron construir
edificios mas altos y paredes menos macizas e incorporaron lo mas moderno de la tec-
nologia europea en materia de construcciones. Las tiendas posibilitaban un acceso mu-
cho menos restringido a un espacio arquitectonico excepcional, que resultaba altamente
disruptivo y novedoso en la cotidianidad de muchos de sus clientes. Estos dispositivos —
tanto la arquitectura como su representacion ilustrada- fueron un foco de atencion y
atraccion que ligaba al consumo masivo con la posibilidad de diferenciacion social. Se
buscaba instituir el espacio de compras como lugar del espectaculo, en si mismo, méas
alla de si se consume o no: el propio lugar se podia consumir, el ocio era estar ahi.

Por dltimo, en cuanto a las ilustraciones cabe decir que los figurines de moda o
dibujos artisticos tienen una preponderancia notable en las publicidades de las grandes
tiendas examinadas. Alli se fijaron atributos que caracterizaron una idea o representa-

cion de feminidad y de masculinidad, a la vez que las constituyeron y difundieron.

Gisela P. Kaczan'® propone una indagacion de la prensa grafica en tanto uno de
los mecanismos empleados para dar a conocer y promover las representaciones femeni-
nas hegemonicas. Las representaciones femeninas en los medios de comunicacion ac-
tuaron en el proceso de (re)construccion de género: produjeron y reprodujeron, refleja-
ron y transformaron estereotipos, pautas, modelos y estilos de comportamiento imperan-

tes. Las publicidades de las grandes tiendas difundieron en forma masiva representacio-

18Gisela P. Kaczan, “Figuras femeninas en la mira. Cuerpos, vestidos, imagenes en las dos primeras déca-
das del siglo XX”, revista Mora, Editorial de la Facultad de Filosofia y Letras de la UBA, Buenos Aires;
Afio: 2012 vol. 18.
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nes femeninas y masculinas, participando del proceso de construccion de una identidad
de género particular.

No se representaban necesariamente cuerpos reales, sino que brindaban modelos
que armonizaban y ponian en valor variables morfoldgicas, estéticas y los habitos espe-
rados por un entorno consensuado. Esos cuerpos vestidos se instalaban como modelos
creibles y operadores de signos de feminidad y masculinidad en un contexto de reconfi-
guracion de la estructura social argentina. La imagen femenina entonces, enmarcada en
las transformaciones de mercado sufridas a principio de siglo, oscilaba entre ser un ob-
jeto de consumo y un sujeto consumidor. Por un lado un ser pasivo, blanco de miradas y
por otro lado como sujeto activo, que se observa a si misma, o mejor dicho, y se consti-
tuye al observar e incorporar como propia una representacién de si misma (resulta suge-
rente la ilustracion en que aparecen las propias mujeres representadas mirandose en un
espejo). Son imagenes que consienten a la propia protagonista como espectadora al
ofrecer modelos, en ocasiones novedosos, con los que ellas podrian reconocerse y obje-

tivarse (Documento 15 y 16).

Documentos
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onclmwl“"“‘

R
S
i
1 S

exhibe en los Departa-
mentos de Fantasias,
Perfumeria, Guantes,

Anillos de fantasia, oro 18 Kilates, con perlas Cleo ¥ con
piedras finas, a 8 75, 65, m, .’0 l? l 2y
Polveras de plata ingle
N0 B QO Phonin s asusvnmvansdionisasvvione ¥
TENEMOS EN EXPOSICION un gran surtido de nmcnlos
generales de joyeria, todos de gran novedad y ofrecidos a
precios muy ventajosos.

ll uu-nu» de’5 pi' a5
El mismo, de 8 piczas,
Estuche con espejo de ma
8 IR0 Yisssivivvebaies
Estuche con 3 peines de carey, a §
Estuches necesarios para uias, ¢
plata, a § 50 y.

ZAS, Eran
s extranjeras,
£

es de las mejores mare
20 Foisovuonesoinn
Juegos para té, th puro hilo, fondo blaneco nul l!lml(ll de
color, celeste, rosa ¥ oro, de 1.50 31,50, con 12 serville-
tas, a. § 16.—
Jnuos pm té, blancos, cullote de hilo, bordados y vainilla-
dos, de 1.50 % 1.50, con 12 servilletas, a.. ..., 8 5
Juegos para té, vainillados, en fondo de color, con dibujos
de fantasia, de 1.60 x 1,60, con 6 servilletas, n £ 19.75
Almohadones en tul bordado, con volados finos, en color
fisel, articulo de gran novedad, a 8 60— v.., 8§ 40—
Almohadones ¢n color, con corddn seda ¥ floges bordadas,
variadisimo surtido en discfios muy nm vos, articulo muy
indicado para regalos, a 8 1
Bomboneras y canastas, forr:
€neajes y rosas rococd, a 84 3 14,
Cajas de madera citronier, con chy l]n ¥ xi. rre do
plata, de 8 50.— hasta,......... 8 3
Cajas de cuero, con miniaturas de porecla
figuras antiguas, de § 25hasta 8 8.
Gran surtido en bomboneras, flore
che-pot, en cristal artistic ode Nane
de § 120 hasta, . §16—

El Departamento de Jugueteria
en HARRQODS, tiene por el mo-
mento caracter transitorio. Esto signi-
fica, que el surtido de juguetes que
exhibimos, es absolutamente nuevo, y
que el stock debe agotarse por com-
pleto al finalizar la época de venta.

Sus precios han sido marcados suma-

mente bajos.=——

FLORIDA 877
PARAGUAY 554
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Tienda “E1 Siglo”

eradana 800, esquina Pledras

U2

Erente 4 la cour iteria del Gas

I. CIBRIAN y Cia.
Casa la primera de Sud América en NOVEDADES y FANTASIAS
50 o/° REBAJAS “E] Siglo” REBAJAS 50 o/°

Si contintia vendiendo CARO fracasara en sus nego-
cios, y su arrepentimiento llegara, sin duda, tarde.
Haga como “El Siglo” trate de imitarlo y vea sus precios:

Confecciones

Las mas modernas
Las mas elegantes
No pierden la forma

Sus precios son desde 8§ 25

—

En cuellos y boas de piel tene-
mos un gran surtido, sus pre-

cios son desde $ 3.50,

Fantasias

Los géneros de lana que va-
lian $ 7, 6, 5 y 4, valen hoy
$ 3.75 el metro.

Los de $ 3.80, 3.50, y 3, va-
len $ 1.90 el metro.

Los de $ 2.80, 2.50y 2.25, va-
len $ 1.40 el metro.

20.000metrosde género de lana
iISALDO! a $ 1.20.

Terciopelos y panas de fanta-
sia a precios BARATOS.

Con motivo de los grandes ensanches que esta ha-
ciendo esta importante casa, ofrecemos un 50 o/o de re-
baja en todas las mercaderias de nuestros respectivos

Departamentos.

. O ey

GRATIS remitimos muestras al interior.
« = =« Todo pedido es franco de porte - - -

o

NO tenemos sucursales en la Capital
ni en el Interior

© Biblioteca Nacional de Espana
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Gath &

=e X
LONDON HOSIERY STORE

Mo

haves

B. Mitre 569 y Florida 107, 127
Buenos AIrRes

6 &= =
Recién recibimos
el mds selecto surtido en

MArticulos de fantasia y bazar

propios para regalos

S

Habiendo regresado el comprador de la
Seccion “‘BAZAR y FANTASIA" después de
una permanencia de varios meses en los
principales centros Europeos, podemos ofre-
cer a nuestra distinguida clientela

Un gran surtido en
?Articulos para Regalos¢,

siendo todos, las Gltimas crea- 6

cnones del arte.
D %g!%

o

PIDAN NUESTRO

CaTaLoco GENEBAL

de 132 paginas de texto
y méas de mil grabados

Conticae precios y descripciones en Confecclones
para kombres, sedoras y niflas — Boneteria—
Camiseris—Cerbateris—Sombrereria—Calzado
de todas clases — Perfumeria—Articulos para
focador — Especialldades para peluquero — Ar-
ffculos para badlo—Articulos blanco y mantele-
ria—Leacer(a, Lanerias y Sederfas—Jugueteria
Y articulos atléticos — Articulos para viaje —
Mantas y aifombras — Leza, porcelana, crista-
leria y articales de menaje en general—Mue-
bles do tedas clases—Té — Cacao—Tabace In-
glés—Vines y licores.

EL CATALOGO SE REMITE GRATIS

IMPORTANTE
Nuestra cass es 1a UNICA en Ia Repiiblica
Argentina que ofrece & sus favorecedores
I8 condicién siguiente: “Toda mercaderia
Que al recibirla no sea del agrado del com-
brador, podrd devolverla; gastos de flete 4
Duestro cargo y LE REEMBOLSAREMOS

INTEGRO EL VALOR PAGADO
A\ s ’-LS%

9

o 65
e

© Biblioteca Nacional de Espana
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La Gran Exposicion de

BLANGOLENGERIA

ROPA BLANCA

Camisas de bramante lavado, adornadas con o 60

feston o puntillas de hilo, en tres modelos, a §

Gamisas de tela lavada, adornadas con bro- o 80

derie y puntillas; a.:.: daiavdis siisaivasae

Camisas de bramante lavado, calidad exlra,

adornadas con fina broderie, puntilla y aplica- l lo

ciones de broderie, en tres modelos, a...... $

Camisas de tela lavada, adornadas con alfor- 1 40

citas y entredés broderie, en tres modelos, a..$

Galzones de bramante, calidad inmejorable,

adornados con puntilla imitacién, fino tapa- o 65

COBRULAS sacioros wioosons oo om0 i AES RV 8, oL Ewm $
Camisones, medelo sumamente practico,
confeccionados en tela lavada, con adornos l 25

A8 RO NL B e e A e et $

Corpifios de broderie, con lindisimo pasa-

IR WMo i e s s $ 0'45

_ Combinaciones de nansouk, con fi-

no entredés valencianasy volado
» puntitlag: A oo consassense $ 2015

Juegos de camisa y cal-

Z0N, adornados con fi-
p nisimas vainillas y

puntilla imitacién, e; 2.15

BLANCO

Sabanas de uso doméstico, sin apres-

to, para cama camera, a pesos 2.35,

para una plaza, a........000ennnn $ l 55
Fundas de madapolan extra, vaini-

lladas y festoneadas, para cama de

una plaza, con dos aberturas, a pe-

sos 0.85, con una abertura, a....$ o 55
Fundas de buen bramante sin apres- o 80
to, vainilladas, para una plaza, a..$ °
Cubre-camas de guipure, dibujos de

novedad, para cama camera, a pesos l 8 5
2.25, para una plaza, a......000.. $
Bramante “Gath y Chaves'’, tejido plan-

chado, especial para ropa mtcnor, la pieza

de @0 yardag; @iiciscscsviivieesvnene e 8 90
Repasadores de hilo, a cuadros, en color azul 2 oo
0 punzd, sobre fondo crudo, la docena, a.

Toallas tejido macramé, con flecos, medlda o 30
60X90 centimetros, @.ceeceecsneesecavosanse

PIDAN EL CATALOGO ESPECIAL DE BLANCO Y LENCERIA

BUEHDS 05 AIRES lUHDPES PARIS. 1—

—

Anexo: AVENIDA DE MAYO, PERU Y R[VADAVIA

© Biblioteca Nacional de Espana
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Antes de efectuar sus compras; pida Catalogo o consulte las casas que figuran en esta

Guia de Casas Recomendadas

Se admiten dnicamente direcciones de casas de reconocida seriedad,—Para inserciones, ocurrir: FLORIDA, 230, escritoris,

30.

ALHAJAS (Joyerias)
‘La Esmeralduo: Esmeralda, 421,

FABRICAS DE MOSAICOS
C. Cattaneo & Cia.:

ALHAJAS Y RELOJES
Pablo Seitler: B. de Irigoyven, 540,
ro: C. Pellegrini y Corricntes
inci: _Eﬂnuzr_l'ld:l: 482,
ANTEOJOS ¥ LENTES
‘Instituto Optico Lombardi», con médicos
oculistas gratis: C. Pellegrini, 468.
A. Garbarino: 3 _Esmeralda, 268,
ALUMBRADO Y CALEFACCION
Casa Richeda: Corrientes, 1357,
L. Bongiovani, importador: Morcno, 2099,
('lmrctaj 7& Ba;-lr.ﬁg \;ic_tgri:g, :t]','!),".,i{l7
APLICACION BRONCE para MUEBLES
Niguelado, Dorado y Plateado
bolmi Leles & Mijo: _Belgrano, 2104,
APICULTURA — INDUSTRIA LECHERA
f\ll}!ﬂl!tll'l’ Reinhold: ) Belgrano, 451.
ARTEFACTOS Y ELECTRICIDAD .
A. Fattorini: Callao, 1315, B. Mitre, 1078
ARTICULOS DE PROPAGANDA
Paul J. Christoph & Cia., Rivadayia, 1253,
"~ BAZARES Y OBRAS DE ARTE
«Del Globos (J. A, Méndez): Callao, 410,
Bazar «La Lunao; C. Pellegrini, 234,
.} la Menagére: i }E:)lit‘\'(_-, 84.:;.
CAFES Y TES
La Portuguesa Argentina: Corrientes, 708,
Lon \’hs!.a (R. Geatile & Cia): l.ium,:j;l'i.
CONSERVACION DE FRUTAS
Aljandro Reinhold: Belzrano, 451.
DESPACHANTES DE ADUANA
J. Sadous (Import. y Exp.): 8. Martin, 591,
José J, Devoto: Reconquista, 975,

EMPRESAS DE ADORNOS para fiestas
Sacco & Calo: Rivadavin, 2187,

Longobardi (Sucesion Vda. de): Bolivar, 280

FARMACIAS
Vaucheret & \\’im_wrt:i Corrientes, 712.

FOTOGRAFIAS
Pascale: Corrientes, 1640 - Belgrano, 2578,
Florencio Bixio & Cia.; B. Irigoyen, 185,
Fotografia Galdeano: B, Mitre, 746.
A. Caffaro (sue. M. Resk): Corvientes, 1238,
Eduardo Masoni: Santa Te, 1003,

GRAMOFONOS y DISCOS

Anfigun Casa Hansen: Solta ¥ Venezneln,

HERRERIAS ARTISTICAS
Angel Borrini & Cia.: Montes de Oca, 2019,
HOTELES RECOMENDADOS
Hotel Comereio «Larres: Lima, 1674,
Binrritz Hotel: Rivadavia, 1770 al 17990,
Gran Hotel Italia: Corrientes, 1610,

IMPLEMENTOS PARA AVICULTURA
Crindero Excelsior: Belgrano, 451,
rladero Belgrano: San Martin, 1355,
Criadero c('l!!\jl:;\inh_o: Alsina, 549,

INSTRUMENTOS MUSICALES
(.“os-tn ';\llml'l) (Pid, Catdl.): Chacabueo, 323,
l-‘mm; sco Nufiez: 1620, Sarmiento, 1628,
E. .1'1 (Sue. Teichmann); Maipn, 787,
Luis Rlvnrpln: ,B‘ de Irigoyen, 143,
IMPERMEABLES

.lj\qq[m? Fn*egcntlml:_r Esmeralda, 352,
JUGUETERIAS

fvll;k) v Dagi (Bx, B. Parera):, Corrient., 821,

LIBRERIAS
Anbigua Casa Hausen: Salta ¥ Venezuela.
Libreria Mackern: Reconquista, 449,
Juan Lajouane & Cia.: Bolivar, 270,
Vda, de Serafin Ponzinibbio: B. Mitre, 1100,

('orrinn?cs, 3553/65.

MAQUINAS DE COSER
A. Borzino (Pfaff): Santa Fe, 2160,
MAQUINAS DE ESCRIBIR
‘aga Autonio Pisani: 3, Mitro, 3G3.
Dorfmeister & Cis.: Rivadavia, 027,
emington Typewriter C: Florida, 720735,
Lopez, Quesada & Indart: Cangallo, 820,
C. Berger &Cia. (Continental) A. Mayo, 1323,
MATERIALES ELECTRICOS
Ji. Bongiovani, Tmportador: Moreno, 2090,
Repetfo, Donadio & C.: Cangallo, 1045,
MUEBLERIAS
«Bl Sob, de L. Toretti: Corrientes, 1118,
Casa Sanz; 818, Sarmicnto, 844,
sLa Uni6ns Corrientes, 1265,
La Union Fabricantes: Corrientes, 1771/70,
Julio Orué & Cia.: Rivadavia, 3101,
Sebastiin M. Porta: Sarmirnto, 1463/67.
Unién Fabric, Unidos: Sarmienso, 1416/22,

l: NEUMATICOS

NEUS IRELLI Esmeralda, 923,

_ ORTOPEDIA en GENERAL

Doertea & Remondino: ¢, Pellegrini, 119.

Niobe: - Corrientes, 1050.

5 PEINADOS Y POSTIZOS

L. Cassani, El Progreso: Sauta Fe, 2180,
~ PUERTAS y VENTANAS

I, Triarte & Hijo: Montes de Oca, 1526,

Barindelli & Pini: Rivadavia, 3201,

1 PRODUCTOS ANDINOS

J. Carrizo: lndcpendmciq. 2515.
REJUVENOL PARA LAS CANAS

L. Cu\i}a{ (Depdsito):  Taleahuano, 172,

SEMILLAS y PLANTAS

B. Saint Germier: Lima, 1165.

VITRAUX D'ART y Cristales Decorativos

Vitraux Cloisonne: Suipacha, 628,

f——)

Gran Tibrica de Agujos destapadoras
para Calentadores Primus.
La caja do 100 pagquetes de 300 agujas
a § 150
Mechas y tubos para toda clase de alum-
brado y materiales eléctricos.
E. BONGIOVANI
Moreno, 2099 - Buenos Aires.

GRATIS rmplt() o
3 (uien lo
solicite, mi Catdlogo de
Cortinas, Colehas, Visillos
¥ Decoraciones en  gene-
ral. Grandes novedades, o
precios de liquidacion.
FABRICA NACLONAL
DE CORTINAS
A. Silberstein, . Pelle-
grini, 222 - Buenos Aires.

Revolver
sisfema Smith
Wesson, calibre
32 6 38, a eleccion;
remito franco v porte
a cualenier punto de la Re- ~
pliblica, por pesos 10. Pedidos
a: A, Borzino, Sta. e, 2166 - Be, Afres.

Por § 10.—
Una maquinita
“PFAFF”
que cose bien,
B carantida 10
afos,
A, Borzino
Santa Fe, 2166
Buenos Airves

o LA GUERRA EUROPEA

Alhajas y Relojes, Gra-
T Ty méfonos y Discos,
Armas, ete., sin
alterar los pre-
cios.  Catdlogo,
gratis a quien lo
pida,
Casa Matucoi,
S. del Estero, 653
Buenos  Aires,

MECHERO MITRE — Luz in-
candescente a kerosene. Muy
econGmico. 1 litro arde 18 ho-
ras y da wna luz de 90 bujias,
Limparas para mesa o de col-
zar, con Mechero Mitre, 5 10.
—Remision recargo, S 1. Me-
chas para cualquier sistema
de limparas incandescentos
Calentadores Primus a kerose-
ne.—Pidan Catilozo—E. Bon
giovani, Morcno, 2000-Bs. As,

Catdlogo ©, gratis,

DE NEW YORK

¢ES Vd. hombre honrado?

Hay muchos eomerciantes dueiios de eafés que no ex-
ftienden sus negocios por falta do recursos.
cllos y honrado, nosotros le ayudaremos. »
venta de billares a plazos es ideal, Escribanos por informes,

Facsimile de un Billar “BRUNSWICK',

Premiados en las Exposiciones Tnternacionales de Paris,

Bruselas, Milin, Chicago, Buffalo y St. Louis.

GRAN SURTIDO de toda clase de acecsorios coneernien-
fes al ramo de Billar, o precios sin competencia. Pidan

The Brunswick-Balke-Collender G-

|| Antifaz de Venus

Si Vd, es uno de
Nuestro plan do

Se coloca tres veces por
semana durante el suedo,

(GUANTE DEL ROSTRO)
de Ia Dra, Sra. Leblanc, de Paris
Sus fines son blanquear y pu-
rificar la piel, impedir o hacer
desaparceer In asperidad de ln
misma, quitar manchas, gra-
nos, arrugas y toda clage de
imperiecciones del cutis, al que
dota de una brillantez y una
] pureza imposible de obtencr
4 por ningin otro medio de los
'J conocidos. Es liviano, flexibley
sustituye muy ventajosamento
los cosmoticos ¥ polvos, quo en
resumen resultan costar mucho
mis caros que esto antifaz, Se
remiten, gratis, certificados y
folletos explicativos, Dirigirso
por carta o perzonalmente al

Salén de Exposicién y Escritorio: Libertad, 131-Buenos Aires

REP: Sra. LEBLANG - 1128, Calle SUIPACHA, 1128

NOTA. — La casa es atendida por sefioras,

© Biblioteca Nacional de Espana
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E] mejor de los surtidos, & los
precios mad. convenientes

ONGLIERS O ESTUCHES con necesario
para uias, con piezas de plats, nicar,
marfil, hueso, ete., en gran variedad (lz
formas, & % I]U—-, 95—, 80.

48— 40—, 26—, 20—, 1550,
10.30, 750 4‘\0 y

ESTUCHES con cepx‘lng pn a rup'l e 1lm7'!
eteétera, de todas clases, 4 § 46—, 41.—,
38.—, 19.75, 16.50, 1%1),9:1'111\ ..“‘490

ESTUCHES con surtidos completos de [vnrfu
meria de las mejores marcas: Houbigant,
Piver, Roger v Gallet, Pinaud, ote., 4 pesos
22.70, 19.50, 17.70, 14. 73, 12.70, 10"(1 y 3 970

CATAS hqu(" estilo (lmm\rn con llave, muy
elegantes, conteniende wvarios surtidos de
perfumeria, & $ 6.75, 4.70, 2.95 y. *E ] 0

GEAN SURTIDO EN SOMBRILLAS finas, ar-
ticulo dc gran uoved ld recién reeibido, es-

75—, '0 - 93.—, 4
2).— 22, aO 19.—,

ABANICOS FINOS, con varilluje de huesa 6
maulera, con fantasias muy lindas, 4 $ L)——
12.50, 9.50, 7.25, 590, 4.50, 2.90, 1.95 y.

ABANICOS con varillaje de nfe: ar

nficar nrwuu .utiul‘o lllll\ ﬁno A *b r B,
4
18—

BOMBONERAS O BOLSITAS dc raso, pinta-
das, para bombones, exeepeinnal surtido nue-
vo, :'L.“F 6.50, 5.50, 4.50, 3.75, 2.50, 1.90, l”a,

0.50

CO TURE:\.OS de felpa, -l-_' formas muy va-
riadas, con dtiles para costura y labares,
& $ 50—, 45—, 37—, 32—, 30—, 28—
25.—, 23.50, 21.—, 19.30, 18.—, 17.59, i
13.75, 11, )0 1".)0 9 50, 8.50, 7. JU 6.25, 4.75,
4.95, 3.90, 8.50, 3.25, 2.90, 2.75 v s 1.9

AL MISMO TIEMPO

Exposicion de Juzyetes

YA LA CIUDAD DE

>MEXICO

FLORIDA y CUYD - BUENOS AIRES

© Biblioteca Nacional de Espania



Documento NUmero 11

\

= ISV =,

&

=

S

20

creador de la moda, y

= S )
o j finico en nuestro am-  |({\\
N biente por la distincién @ﬂ\

y riqueza de sus mo-
v)’\,/"“ delos, inaugurard en

774 \ﬁ ; sus salones el pré-
H‘ ximo lunes 17, la

Exposicién

S

- de Primavera,

exhibiendo las Gltimas
creaciones en Vestidos,
Sombreros, Blusas,

o+ Calzado, Lenceria y
articulos de fanta-
sia para

y  Seiioras y Seiioritas

y las novedades de mo-
da en Confecciones y
articulos para

Nifias y Niifos

Esta exhibicién serd realzada con el
surtido de

SEDERIAS Y TEJIDOS

donde la moda, el arte y la variedad en gustos, colores y

tramas, revelan el creciente poderio de las industrias del
telar en Francia e Inglaterra.

Sarrods

ha monopolizado, por asi decirlo, esa profusién de no-
vedades, atento a su lema de ofrecer siempre la mejor
calidad y mantener asi la supremacia conquistada.

ﬂdI’I’OCYS zzz'zme;;

@L@;@E\\\\ D) PEINZ B2 ’@

© Biblioteca Nacional de Espana
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MARTES 31

Acontecim’ento Social = e
y. Comercial. i

HARRODS =

N

abre las puertas de la primera seccién =
de su Palacio de venta a las Damas de \M \ ' NF[(’,G!ONES
= 3 s s E ‘ PamSENORAS
Buenos Aires y pone a su disposiciéon I A
los suntuosos salones de este CENTRO B\ e pOMS
2 R SEDERIAS
de la MODA, en los que se exhibe el 9 sianco
conjunto més saliente en Vestidos, Ta- . S | ENGERIA
pados, Sombreros y todos los articulos GORSES
de la mas alta novedad mundial, para las \B& GUANTES
toilettes femeninas. N A PERFUMERIA
N 2@ JOYERA
HARRODS < gy
5
invita a las senoras a honrarnos con =2 PARIS
i DE
su visita, para con- _& FLORES
vencerse de la mag- e BRSO
nitud de este empo- : %21 PUNTILLAS
rio de la elegancia. ETG. ETG.

© Biblioteca Nacional de Espana
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=

=LA GRAN—
EXPOSICION DE

SEDERIAS
TEJIDOS

de verano, que Gath & Chaves
celebra, es de una suntuosi-
dad sin precedentes. La se-
lecta serie de Novedades ex-
clusivas que se exhibe, pone
de manifiesto el refinado gusto
y empefiosa labor de nuestros
compradores en Europa, que
no sélo han sabido vencer las
enormes dificultades del mo-
mento, sino que han supera-
do, con sus actuales envios,
las méis sobresalientes colec-
ciones remitidas en épocas
anteriores.

Los precios, siempre de acuer-
do con la tradicional modi-
cidad impuesta por Gath &
Chaves. Las sefioras deben
visitar esta Exposicién, se-
guras de hallar en ella ver-
daderas primicias.

outhrnencan res

GG

Moldes “V =1 exo Av.de Mayo,
Oldes VOGUE cwl?lvadawa...
indispensables para obte-, Casa Central:

r “toilettes” ae Gltimo
estilo. :: En venta en Gath
& Chaves exclusivamente.
Pida el Catalogo Especial.

FloridayCangallo.

© Biblioteca Nacional de Espania
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jV'o uss:oq CALLAO ¥ CUYO.

SOMEREROS —

VESTIDOS — PEINADOS — POSTIZOS — LINGERIE — CORSETS.

© Biblioteca Nacional de Esparia
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T

;” Los corsés “C. P. Ala Sirene” (aris)

“LA MEJOR MARCA DEL MU$DO»
de los que somos los tinicos concesionarios para su
venta, reunen las condiciones esenciales de perfec-
cnbn en el corte, materiales de primer orden y

absoluta modicidad de precios.

CORSE ‘MORGANE», muy envol-
vente de caderas, doejando asi-

\ mismo ura entera libertad do
movimiento, L H. 4

vontil  flore
blanco-celes

BOB .ocpocanencsives
El mismo, en coutil ba-
tista, colores lisos, & 13 50
bt
CINTURE «MAROCAINEs, con In CORSE «MIRADOR:, &
) parte de arriba toda en elistion, contil liso, de gran co
5SS X de 9 etins, de altura, bien envol- i
vente de caderas: calores 1isos, modidad, envolviendo
blanco, maa o celeste muy bien las caderas,
Del 50 al 30, 10 90

«itn ger demasiado larga
En hianco,
te, el O

F1 mismo meadclo, en gét
nero transparente, pesos

14.50

S
~ [\ »yw_/\\_‘}-""i
Oferta especial en articulos d2 Lenceria,
l < modalos muy elegantzs.
CAMISA de rico nansouk, cosida a mano, embutido de hore

i ¥ eeles-

NS

s
2

i

| "Fll‘ dado plumetis ¥ valen lanas $ 4.25

, ; JJ‘" El calzon haciendo juego con la eamisa. . § 4.25

7/ CAMISA muy elegante, cosida a mauo, adornada con views

A CAMISON de | VAIENCIANAS ¥ PASKOINIERS . o0 L et vt e iraaes § 4.25
bombasi, de = Fl enlzom, haciendo juego con I 8

¢ tlase fina y
) llexible, ene-
o y puiios
Testoneados v

CAMISON de: francla, adornado de finas vainil o) y l:-|om wlo
en el mismo tono, en blaneo, rosa o eeleste, . | P S &
CAMISON de nansouk, canesti fornando con wn Tico evobutiie o
cluny, alternado con otro de valenclans, cosido a mano, § 5.50
CAMISON e tatista, adorno olegante de ricos cnenjes ¥ pasacintas,

1 l'l'““‘!‘('l“ll.‘hl" L L , 0115
ordados en CAMISA de nansouk, hordadn a mano, ojales y pasaeinta. . ... $ 3-50
108 mismos, a COMBINACIUN ENAGUA, en lmtista clase superior, trabajo es-
Pozos merado de vaimllas ¥ cintas posadis,...o.ceerivinns $ 3.90

5.

BATA e cama, on el mis- 3 75 : a Lﬂ CIUD“D DE
&‘;;od. o e
it 50 Y
\ - O . ﬂ'ondu y Sarmiento-8s. Aires
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GIRAN TIENDA

EL PROGRESO

Buenos Aires ® PERU Y VICTORIA ® Buenos Aires

)
La buena organizacién de nuestros talleres de ROBES et MANTEAUX, los ha puesto al primer rango
entre los mejores de la Capital, por el huen gusto y elegancia de sus confecciones.

e 1 m {[‘f‘\"“ f

fw
i il
gilih il JH‘ ‘v[ il i/

e !
] I| A
\ | | i

NI
(i1}
N 1 L

G

N.° 12869, —Vestida «estilo sastres, de pa- N.° 14360, VESTIDO de género de nove-
Mo, adornado con aplicaciones, entera- 39 50 dad jaspeado, adornado de galones y pam- 39 50
mente l‘gr@d&EXCEl’Cl()NAL‘........S " pillas 6 de seda, enteramente forrado.....! $ .

\ 1. DE JUNIO o quedados de las importantisimaa ventaa de
‘ V ]1‘ \ se pondran en venta 4 LOS P h TA 7 0 S = Mayo en
1 J l PRECIOS MUY REDUCIDOS l /i GENEROS DE FANTASIA v SEDERIAS

© Biblioteca Nacional de Esparia
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EL PROBLEMA DEL TRANSITO

3 S

L e AR
W 5

P LR \1.\\‘"5““ N

Pues por aqui nnposible . Y por donde paso yo?

© Biblioteca Nacional de Espana
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DIVORTIUM AQUARUM
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O la frase latina confundo

6 este pleito que en Chile se fragua
nos demuestra de un modo rotundo
que hay que estar divorciado del agua
mientras haya Palermo en el mundo,

© Biblioteca Nacional de Espana
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