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Introduccion

Un libro es el inicio de un viaje que lleva a mundos inesperados y uno de los pasajes
que permite esa aventura parece encontrarse en los avisos de las publicaciones periddicas.
En Argentina, durante los Gltimos afios del siglo XIX y los primeros del siglo XX, junto
con el desarrollo industrial y el cambio tecnolégico, aumenté tanto en cantidad como en
calidad la ediciéon de diarios y revistas. Y, dentro de este grupo, seran las revistas
ilustradas uno de los lugares donde mejor se muestra esa zona de cruce que permite la
aparicion de nuevas formas de leer y escribir a la vez que posibilitan la instauracion de

nuevos campos de lectura y mercados culturales.

De modo que, el objetivo de esta presentacion es analizar una seleccion de avisos,
que se encuentran en las paginas de Caras y Caretas, ofreciendo a la venta colecciones
de libros con algunos rasgos particulares: pago en cuotas, ediciones diferenciadas,
muebles-bibliotecas, entre otras. El analisis de este semanario no sélo permite observar
algunas de las practicas que estuvieron presentes en el cambio de siglo, sino que al ser
una publicacion que circulaba entre sectores medios y populares, adquiere un nivel de
significacion que permite dar cuenta de las estrategias desplegadas, sentidos compartidos
y representaciones que los lectores se hacen del mundo comenzado a rescatar, como
sugiere A. E. Parada (2007), ese continente perdido de la vida cotidiana donde se
referencia la cultura escrita, permitiendo encontrar rastros de como esta llego a nuevos
sujetos sociales, como se transformaron las practicas lectoras y como participaron la
lectura y la edicion en la difusién de ideas, sentimientos y creencias para construir

imaginarios sociales y nacionales.

Sumando a esto el analisis que realiza A. Rama sobre la ciudad letrada (Rama,

1984:38), quien encuentra que las ciudades despliegan un lenguaje mediante dos redes



diferentes y superpuestas: la fisica que el visitante recorre hasta perderse en su
multiplicidad y fragmentacion, y la simbdlica que la ordena y la interpreta. Si hay un
laberinto de las calles, también existe un laberinto de los signos. Llevando esta
argumentacion a las publicaciones periddicas, ¢es posible recrear un proceso que,
iniciando en los avisos publicitarios, recupere la materialidad de la actividad intelectual,
de la produccion y circulacion de bienes culturales? ¢Es factible hacer evidentes los
vinculos entre el mundo simbolico y su soporte material, los procesos y actores sociales

involucrados, los modelos politicos y econémicos que lo sustentan?

Al tratar de encontrar respuestas a estas cuestiones se plantean mas interrogantes:
¢cuales fueron los sujetos y los factores de transformacién de las lecturas?, ¢es factible
conectarlas con cambios econdmicos y sociales que cimentaron y expandieron nuevos
vinculos sociales?, ;como conocian los lectores a sus libros?, ¢qué libros se promocionan

a la venta a través de las publicaciones periddicas?

Asi que, al buscar lecturas y lectores que permitan reconstruir la historia del libro y
la edicion en Argentina, la propuesta es rastrear en los avisos publicitarios indicios de las
formas y las practicas mediante las cuales los ciudadanos se apropiaron de la cultura
escrita en los inicios del siglo XX,

La modernizacion de las publicaciones periodicas

En Argentina, los ultimos afios del siglo XIX y comienzos de XX, se caracterizan por
un proceso de crecimiento econdémico -que si bien estuvo liderado por el sector
agroexportador también posibilitd el incremento de la produccion manufacturera, la
construccion y de servicios-, por las transformaciones de las comunicaciones -mediante
el tendido de las lineas del ferrocarril y del telégrafo- y por el aumento de zonas
urbanizadas -producto de la fuerte expansion demogréafica favorecida por las politicas
inmigratorias-. De todas formas no hay que dejar de considerar que este proceso se da en

un marco de conflictos sociales, especialmente los surgidos en el mundo del trabajo, junto

1 Esta presentacion forma parte del trabajo que se encuentra en desarrollo en el marco del Proyecto de
Reconocimiento Institucional: La cultura impresa en los avisos publicitarios de la prensa grafica en la
Argentina durante el siglo XX. Alcances y proyecciones, (INIBI. Filosofia y Letras. UBA) que codirijo
junto al Dr. Alejandro E. Parada.



a los conflictos politicos asociados a los reclamos de mayor participacion de sujetos en

disponibilidad sin pertenencia politica ni integracion cultural sélida.

Este proceso fue acompariado por el periodismo y se reflejo en el surgimiento de
distintas publicaciones?. Si bien en sus inicios, el periddico habia nacido asociado a los
ideales de la llustracion y fue entendido y pensado como un dispositivo pedagdgico, un
medio béasico de distribucion de la escritura que ordenaba y daba sentido a la vida publica
que se encaminaba a la conformacién de la comunidad imaginada (Ramos 2003), junto
con el progreso, la modernizacion y la reorganizacion social que guiaron al espiritu del
cambio de siglo, se trasformaron las practicas de la actividad periodistica. Asi, las
publicaciones periddicas se transformaron en el medio adecuado mediante el cual
transmitir acontecimientos e ideas, presentando lo que estd sucediendo cada vez con
mayor inmediatez y extension geografica, posibilitando el acercamiento a la realidad de

un mundo que parecia haberse expandido.

Esto pudo ser posible, entre otras razones, por las transformaciones en los niveles de
alfabetizacion, correlato de la sancion de la Ley 1.420 de Educacidn, que permitié que un
gran nimero de habitantes tuvieran acceso formal a la cultura letrada. Simultdneamente,
mientras esas publicaciones les ofrecian a la comunidad de lectores otra forma de ver el
mundo, se fueron constituyendo como espacios de produccion cultural, ideoldgica,
politica y social que intervenian en el debate pablico, expresando tradiciones de una
formacion criolla junto a programas renovadores, a la vez que abrian un proceso de

importacion de discursos, practicas simbolicas y bienes. (Sarlo 1988:28).

2 Sin ser una referencia completa, los estudios sobre la prensa en la segunda mitad del siglo XIX que pueden
consultarse son: ALONSO, Paula (Comp.), Construcciones impresas. Panfletos, diarios y revistas en la
formacién de los estados nacionales en América Latina, 1820-1920, Buenos Aires, Fondo de Cultura
Econdmica, 2003; ALONSO, Paula, "'La primavera de la historia. El discurso politico del roquismo de la
década del ochenta a través de su prensa”, en Boletin del Instituto de Historia Argentina y Americana "Dr.
Emilio Ravignani", Tercera serie, nim. 15, ler semestre de 1997, DUNCAN, Tim, “La prensa politica:
Sudamérica 1884-1892”, en Gustavo Ferrari y Ezequiel Gallo, La Argentina del ochenta al centenario,
Buenos. Aires, Sudamericana, 1980. pp. 172-183; FURLONG, Guillermo, “El periodismo entre los afios
1860y 19307, en Academia Nacional de la Historia. Historia Argentina Contemporanea (1862-1930), Vol.
11, Buenos Aires, EI Ateneo, 1966; HALPERIN DONGHI, Tulio. José Hernandez y sus mundos, Buenos.
Aires, Sudamericana, 1985; ROMAN, Claudia, “La prensa periodica. De La Moda (1837-1838) a La Patria
Argentina (1879-1885)”, en Julio SCHVARTZMAN (comp.), Historia Critica de la Literatura Argentina,
tomo Il, Buenos Aires, Emecé, 2003; ROMANO, Eduardo, Revolucién en la lectura. El discurso
periodistico-literario en las primeras revistas ilustradas rioplatenses, Buenos Aires, Catalogos, 2004;
SIDICARO, Ricardo, La politica mirada desde arriba. Las ideas del diario La Nacion, 19091989, Buenos
Aires, Sudamericana, 1993.



En ese contexto de modernizacion, Buenos Aires y algunas ciudades del interior del
pais son centros de una saludable e intensa actividad cultural: grandes librerias,
numerosas salas de exposicion, de conciertos y de conferencias. Esto que da cuenta de un
publico interesado por las manifestaciones del arte, la literatura y el pensamiento (Prieto
1956:8) que redefine las practicas y objetivos del mercado cultural, también propiciaron
el surgimiento de otras publicaciones, como las revistas, destinadas a cautivar a un
publico &vido de informacion y de un tipo de lectura que contribuyera, al mismo tiempo,
a cubrir las necesidades de sus momentos de ocio y que sirviera de canal para satisfacer
sus perspectivas de ascenso social. Desde el punto de vista de la industria gréafica, estas
transformaciones implicaron el desarrollo de un nuevo horizonte de lectores con nuevos

intereses y necesidades.

Eso permiti6 la expansion del mercado editorial. En el Almanaque Comercial y Guia
de forasteros para el Estado de Buenos Aires se informa que, en 1855, funcionaban 11
librerias, 10 imprentas y 2 litografias. Cuatro afios mas tarde, estos nimeros no se habian
modificado demasiado: 15 librerias, 12 imprentas y 2 litografias. Sin embargo, en 1887,
el Censo Municipal sefialaba que las librerias superaban las 100 y las imprentas llegaban
a 89 (Eujenian 1999:559) y esta expansion también tiene su correlato en un mercado
periodistico diversificado. Segun los datos que constan en la Guia Periodistica Argentina
circulaban en Buenos Aires, a comienzos del siglo XX, unos 520.000 ejemplares por dia,
con una importante oferta de informacion a toda hora del dia (Pdez De La Torre
2002:333). Esto también se corrobora en los datos aportados por los trabajos realizados
por Ernesto Quesada (1883) y Alberto Navarro Viola (1885).

Las revistas encuentran alli una de las razones de su éxito sumandose la capacidad
que demuestran para interpelar a diversos lectores desde sus paginas: jévenes y adultos,
hombres, mujeres y nifios, sectores populares y alta sociedad, presentando una notable
capacidad para expresarse en diversos lenguajes y estrategias comunicativas con el lector.
Esta es quizas la caracteristica que le permiti6 ser el lugar por donde ciertos topicos de la
cultura letrada llegaron a los sectores populares, siendo uno de los grandes difusores de
saberes y préedicas que, articulados con la experiencia propia de los sectores a los cuales
iban dirigidas, contribuyeron a la cristalizacion de ciertos gustos, habitos y costumbres.



Tal como lo afirman V. Delgado y G. Rogers (2016:8), el caso de Caras y Caretas
es paradigmatico ya que parece condensar esa superposicion compleja donde cohabitan
diferentes drdenes que la establecen e interpretan: es un exponente de la expansion de la
industria cultural, forma lectores dentro de un proceso modernizador y democratizador,
hace posible la existencia de distintos tipos de escritura, conformandose como un espacio
de articulacion entre diferentes tradiciones, permite la aparicion de colaboradores que
difundieron otro tipo de literatura que puesta a disposicidn de los lectores, llevaron a la
profesionalizacion de los trabajos vinculados a la cultura impresa y desarrollaron nuevas
formas de sociabilidad. De modo que los libros pierden su hegemonia como soportes

privilegiados para la lectura.

Un elemento a considerar es la publicidad, ya desde mediados de 1870, este era un
tema para los principales diarios y las revistas no seran ajenas a esta ya que desde
intimidad del hogar, permitira transformar valores, construir espacios, representaciones y
nuevas posibilidades de vida a través de un mensaje que capta la atencion de quien no

necesariamente esta buscando algo para comprar (C.y C. N° 106, 13 de Octubre de 1900).

., LOS AVISOS DE :CARAS Y CARETAS. SE

LEEN TANTO COMO EL RESTO DE LA REVISTA

I. Beneficios de la publicidad

El valor de los avisos era el secreto mejor guardado, pero estos abrieron una ventana
al consumo desde los catalogos y los cupones. Estos se publicaban a pagina completa, en
las terceras y cuartas paginas, con extensas argumentaciones que fundamentaban el

beneficio de adquirir cada producto promocionado. (Pastormerlo 2016:15)

La cultura escrita en Caras y Caretas

En julio de 1890 aparece en Montevideo el semanario Caras y Caretas® el cual, con

el objetivo de hacer crecer el proyecto, se trasladara a Buenos Aires. El prospecto que

3 Para reconstruir los aspectos mas significativos a las cuestiones aqui trabajadas de la historia de la revista
Caras y Caretas se han utilizado los trabajos de Eujanian, Alejandro C., 1999. Historia de las Revistas
Argentinas 1900/1950. La conquista del publico, Buenos Aires, Asociacion Argentina de Editores de
Revistas; Parada. Alejandro E. 2007. Cuando los lectores nos susurran: libros, lecturas, bibliotecas,



anuncia la aparicion del primer semanario moderno, el 19 de agosto de 1898, viene
acompafiado de una edicion facsimilar de sus cubiertas. Desde alli se anticipa que este
Semanario Festivo, Literario, Artistico y de Actualidades, se agrega a la muy larga lista
de los existentes aunque buscaba diferenciarse de las otras publicaciones, animados por
el deseo de hacer un periddico que no se parezca a ninguno, con una gran provision de
coraje y sanas intenciones. Un magazine novedoso que, atendiendo a la heterogeneidad
de sus lectores, no queria dejar nada sin explorar ni satisfacer, combinando diferentes
tradiciones y campos de la prensa finisecular, utilizando una tecnologia y una concepcién

mas moderna, aspirando que se lo llame culto antes que jovial (Rivera 1990:2 y 3).
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I1. Prospecto de Caras y Caretas

Y esto se vera reflejado en las diferentes secciones, desde cuentos, comics y
semblanzas costumbristas hasta notas con sucesos nacionales e internacionales que
aparecian ilustrados con fotografias y dibujos (en la que destacaba el disefio de la tapa),

visitas de personajes de otros paises, eventos, festejos y acuarelas calcadas de los lienzos

sociedad y préacticas editoriales en la Argentina / Buenos Aires: Instituto de Investigaciones
Bibliotecoldgicas, Facultad de Filosofia y Letras, UBA. (Cuadernos de bibliotecologia, no. 21); Pignatelli,
Adrian. 1997. “Caras y Caretas”, en Historia de Revistas Argentinas, Buenos Aires, Asociacion Argentina
de Editores de Revistas. Tomo I, p. 271 a 248; Rogers, Geraldine. 2008. Caras y Caretas. Cultura, politica
y espectaculo en los inicios del siglo XX argentino. La Plata, Ediciones de la Universidad de La Plata
(EDULP); Rufinelli, Jorge 1968. “Prélogo” en La revista Caras y Caretas. Buenos Aires. Galerna.



originales, pasando por el humor grafico y la cronica social, acompafiado por una
miscelanea, folletines, inauguraciones, relatos de viajes y deportes. Esto que muestra una
transformacion de la actividad periodistica, brinda un nuevo contrato de lectura y una
novedosa forma de leer: el hojeo, que permite un recorrido rapido y superficial por el
ejemplar (Manguel 1998:118 y Romano 2004:181).

Esto permite destacar algunos aspectos de la revista que se vuelven significativos al
analizar la posibilidad de su lectura. Impreso en un papel de calidad, provisto por la
Compaiiia Sudamericana de Billetes de Banco*, con un tamafio mas manejable y portable
(esto si se lo compara con la sdbana de la prensa periddica), los primeros nimeros se
compondrian de unas 20 péginas impresas a seis colores, 14 de las cuales estan destinadas
al texto y el resto a los avisos. Respecto a otros impresos presentaba una ruptura en el
disefio, ya que las columnas dejaron de ser enteras para mezclarse con fotos, ilustraciones

y decoraciones en los margenes y entre el texto.

La tirada inicial de 15.000 ejemplares aumentara con los afios o dependiendo el tema
tratado. Entre 1904 y 1915 en el extremo inferior izquierdo de la publicacion, se imprimia
un circulo de rojo donde se consignaba la tirada de la edicion anterior®. La revista saldra
los sdbados, para que sirva de contraveneno a las intoxicaciones financieras de ese
funesto dia de la semana. Esta interesante estrategia editorial cierra la semana politica y

econdmica integrandose al tiempo de descanso de los lectores (Cabrejas 2005/2006: 17).

Finalmente, tratando de mostrar que los temas econdémicos (que son cosa seria) se
podia ser jocoso (estableciendo) tarifas risibles, brinda datos tanto de las formas de
suscripcion como del precio de los avisos en sus diferentes modalidades: paginas de
cubierta, paginas interiores o los diferentes tamafios, sefialando que estos no se los recibe
por menos publicaciones que las correspondientes a un mes. A fin de que el precio de
tapa permaneciera constante en 20 centavos m/n, fue necesario ampliar las paginas

reservadas para los anuncios, por lo que las 20 paginas iniciales llegaran a ser, una década

4 De acuerdo a los datos que publica la misma revista, la Compaiiia Sudamericana... es el primer
establecimiento en su género en América Latina y ahi se pueden realizar desde los trabajos mas lujosos
hasta los mas econdmicos, tanto de imprenta, litografias, encuadernaciones, hasta la fundicion de tipos,
fototipia y autotipia, entre otros. C. y C. N° 22. 4 de marzo de 1899.

> A modo de ejemplo mientras que la edicion del 25 de diciembre de 1904 registra una tirada de 80.350
ejemplares, el nimero del Centenario de la Revolucion de Mayo, edicion especial de 400 paginas, tuvo una
tirada de 201.150 ejemplares, siendo la edicion del 30 de diciembre de 1911 de 151.650.



mas tarde, unas 100 paginas (Fraser 1987:13).° Los editores de la revista calculaban que
cada uno de los 50.000 ejemplares que componian la tirada era leido por cinco personas
(Roger 2008:37). Esto lleva a considerar que no s6lo son importantes los compradores
sino también los lectores potenciales de cada ejemplar. Para ir convenciendo a los
anunciantes fueron sumando, a lo largo de los numeros, una breve explicacion de los
beneficios de la propaganda para un mercado que estaba apareciendo (C.y C. N° 111, 17
de Noviembre de 1900), mostrando las posibilidades que se abrian al intercalar la
publicidad con la actualidad (Rivera 1998:68). A partir de esto, ¢cual es la relacion que

puede establecerse entre los lectores potenciales y la expansion del mundo editorial?

PUEDE CALCULARSE EN 250 000 PERSONAS LAS

-
»

"% QUE LEEN EL AVISO EN :CARAS Y CARETAS.

I11. Beneficios de la publicidad

En las primeras décadas del siglo XX existia todavia una separacién material
relativamente clara entre lo que podemos llamar circuito letrado formado por librerias,
libros europeos en sus ediciones originales y cuidadas ediciones de autor argentino, y el
circuito popular donde se encuentran ediciones baratas de clasicos, poesia popular y

narrativa de folletines, distribucion en kioscos y establecimientos miscelaneos.

En principio, podria considerarse que para los sectores populares las lecturas se
concentraban casi exclusivamente en diarios y revistas. Desde ellas, se podran ir
desplazando desde posiciones criticas y contestatarias a actitudes mas conformistas. Esto
se debio, ante todo, a la escolarizacion y argentinizacion de los inmigrantes, y en segundo
lugar, a la percepcion por parte de estos sectores de que la Argentina era una sociedad
abierta y movil, en la que las expectativas de ascenso social tenian altas posibilidades de
verse satisfechas. Las publicaciones contribuiran a dotar a los lectores de una amplia
gama de representaciones en las que esas ideas pudieran nutrirse y reformularse (Romero
y Gutiérrez 2007).

® Este es otro elemento de diferenciacion ya que la presencia de propagandas diferenciaba a Caras y Caretas
de otras revistas que no incluian anuncios o lo hacian escasamente. (Roger 2008:33)



Asi aparecieron nuevas formas de leer y escribir que posibilitan la instauracion de
nuevos campos de lectura y mercados culturales mientras se reorganizaba la cultura. Y
son justamente los avisos publicitarios de libros los que nos permiten empezar a

respondernos algunas de las cuestiones con las que iniciamos.

El espacio editorial a comienzos del siglo XX

Las primeras décadas del siglo XX son definidas como una época de organizacion
del espacio editorial. Alli se pueden encontrar espacios diferenciados de librerias,
imprentas y editoriales que permiten dinamizar la actividad literaria, intelectual y
cientifica por la expansion del mercado de los libros de bajo costo, con el inicio de una
sustitucion de la importacion de libros impresos en el extranjero por la produccion local,
posibilitado por la existencia de un publico lector ampliado y la adquisicion de la lectura

como una habilidad especifica.

La visita semanal a los puestos de diarios los transforman en las nuevas librerias de
la esquina donde, respondiendo a las expectativas de esa hueva masa de lectores junto a
la cercania espacial, se ofrecieron textos de fécil lectura, con disefios llamativos y a
precios econdmicos, favoreciendo la consolidacion de una sociedad de consumo donde la
oferta de periddicos, revistas y libros parecia encarnar las diversas identidades de los
consumidores a partir de elecciones individuales. Eso permite dar forma a parte de ese
circuito popular de ediciones baratas de clasicos cultos y populares, poesia popular y

narrativa folletinesca que sirve para la incorporacion al universo de las lecturas.

Esto no sélo fue posible debido a la alfabetizacion de la mayor parte de la poblacion
nativa y extranjera, sino también por el uso de nuevas formas de venta y circulacion que
lograron aumentar la cantidad de publicaciones y ediciones, permitiendo que esta
industria fuese una de las mas dindmicas e importantes de América Latina, aun cuando,
se competia con grandes editoriales europeas, como Hachette en Francia y Espasa-Calpe

en Espafia, ambas con representacion en Argentina.

Asi se van transformando las practicas en torno al consumo de libros y las estrategias
de edicion para un mercado atravesado por segmentaciones sociales, politicas, de género,

por edades, entre otras. Este ciclo parece estar iniciado, en tanto modifica la forma de
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produccidn, costos y comercializacion, por la Biblioteca La Nacion. Esta edicion, desde
proyectos periodisticos, permitié la aparicion de las librerias de la esquina, los quioscos
de diarios y revistas, donde también podian ser adquiridos los libros a bajo costo. Al
pensar especificamente en esta forma de comercializacion, apareceran las ediciones a
cargo de intelectuales, como las disefiadas por José Ingenieros, Ricardo Rojas o Manuel
Gaélvez y luego le seguirdn las ediciones de pequefia literatura, como los casos de
Ediciones Minimas, La novela de la juventud o las novelas rosas. (Valinoti 2016).

Vendiendo colecciones, armando bibliotecas

En Las doce figuras del mundo, Jorge Luis Borges y Adolfo Bioy Casares
transformados en H. Bustos Domecq (Borges 1997:25) describen la secretaria de la quinta

donde se desarrollara el crimen:

Es una pieza grande. Hay un escritorio de roble, donde esta la Olivetti, unos
sillones comodisimos, en los que usted se hunde hasta el cogote, una pipa
turca medio podrida, que vale un dineral, una arafia de caireles, una alfombra
persa, futurista, un busto de Napoledn, una biblioteca de libros serios: la
Historia Universal de César Cantu, Las Maravillas del Mundo y del Hombre,
la Biblioteca Internacional de obras Famosas, el Anuario de "La Razén", El
Jardinero llustrado de Peluffo, ElI Tesoro de la Juventud, La Donna
Delinquente de Lombroso, y qué sé yo.

Es interesante que en este cuento aparezcan dos de las tres colecciones que llenan de
avisos publicitarios de las paginas de Caras y Caretas: la Historia Universal de César
Cantl y la Biblioteca Internacional de Obras Famosas, la tercera, que no forma parte de

esa biblioteca sera el diccionario Nouveau Larousse llustré.

En todos los casos, las campafias presentan algunas caracteristicas similares. Se las
puede seguir a lo largo de varias semanas, se sefialan las caracteristicas materiales de los
libros: tipo de papel, encuadernaciones o la inclusion de ilustraciones, aunque un
elemento central parece ser el bajo precio al que se venden las colecciones y lo rapido
que fueron adquiridas por el publico. El pago se realiza mediante mensualidades, los
libros se entregan antes de que se cancelen todas las cuotas y las reservas se hacen

mediante el envio del cupdn que aparece en la revista.
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1. Historia Universal de César Cantu

César Cant( (1804-1895) fue un historiador y politico italiano, escribié obras
pedagdgicas, historicas, criticas y biograficas, aunque se lo conoce mas por los treinta 'y
cinco volumenes de la Historia Universal, que publicara entre 1838 y 1846. Esta historia
de orientacion conservadora con una perspectiva teleologica que termina en un final feliz,
fue traducida a varios idiomas, se convirtio en uno de los best seller del siglo XIX y siguid
siendo publicada afios después de la muerte del autor, en ediciones ampliadas, como por
ejemplo las que realizan los Hermanos Garnier, que lo hacen siguiendo el estilo de
escritura de C. Cantd’ (Millan de Benavides 2010:239).
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" Un estudio que da cuenta de esas multiples ediciones puede leerse en Mufiiz Mufiiz, M. 2003. “Ensayo de
un catalogo de las traducciones espafiolas de obras literarias italianas en el siglo XIX” en Quaderns de
filologia. Estudis linguistics, ISSN 1135-416X, N° 8. (Ejemplar dedicado a: Historia de la traduccion /
coord. por Brigitte Lépinette Lepers, Antonio Melero Bellido), pags. 93-150.
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IV. Campafia publicitaria de la Historia Universal de César Cantu

Desde la revista se ofrece a la venta una de esas ediciones de Garnier Freéres, editores

de Paris®. Los pedidos debian dirigirse al Banco Proveedor del Rio de la Plata, (que tal

como figura en el aviso era una honorable institucion argentina a quien los editores le

habian confiado el aspecto financiero de la oferta del otro lado del océano) quien para

comodidad de los lectores enviaba un prospecto con detalles de la obra (aunque también

podia vérsela en las oficinas del banco o en la casa Maucci hermanos, editorial catalana

que habia abierto filiales en América), y ofrecian la posibilidad de su devolucion si el

comprador no estaba satisfecho con la coleccion. Si bien la oferta estaba limitada a 1.000

colecciones de la nueva edicion en castellano de 19109, se avisaba que solo quedaban 250

8 VVéase para estas cuestiones Jean-Yves Mollier. L'argent el les lettres. Histoire du capitalisme d'édition.
1880-1920, Paris. 1988 y Pura Fernandez “El monopolio del mercado internacional de impresos en
castellano en el siglo XIX: Francia. Espafia y la ruta de Hispanoamérica” en Bulletin Hispanique 100. N°

1 (janvier-juin) 1998. p.165-190.

° Hay que sefialar que en los estudios sobre las traducciones de la obra de César Cant( al castellano no se

hace mencién a ninguna edicién de 1910.
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disponibles, ya que las otras ya estaban comprometidas. Se destacaba que estos eran
grandes libros que debian estar en todos los hogares, y que ahora era posible adquirirlos
debido a que la coleccidn se entregaba sin ningun desembolso inmediato, en 10 cuotas
de $ 10 m/n que comenzarian a pagarse al mes siguiente a la entrega, prevista para fines
de mayo de 1910.

Resulta interesante detenerse en las escenas de lectura que ilustran los avisos. Dos
nifios desnudos (que puede ser interpretada como alegoria de nuestras miradas sobre la
historia universal), rodeados y sobre los tomos, sefialando una cuestion que parece
destacarse: las condiciones de pago. En otra, el centro de la escena es la lectura en vos
alta. Cuatro hombres en torno a una mesa con una biblioteca de fondo donde parecen
hacerse presente varios mundos entrecruzados, por un lado la sociabilidad en un ejercicio
de lectura y por el otro la atencion, la comprension y la reflexion en un didlogo en el que
intervienen el autor, el lector y los que escuchan. Por ultimo, las escenas de lecturas
silenciosas que parecen remitir a lectores de diferentes sectores sociales. En habitaciones
despojadas, la lectura se muestra a la vez silenciosa y reflexiva. Sin embargo, desde la
vestimenta hasta la iluminacion y la decoracion parecen reforzar la idea que es una

coleccidn al alcance de todos.

2. La Biblioteca Internacional de Obras Famosas

En 1910, otra intensa campaia publicitaria ofrece a la venta, en Argentina y otros
paises latinoamericanos, la Biblioteca Internacional de Obras Famosas. Esta coleccion
fue presentada como un gran proyecto editorial llevado a cabo por la Sociedad
Internacional (Buenos Aires-Londres), donde se ofrecia, en 24 volumenes, una
compilacion de las méas grandes obras maestras de todos los tiempos recolectadas en las
mejores bibliotecas del mundo. Para ello, se habia convocado a un grupo de eruditos de
mas de 18 paises para elegir las mejores producciones y lograr que todo el mundo de los

libros se encontrara alli.

Con minimas referencias iconogréaficas, uno de los topicos que mas se reitera en la
campana es el de los nombres de los recopiladores y colaboradores del proyecto; sin
embargo, hay mucha informacion que permiten reconstruir el universo que rodeaba la

coleccién. Se hace referencia a la manufactura de los libros resistentes y capaces de
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soportar el deterioro del uso constante... con papel de inmejorable calidad de color
ligeramente crema, sin brillo y con tipos... grandesy claros; los espacios entre las lineas,
proporcionados, y los margenes de las paginas, amplios. Otra de las caracteristicas de la
obra era que, para facilitar la lectura, todos los textos habian sido traducidos al castellano

afiadiendose una nota biografica para saber quiénes eran sus autores.

La seleccion comenzaba con el escrito mas antiguo hasta el actual animado y
bullicioso siglo XX abarcando todo el globo e incluyendo la nueva literatura nacida de
este lado del Océano apenas terminada la lucha por la independencia politica. En ese
marco, una de las novedades fue la incorporacion de obras de escritores argentinos,
destacandose que aparecia oportunamente en el afio del Centenario, fecha que marcaba
un nuevo punto de partida en la Patria, siendo la primera obra de caracter universal en
cuya confeccion se participaba, por lo tanto, todo buen argentino esta en la obligacion de
conocer algo de la espléndida literatura de su pais. Entre las mil obras maestras que
llenan estas paginas se encuentran las mas interesantes y valiosas de las producciones
literarias con que la mentalidad argentina ha contribuido al enriquecimiento de la

literatura universal.

¢Es la historia Io que intercsa

La belleza material
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En este caso, los libros podian ser adquiridos con un mueble (del cual se incluye la
descripcion) pensado para mayor comodidad de los compradores. Como en la oferta de
la Historia Universal, se destaca el bajo costo de la coleccion, a pagarse en 10 cuotas de
$ 10 m/n, aunque en el cupdn que debia remitirse para realizar el pedido se detallaba que,
de acuerdo al tipo de encuadernacion solicitada, variaban las cuotas y los precios
(llegando a 19 cuotas de $ 20 m/n en la encuadernacion de tafilete completo). Es
interesante sefialar que se explican las razones por la que puede hacerse la oferta, la forma
en que se comercializa permite que la empresa comercial obtenga beneficios mediante
pequefias ganancias en cada uno de muchos ejemplares, (se pusieron a la venta 3000

colecciones) mejor que sacando gran utilidad en un corto namero.
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V. Campafia publicitaria de la Biblioteca Internacional de Obras Famosas

Segun los editores, la biblioteca habia encontrado una excelente recepcion en la
sociedad argentina, adquiriéndola personas de toda clase y condiciones: estancieros,
abogados, médicos, ingenieros, militares, sacerdotes, entre otros, pero ademas habia sido

ésta recibida con aplauso y entusiasmo entre las clases distinguidas de la sociedad.
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La campafia de venta del Nouveau Larousse Illustré plantea la necesidad de tomar en
consideracién algunos aspectos significativos que entran en relacion directa con el
universo de lectores a los que se dirigia la revista, un segmento del mercado que tenia
competencias idiomaticas especificas: habia que saber leer francés. Para destacarlo y

avisarlo en francés se publica parte del aviso.

Aqui aparecen muchas menos referencias a la materialidad del libro, no hay imagenes
de lectores o muebles, solo los libros, que parecen hablar por si solos. Los aspectos que
se destacan son, por un lado, que se vende el mejor diccionario enciclopédico del mundo
(en francés), en 8 volimenes, con 7.600 paginas, 237.000 articulos, 49.000 grabados, 504
mapas y 39 laminas en colores. Y por otro, que sera el Banco Proveedor del Rio de La
Plata el que lo comercialice, y si bien puede adquirirse en cuotas, aparece como novedad
que se podréa obtener un descuento del 5% por pago en efectivo. Esto, como bien lo
expresa P. Bourdieu, presenta y define al libro como ese objeto de dos caras: econdmico

y simbdlico a la vez (Bourdieu 1999).

A modo de Conclusion

Como lo ha sugerido R. Williams (2003), saber leer es una condicidn necesaria pero
no suficiente para que hombres, mujeres y nifios se transformen en pablico consumidor
de diarios, revistas o libros. Sin dudas, el proceso que llevé a que las practicas editoriales
se diversificaran y aparecieran formas novedosas para captar el mercado (desde la
publicidad hasta ediciones de contenidos especializados para segmentos especificos de
es0s nuevos publicos) tuvo su origen en puablicos que se fueron ampliando y

complejizando cada vez més.

Durante los ultimos afios del siglo XI1X y los primeros del siglo XX, junto con el
desarrollo industrial y el cambio tecnolégico, aumentaron tanto la cantidad como la
calidad de las publicaciones periddicas. En ese contexto, las revistas ilustradas
representaran esa zona de cruce entre el periddico y el libro. Ese pablico, que se va
incrementando, encuentra en ellas una seccidn que responde a sus gustos e intereses. El
crecimiento y evolucion de la industria grafica argentina esta ligado al desarrollo del

universo de las publicaciones periodicas y los avisos publicitarios, aunque estas
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cuestiones requieren nuevas indagaciones y estudios. Sin embargo, sirve plantear como
punto de inicio que las practicas que se generan en torno a la cultura escrita son esenciales
para la definicion de una cultura politica moderna, ya que las obras reciben al migrar a
través del mundo social diferentes sentidos que surgen de las practicas y facilitan el

conocimiento de la sociedad a través de lo escrito, lo editado y lo leido (Valinoti 2013).:

Parece quedar fuera de duda que la publicidad, en el caso de Caras y Caretas, no solo
es una de las formas discursivas que se incluye en sus paginas, sino que son parte
fundamental de ellas ya que son las que mantienen el precio de venta a lo largo de los
afios y hacen viable el proyecto. Y especificamente, al mirar aquellos que hacen referencia
a la cultura escrita, se puede reconstruir la vida cotidiana y encontrar rastros de como el

libro llegd a nuevos sectores sociales 0 cdmo se transformaron las practicas de lectura.

Seré esa forma miscelanea la que permita una transformacion de esas practicas: el
hojeo. Esa manera de presentar el contenido destaca por la diversidad e incluye a todos
los miembros de la familia, los primeros lectores potenciales, facilita la lectura sin
necesidad de un orden, sirviendo al proposito de acompariar los momentos de ocio. Si
bien todo esto fue posible gracias a las campafas de alfabetizacion, que hicieron ingresar
a nuevos miembros en la ciudad letrada, las ilustraciones y fotografias también sirvieron
para que, quienes no supieran leer, también pudieran acceder a parte del contenido de la

publicacion.

Pero hay en las revistas otro elemento novedoso, ya que ellas posibilitaron la
emergencia de nuevos espacios y proyectos que llevaron a democratizar el acceso al libro.
Los puestos de diarios supieron responder a las expectativas de esa nueva masa de lectores
ya que, ofrecian desde la cercania espacial textos a precios econdémicos y de fécil lectura.
Al volver la mirada a los avisos comienzan a aparecer algunas respuestas. Las
publicidades de libros que aparecen en Caras y Caretas no dan cuenta de la existencia de
ediciones nacionales. Una de las posibles razones que explicaria esto seria que, tal vez,
no las necesitaban ya que la visita semanal al quiosco para comprar revistas o peridédicos

lograba una mejor difusion.

En cambio, las colecciones que se publicitan para la venta en cuotas tienen otros

circuitos y espacios de comercializacion. Son libros que cruzan a todos los sectores
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sociales, ya que se los puede encontrar tanto en las casas de las clases medias como en la
de los obreros o los grupos mas acomodados de la sociedad. Eso se pone claramente de
manifiesto en el caso de la Biblioteca Internacional de Obras Famosas donde también
aparece a la venta el mueble para guardar los libros, pensado para mayor comodidad de
los compradores que no tenian bibliotecas en sus casas. Esto es significativo ya que marca
la aparicion de los sectores excluidos hasta ese momento de la cultura escrita parece hacer
creible, para los sectores recién incorporados, al mundo de la lectura, los deseos de

ascenso social.

Sin embargo hay que destacar que aun cuando se habia ampliado el universo de los
lectores, se buscaba atraer a la oligarquia poniéndola como modelo. En ese sentido, son
significativos la coleccion de libros en francés ya que la publicidad al aparecer en ese
idioma habla de competencias linglisticas que no se encontrarian en los sectores
populares (salvo en los grupos inmigrantes de esa nacionalidad), y las diferentes
encuadernaciones en las que se ofrecia la Biblioteca Internacional, cuyo precio en la
encuadernacion en tafilete completo casi cuadriplica el precio de la versiébn mas

econdmica.

No menos importante es, en este caso, la explicitacion del plan de negocio. Los
editores extranjeros confian el aspecto financiero al Banco Proveedor del Rio de La Plata,
proponen el pago en pequefias mensualidades, la posibilidad de devolucion de la
coleccion, el descuento por pago en efectivo. Editar y comercializar libros es un negocio
y como tal busca obtener ganancias. Y esto no les parece incompatible con la necesidad
de difusion de ciertas ideas contenidas en los textos, sea esta la vision conservadora de la

historia de Cantu o la literatura argentina incluida en la Biblioteca Internacional.

Se han encontrado algunas respuestas y han surgido nuevos interrogantes, pero este
tema fascinante, colocado justo en el cruce de tantos caminos es una opcién que ayuda a
colocar a los sujetos histéricos en el centro de los imaginarios y vehiculos que
materializan las manifestaciones de la cultura escrita elaboradas en torno a ellos. Como
se ha expresado al principio de este trabajo, y como se ha sugerido anteriormente, se ha
comenzado a rescatar ese continente perdido de la vida cotidiana donde se referencia el

mundo de la cultura escrita.
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