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Este articulo da cuenta de la investigacién Internet, plataformas digitales y gustos musicales

en adolescentes en CABA, realizada gracias a un concurso convocado por el Centro Cultural
Recoleta en febrero del 2017 denominado Investigar la Adolescencia. La misma fue realizada
con el apoyo metodolégico y estadistico del prof. Carlos F de Angelis, director del Centro de
Opinién Pulblica de la Facultad de Ciencias Sociales de la UBA y la colaboracion de Leon
Tribilsi, Ezequiel lanni, Valeria Spinetta y Federico Contartese. estudio cuantitativo realizado
con el soporte del Centro Cultural Recoleta sobre el gusto musical de los adolescentes que
vienen en la Ciudad de Buenos Aires.
La investigacion tuvo una base esencialmente cuantitativa fundada en la realizacion de
encuestas a 315 adolescentes. sobre una cuota de sexo, edad y tipo de colegio al que
concurren (publico o privado). La modalidad de encuestamiento fue presencial en punto de
concentracién, es decir en las puertas de los colegios publicos o privados, por lo que se
considera que la muestra es no probabilistica. Tambien se hicieron observaciones vy
entrevistas en profundidad a 20 adolescentes de distintas escuelas tanto privadas como
publicas de zona Norte y Zona Sur de CABA.
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Resumen en espafiol

Abstract

Entre la standarizacion y la individualizacion.

Internet, plataformas digitales y gustos musicales de los
adolescentes de CABA.

La ponencia que se propone se enmarca dentro de la Ilamada Sociologia de la cultura
Asimismo el tema en cuestion remite al impacto en la cultura de internet. La sociedad
ya no se vincula con los bienes culturales de la misma manera que en el pasado no
digital. Las personas se han digitalizado, asi como también los bienes Los interrogantes
que fundan la investigacion son los siguientes: ¢ Cuéles son las formas dominantes de la
escucha musical? ¢Qué plataformas de internet son las mas utilizadas? ¢Se elige lo que
se escucha?, ;Qué diferencias se manifiestan en el acceso a la masica en la historia de la
vinculacion con internet? ¢Es igual el momento cuando se bajaba musica y se
compartian archivos, al momento actual de predominio de Spotify? La modificacion o
debilitamiento del rock como fuente de identificacion musical de los jovenes tiene
relacion con la presencia de internet? Se pueden establecer patrones por clases sociales?
Con | globalizacién, fueron circulando otros sonidos musicales como fuentes de
identificacion global pero también sefialadores de nuevos procesos sociales asociados al
reconocimiento de la diversidad culturales, el crecimiento de la desigualdad , al
debilitamiento del imaginario del cambio social y utopias comunitarias que primaban en
los afios sesenta por la constatacion de escenarios desencantados y sin futuro. No es
ajeno a la emergencia de nuevos lenguajes musicales los procesos de concentraciéon de
los majors, las cuales captaron nuevos escenarios sociales del mundo americano. La
emergencia de Internet, asi como la presencia de nuevos dispositivos de acceso a la
escucha musical incidieron radicalmente en los modos de vinculacion de los
adolescentes con la musica. La conformacion del gusto musical de los adolescentes
debe pensarse en relacién a los modos dominantes de circulacién de la musica. Si bien
en los inicios de internet el acceso a los bienes musicales, como a otros tantos bienes
culturales, parecia remitir a una extrema anarquia y democracia de los bienes
culturales, el espacio de internet actual dominado por las redes sociales no parece
caracterizarse por la libertad. Otros resultan ser los patrones que inciden en el acceso, en
los cuales la légica colaborativa se superpone con la légica de las grandes discogréficas,
los cuales méas alld de la extension masiva del acceso a internet siguen estando
atravesados tanto por las clases sociales como también por el grupo de pares y el
dominio de las majors del espacio virtual. El objetivo de esta presentacion consiste en
analizar si existe relacion entre el acceso permanente a internet de los adolescentes
portefios y el gusto musical. En diversas investigaciones y a partir de datos que ofrecen
las plataformas de circulacion digital de masica se suele confirmar que el rock ya no es
dominante en forma masiva en el gusto musical adolescente, constatandose la
predileccion por el reggaetone. Se trata de ver si este dominio del reggaetone atraviesa
todas las clases sociales Tambien si la eleccion o preferencia de determinados géneros
musicales depende de la situacion y el contexto en el que se escucha mdsica



Abstract

Between standardization and individualization.

Internet, digital platforms and musical tastes of teenagers
from Buenos Aires city.

The paper we propose is framed within the so-called Sociology of culture. Also the
subject in question refers to the impact on Internet culture. Society no longer links to
cultural goods in the way it did in the non-digital past. People have been digitized, as
well as goods. The questions that trigger this research are the following ones: Which
are the dominant forms of musical listening? What Internet platforms are the most
popular ones? Do we get to choose what we listen to? What differences are perceived
in the access to music in the history of the link with the Internet? Is it the same now,
when Spotify prevails, than the time when music was downloaded or shared? Is the
presence of the Internet related to the modification or weakening of rock as a source
of musical identification for young people? Can we establish patterns according to
social classes? Along with globalization, other musical sounds circulated as sources of
global identification but also pointing to new social processes associated with the
recognition of cultural diversity, the growth of inequality, the weakening of the
imaginary of social change and community utopias that prevailed in the ' 60 for the
confirmation of disenchanted, no-future scenarios. The process of concentration of the
majors, which captured new social scenarios of the American world, is not unrelated to
the emergence of new musical languages. The emergence of the Internet, as well as
the presence of new devices for access to musical listening, radically affected the ways
teens relate to music. The conformation of the musical taste of teenagers should be
thought in relation to the dominant ways of music circulation. Although in the early
days of the Internet, access to musical goods, as to many other cultural goods, seemed
to refer to an extreme anarchy and democracy of cultural goods, the current Internet
space dominated by social networks does not seem to be defined by freedom. The
patterns that affect access are others, in which the collaborative logic overlaps with
the logic of the great record companies, which beyond the massive extension of
Internet access are still crossed by both social classes and also by the peer group and
the domain of the majors of the virtual space. The goal of this presentation is to
analyze if there is a connection between the constant Internet access of teenagers in
Buenos Aires and their musical taste. Several researches based on digital music
platforms usually confirm that rock no longer massively prevails in adolescent musical
taste, confirming their predilection for reggaetone. The point is enquiring if this
reggaetone domain crosses all social classes. Also if the choice or preference of certain
musical genres depends on the situation and the context in which music is heard.

Key words: musical taste of teenagers. Digital platforms. Lifestyle. Urban life.



Introduccion

En la vida cotidiana urbana es un lugar comun sefialar que la gente circula
escuchando mdasica con auriculares. Se podria afirmar que esa practica constituye el
consumo cultural més transitado, ya que no supone disponer un tiempo libre y un
tiempo de trabajo como el resto de los consumos culturales. Esta musicalizacion de la
vida cotidiana es posible por la presencia de dispositivos tecnologicos y mas
recientemente por las posibilidades de acceso, dirigidas, por las plataformas digitales.

La investigacion que se propuso en esta oportunidad se enmarca dentro de las
categorias de analisis derivadas de la llamada Sociologia de la cultura. Desde esa
perspectiva disciplinaria nos situamos en la reciente trayectoria de estudios sociales
sobre identidades juveniles, sobre los cuales hemos tenido la oportunidad de contribuir
con diversos trabajos en los afios noventa, donde ya abordamos el impacto de la musica
en la definicién de identidades sociales de nuevos tipo (Wortman, 1993, 1997, 1998) .

Tambien deben mencionarse los estudios sociales de la masica, los cuales se han
desarrollado més recientemente en relacion a géneros, fundamentalmente vinculados al
rock y la cumbia (Grillo, 2016 y Wortman, 2015). Y curiosamente han aparecido en
forma tardia y mas en el exterior, que en forma local, estudios sobre el tango, aunque
mucho menos sobre publicos y /o consumidores de estos géneros. No encontramos, en
cambio, reflexiones especificamente sobre adolescentes y la musica. Asimismo el tema
en cuestion remite al impacto de internet en la cultura. Es decir por un lado
comenzamos a pensar el tema del gusto en la sociedad contemporanea y por otro,
pretendemos introducir la variable Internet y redes sociales en la conformacion del
gusto. Esta cuestion , tan compleja, remite a temas transitados por la obra de Bourdieu
y discipulos.

En este contexto, nos interesaba pensar a los adolescentes como emergente de la
cultura de internet y su posible impacto en el gusto musical, a partir del cual surgen una
serie de preguntas vinculadas a las nuevas generaciones, que comenzamos a responder
con esta investigacion, pero requieren un programa de investigaciones.  ¢Cuales son
las formas dominantes de la escucha musical?. ;Que plataformas de internet son las mas
utilizadas?. ¢ Se elige lo que se escucha?, ;Que diferencias se manifiestan en el acceso a
la masica en la historia de la vinculacion de los sujetos con internet?..Es igual el
momento cuando se bajaba musica y se compartian archivos, al momento actual de
predominio de plataformas digitales, como Spotify? Y pasando a los géneros musicales,
la modificacion o debilitamiento del rock como fuente de identificacion musical de los
jévenes ;tiene alguna relacion con la presencia de internet?. En diversas investigaciones
y a partir de datos que ofrecen las plataformas de circulacion digital de musica se suele
confirmar que el rock ya no es dominante en forma masiva en el gusto musical
adolescente, constatdndose la predileccion por el reggaetone. Se trata de ver si este
dominio del reggaetone atraviesa todas las clases sociales Tambien si la eleccidén o
preferencia de determinados géneros musicales depende de la situacion y el contexto en
el que se escucha musica

¢Hasta donde en el mundo contemporaneo son las clases sociales las que definen
el gusto social, que variables inciden en el gusto? Por otro lado, el acceso se ha
transformado considerablemente, la sociedad ya no se vincula con los bienes culturales
de la misma manera que en el pasado no digital. Las personas se han digitalizado, asi
como también los bienes , ¢se suman otros patrones en la definicion del gusto?
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Socializacion y gustos musicales.

Segun se afirma en numerosas investigaciones (Wortman, 1997) sobre la
emergencia de una identidad juvenil en los afios sesenta, el consumo musical de los
adolescentes constituye un fundamento clave de su identidad. La conformacion de
espacios de socializacion juvenil, la expansion de los afios de escolarizacion, la
creciente presencia de medios de comunicacion y formas de reproduccion de sonidos
musicales, han permitido que estos nuevos grupos sociales encuentren un lenguaje en la
mausica. Si histoéricamente fue el rock el fundamento de la identidad juvenil dada la
centralidad que el Primer mundo tenia en la conformacion de imaginarios juveniles, con
los procesos crecientes de globalizacion fueron circulando otros sonidos musicales
como fuentes de identificacion global pero también sefialadores de nuevos procesos
sociales asociados al reconocimiento de la diversidad cultural, el crecimiento de la
desigualdad, al debilitamiento del imaginario del cambio social y utopias comunitarias
que primaban en los afos sesenta por la constatacion de escenarios desencantados y sin
futuro.

En forma paralela, la diversificacién de lenguajes musicales -en los cuales
podemos observar nuevas tribus juveniles- convive con un proceso de creciente
concentracion de los majors, las cuales captaron nuevos escenarios sociales del mundo
americano. La emergencia de Internet asi como la presencia de nuevos dispositivos de
acceso a la escucha musical incidieron radicalmente en los modos de vinculacion de los
adolescentes con la musica. La conformacion del gusto musical de los adolescentes
debe pensarse en relacién a los modos dominantes de circulacion de la musica. Si bien
en los inicios de internet el acceso a los bienes musicales, como a otros tantos bienes
culturales, parecia remitir a una extrema anarquia y democracia de los bienes
culturales, el espacio de internet actual dominado por las redes sociales no parece
caracterizarse por la libertad. Otros resultan ser los patrones que inciden en el acceso, en
los cuales la ldgica colaborativa se superpone con la ldgica de las grandes discograficas,
los cuales méas alld de la extension masiva del acceso a internet siguen estando
atravesados tanto por las clases sociales como también por el grupo de pares y el
dominio de las majors del espacio virtual. “entender la musica y sus practicas culturales,
implica ubicar éstas en un marco mas amplio, en el marco de la cultura digital” (Fouce,
2009:8)

Uno de los grandes efectos de la tecnologia digital en la musica, fue el de
convertir un producto de consumo vinculado al objeto y a los sistemas de distribucion
convencional, en uno basado en la informacion. La musica digitalizada se convirtid
rapidamente en un contenido informacién que se puede copiar para compartirse o
almacenarse en forma mas rapida y practica. La desmaterializacion de la musica, propia
de la tecnologia digital, trajo consigo la fragmentacion de los consumos a partir de
canciones sueltas, el almacenamiento abundante de archivos musicales, la
generalizacion de la escucha movil, la descarga irrestricta, y el compartir musica sin
soporte a través de redes sociales y de dispositivos moviles (Carri¢o Reis, 2009, citado
en Rivera Magos y Carrico Reis, 2015).



Vida social e Internet en los adolescentes

Investigar sobre los gustos musicales de los adolescentes portefios y su relacion
con internet nos lleva a poner el foco en diversas dimensiones de la vida social. Este
camino nos advierte de cambios significativos de la sociedad argentina, en particular de
Buenos Aires. En general, estudiar a los adolescentes y jovenes constituye una
anticipacion de procesos que se estdn dando a veces sin advertirlos del todo, de ahi
también su interés y productividad.

Dada la singularidad de la “identidad” adolescente, nos parecié interesante
abordar su vida cotidiana, en términos de recorridos urbanos, los cuales atraviesan sus
formas de socializacion, hacen referencia a sus marco de contencion, sus
identificaciones, las apropiaciones de lugares, etc. Segun podemos advertir, los
vinculos primarios difieren de épocas atras.

Los dos indicadores siguientes dan cuenta de cambios de época en la
composicion de los hogares. ElI 38% de los adolescentes de la ciudad no viven con
ambos padres y el 32% viven sélo con la madres, de esta forma también se observa que
la responsabilidad de sostener el hogar se ha vuelto diversa entre los distintos hogares.

Consumos culturales adolescentes. Usos de la ciudad y mundo social

Si nos circunscribimos a la franja etarea adolescente podemos comprobar que
los consumos culturales urbanos se restringen a algunos paseos o recitales muy de vez
en cuando, si los comparten con sus padres. En el universo adolescente no existe la
salida al cine y menos aun al teatro. Pueden aparecer esporadicamente recitales de
musica, de algin cantante masivo y promocionado por las radios ya que una franja
importante escucha Radio Disney. En el universo analizado, aparecen un par de eventos
que no son exclusivamente de musica, pero que la incluyen, en un conjunto de
entretenimientos y aparecen mas como un paseo dominical “al Centro” dado que la
mayoria de los entrevistados provenia de barrios alejados del Centro de la ciudad, a
compartir con hermanos y padres, que un propésito cultural. Incluso el evento de Rock
tenia la particularidad de presentar bandas del conurbano y, si bien tuvo lugar en el
barrio de Palermo, los adolescentes asistentes eran del Conurbano bonaerense por lo
cual no tenifa sentido entrevistarlos en relacién a nuestro interés?. Las chicas de la franja
mayor de los adolescentes, van a bailar al Centro y alli escuchan y repiten como
muletilla como los mé&s escuchados, Marama, Maluma, Rombai y Daddy Yankee.,
cantantes latinos promocionados por la discograficas.....nimero uno en los rankings de
Argentina y promovidos hasta el hartazgo en Radios FM y Radio Disney.

Las salidas habituales de los adolescentes suelen ser las de mayor facilidad y
acceso econdmico. Las casas de amigos, como opcion, alcanza a la gran mayoria de los
jévenes, luego las plazas y los espacios publicos son la siguiente posibilidad elegida por
los encuestados.

’ Se trato de dos eventos que tuvieron lugar en la Rural de Palermo. Uno denominado Tatoo, asociado a
la cultura del tatuaje y otro Rock in drive asociado a la cultura de las motos, en ambos la musica de rock
ocupaba un lugar singular, junto con merchandising acorde a la tematica. Es curioso porque el rock no
aparece como musica elegida por los adolescentes, en ese sentido se podria pensar que es una musica
que forma parte mas del gusto de los padres que de los adolescentes.
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Cuadro 1 ¢Solés salir para divertirte al menos una vez por mes
a los algunos de los siguientes lugares?

Porcentaje de casos

Lugares de | Casa de amigos 89,20%
entretenimiento | Plaza 59,20%

Actividades deportivas 49,30%

Boliche 39,90%

Festivales publicos/gratuitos 23,90%

Recitales 23,20%

Centro Culturales 15,00%

Eventos religiosos 5,90%
Total 305,60%

Cuadro 2: Salidas habituales segun sexo

B Mujer ®Hombre

Casa de amigos 79%990/8)%
Actividades deportivas
Plaza

Boliche

Recitales

Festivales publicos y gratuitos

Centro cultural

Eventos religiosos

Como es esperable la gran mayoria concurre a estos sitios con sus amigos de la escuela
y menos de otros lugares. La asistencia a escuelas privadas también constituye una
marca de distincion, en cuanto a diferencia de précticas, segin se puede ver en los
graficos. El deporte es mas significativo en quienes asisten a privadas y las plazas son
mas significativas quienes asisten a escuelas publicas.

Cuadro 3.;Con quiénes concurris a esos lugares la mayoria de las veces?

Porcentaje de casos
Compafiia Amigos de la escuela 76,10%
Amigos de otros lugares 45,80%
Familia 42,20%




Pareja/Novio/Novia 12,00%
Solo 11,60%
Total 187,60%

Casa de amigos

Plaza

Boliche

Actividades deportivas
Festivales publicos o gratuitos

Recitales

610&50%

Centro cultural

SA%Y

Eventos religiosos

M Privado M Publico

58 Bo%
e0€90%

Cuadro 4: Salidas habituales segun tipo de colegio

205%°%

81,50%

La era Smart: Mundo tecnoldgico inalambrico

El mundo de las redes sociales, asociado a su red social “real”, esto es, podria

vincularse al mundo al que se accede mediante las aplicaciones.

Sin dudas las

posibilidades de alcanzar “gadgets” tecnologicos se han amplificado en los ultimos
afios, pero acorde con los tiempos la posesion de un aparato de radio como uno de los

mas antiguos dispositivos tecnoldgicos del siglo XX,

se encuentra en camino de

extincion: casi la mitad de los hogares no cuentan con un aparato de radio.

En el extremo opuesto la television tipo Smart TV, con capacidad de acceder a internet y
los teléfonos conocidos como Smartphone son los instrumentos mas difundidos, con

presencia en casi ocho de cada diez hogares.

Cuadro 5. Posesion de artefactos tecnoldgicos

Porcentaj

e de casos




Artefactos Teléfono celular comdn 53,0%

tecnolégicos  Smartphone 78,0%
Tablet 56,9%
Notebook 70,9%

Equipo de audio de hogar 64,2%
(minicomponente o similar)

Radio (aparte del celular) 47,6%
Television tipo Smart TV 78,0%
Total 448,6%

El celular es central como aparato de reproduccion musical, tanto de acceso a las
plataformas digitales como también para hacer circular masica por las redes sociales.
El celular cumple el papel que antiguamente ocupaba el equipo de musica. De hecho
cuando se les pregunta por el equipo de musica, mencionan al celular y especificamente
que poseen un Smartphone.

Escuchan musica cuando van por la calle, andan en bicicleta. Cuando estan en la casa
usan mas la computadora y en algunos casos se duermen con musica. Tambien a través
del celular acceden a las redes sociales.

Redes y plataformas

Es un camino transitado resaltar la utilizacion intensiva de las redes sociales en las
sociedades actuales, mas aun entre los grupos juveniles. No obstante los datos resaltan
que las férmulas de contacto instantaneo que ofrece el Whatsapp convocan a
practicamente todo el colectivo encuestado. En segundo lugar se observa Instagram con
alta penetraciéon en el segmento. Cierran la lista Twitter (cada dia méas volcada las
impresiones politicas) y Telegram (que no logra trascender de una escasa minoria)

Cuadro 6: Redes sociales mas utilizadas

Whatsapp 95,80%

Instagram 83,60%

Snapchat
Facebook 51,80%

Twitter

Telegram

Si bien todos tienen facebook y les permite saber en qué andan sus amigos, usan mas el
whatsapp, Instagram Snapchat, menos Twitter.
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Una afirmacion que nos llamo la atencion se vincula al acceso a la informacion. Lo que
pudimos advertir es que estar Unicamente vinculado a la red, via las redes sociales los
alejaria del acceso al espacio publico ya que afirman enterarse de la informacion publica
exclusivamente a partir de lo que circula en ellas. Asi se puede determinar que lo que
conocen del mundo es lo que conocen sus amigos Yy ahi depende del capital cultural y
social de los amigos, el universo al cual acceden. Al depender de las nuevas formas de
comunicacion protagonizadas por las redes sociales de Internet, advierten no enterarse
de ninguna actividad o existencia de centro culturales por el hecho de no “seguirlos”.

“No sigo tal-vez en Facebook, o en las redes sociales ningun centro
cultural...que me tire esa informacion...” (...) “la verdad que no me llegan, me
gustaria que...me interesan esas cosas, pero la verdad que es que nunca se me
dio por empezar a seguir un centro cultural.”

Las plataformas digitales

Si la reproduccidn técnica fue perfecciondndose con los afios, Internet facilito el acceso
-via buscadores- a bajar musica a toda la musica que se nos ocurra, asi como también se
fue configurando el imaginario del acceso ilimitado. Las plataformas digitales son muy
importantes a la hora de escuchar musica. Si bien los mas melémanos aun utilizan
ciertos sitios para bajar musica, o también radios extranjeras para escuchar musica de su
gusto, los adolescentes en general, utilizan plataformas digitales tanto como acceso a la
novedad y pero también a lo conocido. Es notable el peso cultural que tiene la
plataforma Youtube en la vida cotidiana de los adolescentes. Lo distintivo de esta
plataforma es que no solo acceden a la musica sino también a la imagen de la musica.
Es decir que la musica no solo se oye sino que también se actla, se dramatiza,
podriamos decir que es un derivado de ver TV pero “su gusto”. Podemos ver los
masicos cantando casi como si los viéramos en un show asi como también se dramatiza
la musica en espacios domésticos o publicos, en la ciudad y de esta manera se
musicalizan historias, de adolescentes y jovenes. En los videos de Youtube , como
videoclips de canciones, podemos “ver” y escuchar todo tipo de conflictos asociados a
preocupaciones de adolescentes y jovenes, fundamentalmente en relacion a situaciones
afectivas con el otro, el sexo y la vida cotidiana: relaciones de pareja, encuentros,
desencuentros, pasion, sexo, conflictos sociales, raciales, vecinales. Vemos -como en
espejo- la vida de los adolescentes y los jovenes, sus conflictos y sus momentos de
felicidad. No todos los adolescentes tienen Spotify porque no siempre saben usarlo y
estdn quienes bajan musica y escuchan musica guardada, en particular en la
computadora y estan quienes usan Youtube. Pensamos que el éxito de Youtube, ademas
de lo sefialado puede pensarse en relacion a la explosion de lo visual en la cultura
contemporanea. En los recitales de masica, en las disco y hasta en las milongas, no sélo
hay Djs que se ocupan de musicalizar el espacio sino que han proliferado los Vj, los
encargados de lo “visual”... La musica se visualiza. Tambien hay en Museos, ciclos
como Sonidos visuales, etc. Si bien todos conocen Spotify, al menos los adolescentes
usan mas Youtube que Spotify, tanto por la facilidad de acceso como también porque es
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gratuito. Tambien You tube les informa lo nuevo, a partir que la plataforma -como toda
plataforma digital- reconoce cuales son las tendencias del usuario en términos de
consumo. Ninguno de los entrevistados en esta investigacion paga por Spotify. Los
amigos suelen ser importantes en la musica que eligen para escuchar, pero también
muchas veces se diferencian de ellos. Aparecen mas como fuente de informaciéon “un
amigo les hizo escuchar”, la musica la comparten por el celular.

“YouTube como que te tira sugerencias...de la musica que escuchas, entonces me
pongo una lista de reproduccién automética que salen todas las canciones que mas o
menos escucho o busco. Pero no soy asi de buscar por nombres, sino que ya me pongo
una lista de reproduccion (MiMix)”

Cuadro 7: Plataformas, aplicaciones o softwares
utilizados para escuchar musica

YouTube —91,60%

spotify | (MMl 60,00%

[tunes 11,60%

Soundcloud 9,60%

Radio online 7,20%

\_.

Si bien en términos informaticos se pueden considerar parte del grupo anterior, la
descarga de musica lleva incorporado algunos conocimientos que lo apartan del uso de
las plataformas comerciales, y por eso se considera aparte, sin embargo continla siendo
una préctica habitual en 42% de los adolescentes.

Los géneros musicales ¢son una cuestion de género?

Luego de analizar el impacto de Internet en el acceso al mundo musical, el cual
por supuesto no estd desligado de las nuevas actividades que despliega la industria
discogréafica, nos sumergimos en el complejo mundo del gusto con el propdsito de
comenzar a comprender una pequefia parte del éxito que presenta el reggaetone como
musica que ocupa los top Global de Spotify. Este lugar destacado lo comparte con el
Pop y la cumbia. Exceptuando el reggaetone que es escuchado en iguales proporciones
por hombres y mujeres, existe una predominancia de pop y cumbia entre las mujeres y
de rock (en inglés y nacional) y electronica por parte de los hombres.

Luego en término de edades se observa una mayor similitud entre los gustos de
quienes tienen entre 13 a 15 afios y los que tienen 16 a 18, con excepcion del pop y del
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reggaetone que son preferidos por los mas chicos, y el rock nacional que es favorito de
los de mayor

Cuadro 8: Géneros por edad

M Entre 16 y 18 afios M Entre 13 y 15 afios

Pop 21,60%

Rock nacional

Reggaetodn 20,00%

Rock en inglés O%,GO%

Electronica 1f4(,)%/‘%
Cumbia > 14,30%
Indie , 6,50%
Folklore ]1’,12%%%
Cuadro 9: Géneros por sexo
B Mujer ® Hombre
Pop 26,30%
Reggaetdn fé,’?(g‘o//o’
Rock en inglés 18,70%
Electrénica 19,80%

Rock nacional 17,10%

Cumbia 15,80%

Indie

Folklore

Los musicos mas escuchados

Como recurso metodoldgico se les dio a los encuestados la posibilidad de puntuar de
cero a diez a una decena de artistas de los mas conocidos y escuchados en este
momento, lista que lejos de agotar las posibilidades retne a destacados artistas de
distintos géneros.
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Cuadro 10: Nivel de conocimiento de los artistas

Dady Yankee 94,3
Maluma 93,0
Rombai 91,7
Rihanna 91,1
Bruno Mars 90,2
Justin Timberlake 84,8
Indio Solari 84,4
Ed Sheeran 83,5
Kendrik Lamar 58,4

La Delio Aldez 54,0

Mayormente los artistas nombrados son conocidos por los adolescentes, todos
superando el 50% de conocimiento. No obstante los menos conocidos son La Delio
Valdez, Kendrik Lamar y el Indio Solari, estos tres dos son argentinos, uno de cumbia,
el tercero de rock y el segundo es de rap.

De los nombrados el més admirado por los encuestados es Bruno Mars, seguido por Ed
Sheeran. ElI menos, por lejos La Delio Valdez. Notese que en el caso de Rombai las
opiniones son encontradas con personas que lo califican alto y otros que lo califican
bajo.

Para observar algunos patrones se efectu6 una correlacion entre los artistas. Se busco la
afinidad en términos de coeficientes R de Pearson por encima de 0,3, que se han
resaltado en la tabla.

Se determina que quienes valoran positivamente a Maluma, también lo hacen por Dady
Yankee. También eso sucede entre Bruno Mars y Ed Sheeran, otra pareja se observa
entre Justin Timberlake y Rhianna. En menos medida se observa cierta afinidad entre
La Delio Valdez y Kendrik Lamar y Maluma y Rhianna. No se observa ningun
coeficiente de correlacion por encima de 0,3 que retna al Indio Solari con otros artistas
siendo definitivamente un artista de “otro palo”.

Escuchar musica ¢actividad social o individual?

Si tuviera que responder si la actividad de escuchar musica tiene caracteristicas
sociales o individuales, los datos observados tienden a indicar que entre los adolescentes
tiene ante todo ciertas caracteristicas comunitarias. Siendo una etapa en que los
adolescentes comienzan a reemplazar a la familia, su grupo primario por otro grupo
primario, los amigos, en general comparten el mismo tipo de musica y suelen utilizar
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listas de reproducciones para acceder a musica ya asociadas por los programas
informaticos u otros usuarios.

Cuadro 11: ¢Escuhas la misma

musica que tus amigos?
Ns/Nc
No 1%
36%
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Cuadro 12: ¢Solés escuchar el

mismo tipo de musica cuando

estas solo que cuando salis a
divertirte?

Nunca
14%

Siempre

A veces 21%

65%

Acceso a la masica. El protagonismo del Yo.

Desde la existencia del IPOD, luego con los celulares y mas ain con las plataformas
digitales, los adolescentes arman listas de reproduccién musical, las llamadas playlists.
Estas listas tienden a compartirlas con sus amigos y son utilizadas en situaciones
sociales como encuentros, fiestas y toda situacion que pretenden musicalizar.

Cuadro 13: {Habitualmente creas listas de reproduccion

vos?
Ns/Nc
3%

Los amigos suelen ser importantes en la musica que eligen para escuchar, pero también
muchas veces se diferencian de ellos. Aparecen mas como fuente de informacién “un
amigo les hizo escuchar”, la musica se la pasan por el celular.

15



Cuadro 14: { Compartis musica a través de las redes

sociales?
Ns/Nc
2%

Reflexién final

Queda para una proxima investigacion dilucidar por qué el reggaetone se ha impuesto
como musica identificatoria global de los adolescentes. Es evidente que Internet y las
plataformas digitales orientan el gusto, pero no se termina de explicar por qué tanto
éxito. Si bien las plataformas digitales la promueven evidentemente, debe haber razones
culturales e imaginarias que han provocado su éxito global. ;Sera que el rock esta méas
anclado a sociedades de corte occidental, donde ain las migraciones no tenian la
presencia que tienen ahora en el mundo?, ¢sera que lo latino se ha irradiado por todo el
mundo y se ha fusionado con culturas locales?, ;serd que lo jovenes no suefian mas y
estan atrapados por un puro presente de un orden social y econémico extremadamente
competitivo que los empuja a la calle, escenario transitado por los videos del
reggaetone?

Lo que si es evidente es como se ha transformado la practica de escuchar musica, los
dispositivos de acceso al universo sonoro y la representacion de lo social como un
mundo de amigos.
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