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RESUMO

As estratégias de gentrificacdo, ou enobrecimento urbano, revelam assimetrias de poder e
dominacGes de ordem econdmica, social e cultural que enfatizam ou reinventam 0s processos de
producdo de desigualdades socioespaciais. Iniciativas esparsas conduzidas pelo mercado para a
reapropriacdo e revitalizacdo de zonas centrais nas décadas de 1970 e 1980, nas grandes cidades
norte-americanas e europeias, ganham consubstancialidade de politica urbana nos anos 90,
configuradas a partir das técnicas de planejamento estratégico associadas ao marketing urbano, € a
gentrificacdo em breve se torna uma estratégia urbana global. Ha nessas reconfiguracGes espaciais
um alarde em torno da criagdo de uma espacialidade diferenciada. Varios estudos indicam que nessa
dindmica de enobrecimento os resultados remetem a producdo de um espaco segregado, associado
as praticas globais de consumo, a alteracGes nos padrdes de sociabilidade, a homogeneizacdo de
paisagens comerciais e residenciais e a destradicionalizacdo das praticas locais.

Esse processo é geralmente marcado por um conjunto de tensdes que atuam de forma concomitante,
demonstrando as dindmicas que conformam a vida urbana. Tendo em vista este pano de fundo, o
principal objetivo deste ensaio é abordar trés estudos de caso: o Mercado Central de Belo
Horizonte, as quadras residenciais e comerciais 412/413 da Asa Norte de Brasilia e a Rua Poco dos
Negros, em Lisboa. Esta pesquisa ainda em fase exploratéria que recorre a etnografia para
compreender as atuais atividades comerciais empreendidas nesses espa¢os, 0 modo como 0
cotidiano é vivenciado, seus principais usuarios, suas trocas materiais e simbolicas.

As conclusbes iniciais sugerem que esses espacos se caracterizam pelo fato de evidenciarem
historicamente multiplas tendéncias e processos sociais, econémicos e culturais que se reelaboram
continuamente, demonstrando dindmicas dialéticas de gentrificacao e resisténcia cotidiana.

ABSTRACT

The strategies of gentrification reveal asymmetries of power and economic, social and cultural
domination, emphasizing or reinventing processes of production of socio-spatial inequalities. The
sparse, market-driven initiatives for the reappropriation and revitalization of central zones in large
North American and European cities the 1970s and 1980s have gained consubstantiality in urban
policy in the 1990s, shaped by strategic planning techniques associated with urban marketing, and
gentrification soon became a global urban strategy. There is, in these spatial reconfigurations, a
fanfare about the creation of a differentiated spatiality. Several studies indicate that in this dynamic
of elitization the results refer to the production of segregated spaces associated with global
consumption practices, changes in sociability patterns, homogenization of commercial and
residential landscapes and the re-enactment of tradition within local practices.
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This process is usually marked by a set of connected tensions contributing to the dynamics that
shape urban life. Considering this context, the main objective of this paper is to account for three
case studies: the Central Market of Belo Horizonte, the residential and commercial blocks 412/413
of the North Wing of Brasilia and Rua Poco dos Negros in downtown Lisbon. This research is still
in an exploratory phase and researchers mobilize ethnography to understand the current commercial
activities undertaken in these spaces, its main users, how everyday life is experienced and the
material and symbolic exchanges that occur. The initial conclusions suggest that these spaces are
historically shaped by multiple social, economic and cultural tendencies and processes that are in
constant re-elaboration, thus demonstrating the dialectical dynamics of gentrification and everyday
resistance.

Palabras clave

Gentrificacdo, espagos comerciais, transformacdes urbanas

Keywords

Gentrification, commercial spaces, everyday resistance
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I. Introducéo

Este artigo é fruto de uma pesquisa ainda exploratdria que procura estabelecer comparagdes entre
trés realidades distintas, lidas a partir de espacos comerciais de trés metrépoles, Belo Horizonte e
Brasilia, no Brasil e Lisboa, em Portugal. O objetivo deste estudo é o de perceber as dindmicas e
transformacdes nesses espacos comerciais visando analisar tensdes e relagcdes dialéticas entre
gentrificacao e resisténcia no cotidiano.

Desse modo, em Belo Horizonte, abordaremos o Mercado Central, um espaco de referéncia para a
populacdo local e regional, que tem sua histdria associada a propria histéria da cidade e configura
hd décadas um ponto importante de turismo. Em Brasilia, percorreremos as dindmicas de
transformacgéo urbana nas quadras residenciais e comerciais 412/413 e 213/214, da Asa Norte,
decorrentes especialmente da implantacdo do Parque Olhos d” Agua, na década de 1990. Em
Lisboa, a pesquisa tem como foco de estudo a area em torno da Rua Poco dos Negros, situada no
centro historico da cidade.

Estes trés estudos de caso consistem em espacos publicos comerciais que vém ja ha algum tempo se
evidenciando enquanto fontes instigantes a pesquisa, em razdo de numerosas transformacdes
constatadas em sua conformacdo espacial e social e que aqui serdo explicitadas num esforco
analitico de sistematizacdo do conhecimento que tais espacgos e seus usos permitem ser assimilado.

Assim, 0 presente ensaio € resultado de um trabalho etnografico, efetuado por uma equipe de
pesquisadores, por meio de uma série de incursfes ao local. O método etnogréfico tem a vantagem
de evitar aquela dicotomia que opde o individuo e as megaestruturas urbanas, pois a perspectiva de
andlise «de perto e de dentro» (Magnani, 2002) é capaz de apreender os padrdes de comportamento,
multiplos e heterogéneos, 0s grupos, as redes e os sistemas de troca. Por esta via, as analises deste
trabalho recairam predominantemente sobre as atuais atividades comerciais, o cotidiano vivenciado
em seus espacos, Seus principais usuarios e suas trocas materiais e simbolicas.Com o desenrolar
desta pesquisa espera-se discutir questdes que se encontram na primeira linha do debate tedrico e
metodoldgico atual sobre gentrificacdo, entre outras, a utilizacdo do conceito em contextos distantes
daquele (anglo-saxonico/europeu e norte-americano) em que foi produzido e as novas
possibilidades conceituais e tedricas que desenhos de pesquisa verdadeiramente comparativos Bernt
(2016), como este, permitirdo acionar. Entendemos que os recentes debates em torno do uso do
conceito gentrificacdo em cidades fora do contexto Europeu e Norte Americano, e em especifico na
América Latina (Bernt 2016, Ghertner 2015, Lépez-Morales 2015 e Lopez-Morales, Shin & Lees
2016), devem incentivar a (auto)reflexdo sobre as formas como o mobilizamos neste estudo
comparativo. Nao €, todavia, este o local onde iremos explorar a questéo.

I1. Marco tedrico
Os espagos publicos comerciais sdo extremamente potentes do ponto de vista das dindmicas urbanas
por serem locais de circulacdo, de criacOes e de trocas, tanto materiais quanto simbdlicas, efetivadas

por meio de pessoas, de produtos e de imagens (Lefebvre, 1999). Com a crescente diversificacdo e
especializacdo dos servicos nos ultimos seculos, edificios-galeria, ruas comerciais e shopping
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centers coexistem no espaco, favorecendo as dimensdes comerciais das cidades, proporcionando a
constante recriacdo de centralidades, de distintas formas fisicas e sociais.

Cada vez mais as transformacBes no comércio e 0s seus impactos nas vivéncias cotidianas e nos
processos de displacement sdo relevantes para pensar a gentrificacdo. Profundamente vinculado a
essa histdrica dimensdo das cidades, o processo de gentrificacdo, traducdo portuguesa do termo
gentrification (do inglés gentry, pequena nobreza) foi assim cunhado pela sociéloga britanica Ruth
Glass, em 1964, a partir de um de seus estudos de Londres, associando multiplas questdes como
sociabilidade, espaco publico e especulacdo imobiliaria, apesar de ser comumente reduzido a uma
ideia de enobrecimento urbano. Desde entédo, a gentrificacdo tornou-se uma estratégia urbana global
(Smith, 2002).

O processo é geralmente marcado por um conjunto de tensfes que atuam de forma concomitante em
uma mesma centralidade, ampliando o potencial das forcas capazes de destruir os conteudos ali
reunidos. Ou seja, € um fendmeno cujas forcas sdo suficientemente potentes para romper as
tradicionais praticas de sociabilidade, de trocas materiais e simbdlicas e para ameacar o direito a
cidade, especialmente a um conjunto majoritario que é considerado como minoria do ponto de vista
dos capitais financeiros e simbolicos. A gentrificacdo identifica-se também pela presenca crescente
de praticas globais de consumo, de homogeneizacdo de paisagens comerciais e de relacBes de
sociabilidade que excluem populacdes que ndo tém acesso ao novo padrdo de consumo ou
instrumentalizam a sua presenga, enquanto sinal de “autenticidade”, conforme sugere Brown-
Saracino (2004).

Os espagos comerciais aqui analisados, que ndo sdo locais de transa¢des econdmicas apenas, sdo
espacos sociais onde préaticas de sociabilidade urbana sdo formadas, aprendidas e reproduzidas.
Cada local de compras cria sua prépria identidade aninhada a percep¢do de que o mercado é uma
cidade, dentro da cidade (Zukin, 2012). Uma vez que, deliberada ou silenciosamente, nestes espacos
coexistem cotidianamente tensdes que revelam tanto as relagdes dialéticas entre local versus global
quanto os processos de gentrificacdo e resisténcia, 0 mesmo se torna especial objeto de pesquisa.
Consideramos que a resisténcia a gentrificacdo se compde ndo s6 de oposicdo declarada, mas
também de resisténcias cotidianas. E a estas Gltimas que aqui nos dedicamos. Trata-se de formas de
resisténcia muitas vezes invisiveis que se consubstanciam na continuidade da presenca e de praticas
do dia-a-dia ligadas a uma realidade que antecede a Idgica da regeneracdo urbana e profundamente
enredadas no continuo processo de transformacdo a que o0s espacgos urbanos estdo sujeitos (Lees,
Annunziata & Rivas-Alonso, 2017; Giroud, 2007).

As dindmicas e tendéncias associadas aos processos de gentrificacdo comercial sublinham as
contradi¢Bes presentes na producdo e reproducdo das trocas materiais e simbolicas, concretizadas
por meio de pessoas, de produtos e de imagens. Neste sentido, hd que se considerar que essas
transformacdes de espacos comerciais impactam nas relagcdes sociais que ai se efetivam, pois o
processo de gentrificacdo acaba por exercer um «filtro social» e passa a integrar um processo de
acumulacdo de capital, com seus respectivos movimentos ciclicos de fluxos de circulagdo (Mendes,
2014).
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Nosso argumento principal esta alinhado ao pressuposto de que tais dindmicas e tendéncias colocam
em Xxeque a capacidade desses espacos serem o suporte e fazerem parte da construcdo de uma
sociabilidade urbana plural e inclusiva: processo que é produzido e reproduzido cotidianamente por
meio da pequena escala de interacGes sociais; pelo enraizamento da propriedade individual das mais
variadas lojas; pelo carater dos produtos comercializados; pelas tradicionais negociacfes culturais
que acontecem entre lojistas e clientes habituais; além de dois fundamentais principios da vida
urbana - «familiaridade e estranheza» (Zukin, 2012). A gentrificacdo comercial, ndo raramente
associada a processos de gentrificacdo residencial, rompe com as ldgicas referidas anteriormente,
impactando a vida cotidiana dos utilizadores das areas em causa e provocando pressdes indiretas de
expulsdo das populacdes residentes no entorno (Gant, 2015). Sao as caracteristicas multiplas dos
espagos comerciais urbanos e suas tantas transformacdes que visamos analisar a partir dos casos
escolhidos como objeto.

I11. Metodologia

O método etnografico, eleito para esta pesquisa, tem a vantagem de evitar aquela dicotomia que
opGe o individuo e as megaestruturas urbanas, pois a perspectiva de analise «de perto e de dentro» é
capaz de apreender os padrdes de comportamento, multiplos e heterogéneos, 0s grupos, as redes e
0s sistemas de troca (Durhan, 1986 Magnani, 2002; 2014).

Voltado para os processos do cotidiano, seguindo os atores sociais e dialogando com eles em suas
escolhas e arranjos em suas interacBes sociais usuais, em seus modos de vida. Tal estratégia
depende da potencialidade de estranhamento, do insélito, da experiéncia, da necessidade de
examinar por que alguns eventos, vividos ou observados, nos surpreendem. Em geral, as etnografias
cumprem, pelo menos, trés condicBes: i) consideram a comunicacdo no contexto da situacao; ii)
transformam, de maneira feliz, para a linguagem escrita 0 que foi vivo e intenso na pesquisa de
campo, transformando experiéncia em texto; e iii) detectam a eficacia social das acGes de forma
analitica. Associadas a etnografia, entrevistas serdo realizadas também com o propésito de
interpretar os significados subjetivos. Essa préatica, desde a elaboracdo do seu instrumento (roteiro)
delineia perguntas que estimulem a reflexividade e a narratividade, renuncia as reivindicagfes de
neutralidade dos dados obtidos e reconhece que o processo de validagédo passa pela contextualizacéo
das situacOes sociais em que sdo produzidos.

Os exercicios de interpretacdo apoiados - na dupla vertente, pensamento e agdo, e nas finalidades de
conscientizacdo e dialética da investigacdo sobre o conjunto dos fenémenos observados, conferem a
investigacdo etnografica uma intencionalidade prépria: a interpretacdo e a critica. Sendo que o
pressuposto da totalidade, nesta investigacao cientifica, seguira os pressupostos de Magnani:

(...) posto que ndo se pode contar com uma totalidade dada, postula-se uma,
nunca fixa, a ser construida a partir da experiéncia dos atores e com a
ajuda de hipdteses de trabalho e escolhas tedricas, como condi¢édo para que
se possa dizer algo mais do que generalidades e platitudes a respeito do
objeto de estudo. (Magnani, 2009, p.137).
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Portanto, por esta via, as andlises deste trabalho recairam predominantemente sobre as atuais
atividades comerciais, 0 cotidiano vivenciado em seus espacos, Seus principais usuarios e suas
trocas materiais e simbdlicas.

1V. Analises e discussoes de dados

O Mercado Central de Belo Horizonte, localizado nesta &rea central, foi inaugurado em 1929 para
suprir as necessidades de abastecimento da cidade e, desde entdo, se tornou uma referéncia para a
populacdo local e regional. Com efeito, sua histdria estd associada a prépria historia da cidade e
configura, ha décadas, um ponto importante de turismo regional, nacional e até mesmo
internacional. Caracteriza-se por uma “mistura de religiosidade, cultura popular e tradicio pela
variedade de produtos existentes e que vai de verduras, frutas, ervas a utensilios domésticos,
artesanato e artigos religiosos™.

Neste sentido, 0 Mercado Central releva, de modo peculiar, alta capacidade de polarizar fluxos,
atrai-los ou dispersa-los, concentrar e aproximar, ao menos fisicamente, uma vasta diversidade de
pessoas e atividades. Ao mesmo tempo, consoante ao movimento dialético, tal espaco é capaz de
exibir as forcas presentes na centralidade que sdo capazes de destruir, estilhacar e até mesmo
solapar os contetdos ali reunidos.

Ao longo de mais de um século o Mercado passou por multiplas fases em que seu potencial de
centralidade foi colocado a prova, pelas préprias tendéncias e dindmicas capitalistas associadas ao
comércio e abastecimento de géneros alimenticios. Especialmente a partir da década de 1980
destaca-se a presenca dos grandes hipermercados e dos shoppings centers que inauguravam um
novo estilo de compras e de relagdo entre cliente e comerciante. Para enfrentar estes desafios, tal
espaco fisico suportou vérias e sucessivas obras de expansdo e de adequagdo, 0 que gerou, como
consequéncia, uma série de ajustes e adaptacdes das lojas e dos produtos comercializados, no
entanto, mantendo sempre suas principais caracteristicas em termos de produtos, formas de
comercializacédo e de sociabilidade.

De forma mais intensa, nos Ultimos anos, assiste-se a um gradual processo de transformacao de suas
atividades. Alem dos referidos espagos, marcadamente mais tradicionais, somam-se alguns novos
estabelecimentos, de usos peculiares como uma casa lotérica, saldes de beleza, lojas de produtos
alimenticios japoneses, uma loja das sandalias Havaianas, uma dtica e saltam aos olhos um conjunto
de 9 lojas de suplementos alimentares, atendendo a moda fitness.

A presenca de lojas de franquia com fins diversos, como casas Lotéricas, Havaianas, Empada de
Minas e a insercao de atividades que ndo tém vinculos diretos com os tradicionais usos do mercado,
como as lojas de produtos e suprimentos de informatica, lojas de produtos indianos e de alimentos
japoneses indiciam uma pratica de comercializacdo de produtos indiferenciados que podem ser

! A este respeito, sugerimos ver 0S seguintes sites:
http://portalpbh.pbh.gov.br/pbh/contents.do?evento=conteudo&idConteudo=30331&chPlc=30331
http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/250
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encontrados em qualquer outro shopping do pais. Essas lojas se caracterizam nao s6 pelo produto,
mas também por um formato de relacdo com o cliente, que rompe com as tradicionais trocas
simbdlicas, como a pechincha. Assim, este processo retira do Mercado a sua marca simbodlica de
lugar das trocas materiais locais e regionais, de produtos muitas vezes manufaturados e com uso de
insumos (alimentos, madeiras, minerais) das diversas regides do estado de Minas Gerais. Ou seja,
notadamente interfere em uma caracteristica historica do Mercado que é o fato de ser um lugar de
referéncia para a compra de um conjunto de mercadorias peculiares a cultura local, comercializadas
de uma forma determinada e apresentacdes especificas, o que daria real singularidade ao Mercado.

B =
Foto 04: Detalhe de loja de suplementos aberta recentemente
no Mercado.
Foto 01: Vista de uma tipica banca de legumes e verduras no Fonte: autores.
Mercado.
Fonte: autores.

Foto 03: Detalhe de loja de informatica aberta recentemente
no Mercado.
Fonte:autores.

Foto 02: Vista geral de um dos corredores comerciais do
Mercado.
Fonte: autores.
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As novas tipologias de lojas configuram novos usos e, consequentemente, sdo atraidos novos
publicos, que confirmam o potencial deste espago para o entrecruzar de varios fluxos, contudo, faz-
se notdria a crescente perda de espaco dos diversos e tradicionais produtos que legaram ao Mercado
o atributo de “patrimonio cultural mineiro”.

§ CNne

VA [

Foto 06: Detalhe de nova padaria recentemente implantada.
Fonte:autores

Foto 05: Detalhe de nova queixaria recentemente implantada.
Fonte:autores.

Logo, somam-se um conjunto de novos estabelecimentos especialmente queijarias, cachagcarias,
cafés e padarias, a exemplo da “Padaria Du Pain” e “Rocga Capital: Armazém Mineiro, que revelam
tendéncias a gentrificacdo, que seja pela gourmetizacdo dos produtos que reforca 0 «consumo da
cultura», pela «destracionalizacdo» de determinados conjuntos de praticas associadas ao habito
alimentar ou pela tendéncia a estabelecer um padrao seletivo de clientes.

O caso do Mercado Central, em particular, distingue-se das praticas recorrentes de gentrificacéo,
pois ndo ha uma politica publica ou uma acao coletiva concertada que vise promover alteracfes

9
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substanciais no espaco. E entdo imperioso acompanhar esse processo, pois se configura como um
fendmeno disperso que, sem muito alarde, aos poucos, podera trazer sérias consequéncias do ponto
de vista da preservacdo de um patriménio cultural. De modo similar ao ja estudado por Viana
Cerqueira (2014), no caso das ruas de Paris, as novas lojas do mercado central, diversificam e
associam multiplas préticas e padrdes culturais que se tornam cada vez mais complexos.

O segundo estudo de caso esta localizado em Brasilia, cidade que foi inaugurada em 1961, um
marco no planejamento urbano e regional brasileiro, cujo projeto urbanistico, concebido por Lucio
Costa, tinha como missdo, em seu discurso oficial, expandir o mercado nacional e promover a
ocupacao da regido centro-oeste.

Entretanto, o crescimento de Brasilia se deu a partir das chamadas cidades satélites que se
configuravam como cidades-dormitorio e areas invadidas gravitando ao seu redor, uma vez que seu
projeto ndo incluia justamente todos os migrantes, especialmente os trabalhadores da construcdo
civil, de menor poder aquisitivo. Entre 1960 e 1980 a cidade cresceu em funcdo da migracdo sendo
que, entre os anos de 1984 e 1998, ha um incremento de mais de 50% da area urbana, com
consequéncias urbanas e ambientais. (Ribeiro & Holanda, 2015). Assim, a cidade de Brasilia, desde
seu original projeto, é marcada pelas desigualdades socioespaciais que se reproduzem e reforcam as
assimétricas relacGes de poder e de dominacédo de cariz econdmico, social e cultural.

Um dos elementos urbanisticos mais singulares do projeto do plano é a superquadra, voltada a
escala residencial tendo como apoio as escalas bucélica e gregaria. Em cada superquadra, suas
componentes morfolodgica, tipoldgica e ambiental, na concepcao do proprio Lucio Costa, possibilita
a “reaproximacdo do habitante com o seu lugar de morada, reconectando aspectos bucélicos as
edificacOes a partir de uma relacdo do ambiente construido com os espacos circundantes, livres e
arborizados (...)” . (Magalhées, 2015, p.12). Além disso, em cada quadra ha uma area comercial,
originalmente com o proposito de abrigar a diversidade de comércios e servigos que atendessem aos
moradores do entorno imediato.

O projeto original do plano piloto previa que os blocos residenciais das quadras 100, 200 e 300
fossem de seis pavimentos, enquanto, os blocos das quadras 400, em razdo da proximidade do Lago
Parano4, seriam de até trés pavimentos, com ou sem pilotes, sem a obrigatoriedade de garagens e de
elevadores, portanto, uma tipologia mais econémica. Logo, desde o projeto da cidade, as quadras
400, especialmente as residenciais, se dirigirem a um publico de menor poder aquisitivo quando
comprado aos das quadras 100 e 200, configurando ja a priori configuracGes espaciais que criam
demarcac0es fisicas e simbolicas.

No caso dos comércios locais, ha diferencas marcantes em sua configuragdo quando comparamos as
solugdes adotadas para Asa Sul e Asa Norte, pois 0os da Asa Sul, em geral, obedeciam a uma
tipologia uniforme, semelhante nas diversas quadras, j& os blocos comerciais da Asa Norte
adotaram uma tipologia mais diversificada.

Nosso objetivo de analise recai sobre as dindmicas de transformacdo urbana nas quadras
residenciais e comerciais 412/413 e 213/214, da Asa Norte, decorrentes especialmente da
implantagdo do Parque Olhos d” Agua, na década de 1990.
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A hipotese é que este fato potencializou a dindmica de especula¢do imobiliéria residencial e
comercial no entorno e vem provocando nas quadras comerciais 412/413 uma concentracdo
homogénea de estabelecimentos ligados a alimentacdo - mercados organicos, padarias, cafeterias,
restaurantes - dirigidos a um perfil de consumidor bastante determinado, altamente capitalizado ou
a ele vinculado, e a um modelo “gourmetizado” de servico. Esta dinamica é observada, primeiro,
pela construcdo recente de dois novos blocos comerciais da quadra, e, segundo, pela implantacéo de
lojas bastante peculiares: a Colaborativa (mercearia), a La Boutique (padaria), o Clandestino
(espaco de café e mdsica), a Houston (hamburgueria), o Cookers Cozinha Criativa (café e
restaurante lounge). Estes empreendimentos comerciais somam-se aos mais antigos restaurantes da
Quadra — Santé, El Negro e Dona Lenha — configurando uma espacialidade altamente homogénea
quando comparada aos padrdes usuais das demais quadras comerciais de Brasilia.

B ' . ~ : -
Foto 08: Detalhe das lojas na Quadra CLN 412/413.
Fonte: autores.

Ja as quadras comerciais 213/214 revelaram uma maior resisténcia aos processos de enobrecimento
de suas atividades e clientela, mantendo a diversificacdo de atividades e servicos 0s mais gerais, 0
que se aproximada dos modos de uso e ocupacéo original do projeto da cidade e que ainda estdo
vigentes nas multiplas opGes de servigo encontradas nas demais quadras comerciais desta Asa. Vale
ressaltar, entretanto, que ha indicios de dindmicas da gentrificacdo, por exemplo, pelo fato de o
Banco do Brasil implantar nesse local uma agéncia de atendimento a clientes mais capitalizados
financeiramente, conhecidas como “Agéncia Estilo”. Com efeito, quando se observa o recente
padrdo de uso e ocupacgdo dos novos edificios residenciais construidos nos altimos cinco anos, nas
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adjacéncias dessa &rea comercial, verifica-se, pelo padrdo da tipologia arquiteténica, o predominio
da producéo de moradia para classes altamente capitalizadas.

. . Foto 10: Vista de blocos na CLN 213/214 com servicos
Foto 09: Vista de blocos na CLN 213/214 com servigos tradicionais e diversificacio comercial.

tradicionais e diversificacdo comercial. Fonte: autores.
Fonte: autores.

Em Lisboa, até recentemente, o processo de gentrificacdo no centro histdrico era, sobretudo, o qu se
apelida “gentrificacdo marginal” (Rose, 1984). O patriménio imobiliario vinha a degradar-se
desde os anos 1980: o congelamento dos aluguéis e os elevados custos associados a reabilitacdo
promoveram o abandono de muitos edificios e sua consequente desvalorizacdo. Os censos de 2011
mostram um abrandamento da tendéncia de perda populacional da cidade iniciada na década de 70 e
estudos qualitativos mostram que alguns bairros do centro historico, como Alfama (Costa, 1999) e o
Bairro Alto (Mendes, 2006, Pavel 2015) atrairam, sobretudo nos anos 90 e inicio do século XX,
pequenos grupos de novos residentes oriundos das classes médias urbanas.

Em Alfama, a reabilitacdo urbana ndo foi imediatamente acompanhada de um processo de
gentrificacdo: “Outros fatores, como os que se tém vindo a analisar, cruzaram-se com este, dando
ao conjunto do processo uma feicdo geral ndo gentrificadora, se bem que recheada de contra-
exemplos e solugdes ambivalentes, e mantendo, também, uma grande margem de indeterminacgéo
quanto ao futuro” (Costa, 1999, p. 442). Mendes e Pavel (Mendes 2014, Pavel 2015) apontam o
inicio dos anos 2000 como momento de viragem neoliberal das politicas de reabilitacdo urbana no
pais e mais especificamente na cidade de Lisboa. Esta nova direcdo das politicas tem vindo a
facilitar os processos de gentrificagdo em curso.

A partir de 2008, com a crise econémica, parte significativa do investimento imobiliario foi sendo
desviado dos grandes empreendimentos suburbanos, para a reabilitacdo do centro, em especial no
segmento de luxo. Neste ponto interessa convocar para a analise a rent gap theory de Neil Smith
(1996). A crise surgiu como oportunidade para implementar uma politica de cidade neoliberal que
inclui, por parte de agentes publicos, a promocéo turistica agressiva e incentivos as chamadas
classes criativas e a potenciais investidores nacionais e internacionais. A dindmica do mercado
imobiliario, resultante destes e outros fatores, é essencial para compreendermos os fendmenos de
transformacé@o urbana a que assistimos hoje nesta area de Lisboa. Segundo dados recentemente
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divulgados pela Confidencial Imobiliario?, os aluguéis na cidade de Lisboa tém tido um aumento
consideravel nos Gltimos anos; a oferta de venda de casas tem diminuido e os precos aumentado. As
expulsdes sdo consequéncia desta combinag&o de fatores e uma realidade hoje impossivel de negar.

E neste contexto que analisamos a area em torno das ruas Poco dos Negros, Poiais de S. Bento.
Situadas entre a Bica e a Madragoa e historicamente ligadas ao trabalho e aos trabalhadores do
porto e das embarcagdes, mas também da pequena industria (Alcantara, 2013), Estas ruas foram, até
recentemente, uma referéncia espacial para populagdes oriundas de Cabo Verde (Malheiros, 1998;
Pereira, Raposo & Alves 2004).

A heranca portuaria, a decadéncia do edificado e a presenca de atividades ligadas ao trafico de
droga e de populacBes estigmatizadas como imigrantes, prostitutas e populacdo em situacéo de rua,
atribuiu a esta area, e a outras adjacentes como o Cais do Sodré, uma forte imagem externa negativa
que durou as Ultimas décadas do século XX. Mesmo nessa época, a area logrou manter a atividade

comercial - embora com menos vigor - a cujo declinio assistimos na transi¢do do século.

As razBes apontadas pelos residentes e comerciantes locais para este fendbmeno sdo diversas: a
abertura de supermercados como o Minipreco, a atuacéo da ASAE? que obrigou ao encerramento de
mercearias que ndo correspondiam aos novos padrdes de higiene e seguranca, a abertura do Metrd
do Chiado que desviou todos os potenciais compradores. A estas acrescentamos o declinio da
atividade portuaria desde meados dos anos 80, 0 consequente desaparecimento de postos de
trabalho e diminuicdo da populacdo residente, também relacionada com as mas condicbes de
habitabilidade e com os processos de suburbanizacdo e metropolizacdo de Lisboa.

No inicio do século XXI, discernia-se ainda, na paisagem comercial da éarea, a forte presenca de
populacdo africana, sobretudo cabo-verdiana, apesar de esta nunca ter sido majoritaria entre os
residentes e de estar ja em franco declinio. Dos varios restaurantes, tascas, bares e lojas, cujos
proprietarios e muitos clientes eram oriundos do arquipélago, restam hoje um restaurante na Rua
Poco dos Negros e outro na Rua da Silva. A porta fechada do restaurante Taki Tala é um marco
dessa presenca, que passa facilmente despercebido. Podemos aqui invocar a nocdo de discursive
displacement (Holgersson, 2014), que resulta de alteracfes estéticas e simbdlicas do ambiente
urbano e do edificado, que forcam a invisibilidade de determinadas popula¢bes ou herancas
urbanas: deixam de fazer parte das narrativas e imagens do lugar, a ndo ser por vezes de forma
estetizada.

2 A Confidencial Imobiliario produz e vende dados estatisticos sobre precos de transago e contratos de arrendamento de
imdveis residenciais com vista a responder as necessidades de informacao dos operadores de mercado, seja na deciséo
sobre investimentos, seja na acdo comercial (www.confidencialimobiliario.com).

® ASAE (Autoridade de Seguranga Alimentar e Econdmica).

13



XXXI CONGRESO ALAS
URUGUAY 2017
- 8 Diciembre / Montevideo

Las encrucijadas abiertas de América Latina
La sociologia en tiempos de cambio

Foto 11: porta do Taki Tala. Foto 12: Pélo Cultural Gaivotas. Fonte: autores

Na mesma época, promotores imobiliarios comecam a reabilitar antigos dois palacios devolutos: o
Palacio Flor de Murta, que foi transformado em estidios, em 2004, mas conheceu & época
dificuldades de comercializacdo, e o Palacio Mesquitela, cujo projeto se iniciou em 2002, mas
apenas recentemente foi comercializado. Também na virada do século, assistimos a chegada de
residentes ligados as artes - juntando-se a uma mao cheia de pioneiros - e de estruturas artisticas
ditas “alternativas” , como a companhia teatral Cdo Solteiro em 1997 e o Atelier Real em 2005. O
fluxo de novos residentes continuou associado a agentes do campo artistico. Em 2015, o Teatro
Praga instalou-se numa parte da Escola da Rua das Gaivotas e, em 2016, a Camara Municipal
inaugurou ai um Polo Cultural. Em entrevista, um residente procura explicar esta dinamica, na qual
participa:
Portanto, a rua sempre teve uma mistura e hoje aquilo que tu vés, imensa
gente que ou é de Cabo Verde, ou é brasileira ou é chinesa. Teve até aos
anos 90 uma vida qualquer muito multicultural e que é uma heranca
histérica. Depois a partir dai eu acho que ela esta estagnada, essa
populacéo é toda muito envelhecida, depois quando eu vim, eu moro aqui
ha cerca de 10 anos, quando eu vim havia muitos artistas, muita gente nova
porque era uma rua que estava a ser modificada numa artéria préxima do
centro, mas ndo havia mesmo barulho e, portanto, existiam muitos artistas e
a partir dai ndo sei 0 que é gue aconteceu, se foram os artistas ou ndo, nos
também comegamos a fazer uma série de coisas [ -] (Tomé, morador, 2016)

Foi a partir de 2013, que a crescente especulagdo imobilidria no centro historico, o programa
municipal BIP ZIP e o crescimento da atividade turistica em Lisboa, entre outros fatores, ditaram
uma transformacdo profunda da dindmica comercial, cultural, residencial e dos espacos publicos
desta area.

No que respeita as recentes e profundas transformagdes no comercio local na Rua Pogco dos Negros
e circundantes, a tendéncia é para o encerramento de lojas antigas cujos produtos e servigos séo de
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uso cotidiano, a estagnacdo da clientela de muitas das que ficam abertas - excetuando alguns cafés
e restaurantes - e a abertura em catadupa de novas lojas com produtos design e
gourmet/tradicionais/auténticos e cafés/restaurantes, muitas vezes tematicos. Na primeira categoria
relevamos o encerramento da drogaria no n.° 109 da Rua Pogo dos Negros 2016, e da mercearia no

® 105 em 2015, ambas bastante antigas. Outros lojistas antigos revelaram, durante o trabalho de
campo, receio ou mesmo vontade de fechar portas, sobretudo devido a falta de clientes, como a
ervanaria, o fotografo ou o oculista, que veio entretanto a fechar. Encerrou também portas em 2016,
a Livraria Avellar e Machado (no n° 19), “o mais antigo alfarrabista de Lisboa” , devido ao
aumento de aluguel. Mantém-se com clientela e movimento, por exemplo, os restaurantes Zapata e
Tambarina, e a pastelaria Nita, na Rua Pogo dos Negros. Ao contrario de outros estabelecimentos na
zona, estas casas parecem resistir as mudancas e beneficiar do afluxo de novos visitantes e
residentes. Elencamos, por outro lado, a abertura muito recente de vérios cafés para uma clientela
de classe média (sobretudo jovem) e turistas, de uma loja de chas e um saldo de cha, todos na Rua
Pogo dos Negros. Ainda no campo da nova restauracdo, encontramos na zona duas mercearias
gourmet, uma aberta ha ja alguns anos e outra ha poucos meses, dois estabelecimentos de pastelaria
francesa, uma pastelaria de bolos caseiros, uma loja de empadas e bolos argentinos. Na Rua Poiais
de S. Bento, menos dedicada a comida e bebida, encontramos vérias lojas roupa, arte e design,
como a +351 e a Apaixonarte. A arquitetura e o design tém também uma presenca forte na area,
com varios ateliers e espacos de co-work.

Foto 13: Oculista, R. Poco dos Negros

Apesar dos fluxos crescentes de turistas nesta zona proxima ao Cais do Sodré e Bairro Alto (polos
de grande atracdo), a dinamizagdo do comércio é ainda uma preocupacao local, quer por parte dos
antigos, quer dos novos comerciantes, que se juntam em mais de uma iniciativa: Feira Vizinha e
Triangulo Aberto, organizadas por grupos diferentes de comerciantes.
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V. Conclusdes: notas sintéticas

Este texto marca o inicio de um trabalho de pesquisa comparativo a trés méos que, partindo da
analise da mudanca do comércio, visa contribuir para pensar a gentrificacdo a escala global,
analisando tendéncias semelhantes e diferencas associadas ao contexto local no Brasil e em
Portugal. Uma das tendéncias comuns mais interessantes que registramos nos trés casos, e que
procuraremos aprofundar de futuro, € a coexisténcia ao longo do processo, de elementos de
transformacdo, por lado, e de permanéncia ou resisténcia, por outro. Se alguns comércios mais
antigos ndo conseguem sobreviver face as pressdes de mudanca, outros se mantém abertos,
logrando alguns desses adaptar-se a procura atual, utilizando o potencial comercial da
“autenticidade”.

De modo exemplar o Mercado Central é uma cidade dentro da cidade, um lugar que exprime formas
materiais e simbdlicas de elaborar os modos de vida. Na etapa em que se encontra o trabalho de
campo ja é possivel identificar tendéncias multiplas que véo desde a reificagdo de determinadas
leituras da identidade local, até a ressignificacdes de patrimdnios culturais imateriais, como o queijo
mineiro e a cachaca de alambique, com um viés bastante gourmetizado. Somadas a presenca de
novos estabelecimentos vinculados a redes e franquias, que exprimem as dindmicas locais-globais.
Jé Brasilia revela nas reconfiguracdes especificas das quadras comerciais aqui analisadas tendéncias
associadas as praticas globais de consumo, alteracdes nos padrées de sociabilidade e
homogeneizacdo de paisagens comerciais e residenciais. No caso de Lisboa, sugere-se que estamos
perante um fenbmeno de gentrificacdo residencial e comercial que envolve a transformacéo fisica,
simbolica e social: a reabilitacdo dos edificios; alteracdo substantiva da paisagem comercial e
cultural e das vivéncias urbanas. Assistimos também a substituicdo de populacdes locais residentes,
trabalhadoras e utilizadoras por novos residentes com poder aquisitivo superior (residentes
permanentes e temporarios, mas também lojistas, trabalhadores e turistas). Fica clara a pressdo de
expulsdo sentida por algumas populacgdes e o discursive displacement das populagdes imigrantes e
trabalhadoras da area, assim como a estetizacdo dos elementos fisicos associados a sua presenca,
substituidos pela nova narrativa em torno das artes performativas e do design.
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