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A lo largo de la primera década de cine industtalgran mayoria de las peliculas
producidas en Argentina se caracterizaron por suguaigambre popular, asociadas en
gran parte a formas espectaculares de existenaaiaprcomo el sainete v,
fundamentalmente, el tango. Ello habia llevado pré@lominancia de lo que Matthew
Karush denomina una “visidbn melodramatica”, unaandr maniquea fundada en una
estricta divisién de clases donde se impugnaba adotores acomodados y se enaltecia
al pueblo como el verdadero portador de la idedtidacional. Entre los principales
exponentes de este cine se contaban los melodideniabertad Lamarque, los filmes
tangueros de Manuel Romero y las comedias de lansiéi y Nini Marshall. Todos
ellos eran las estrellas principales de un cineajaeechazado por las clases dirigentes
de la sociedad y que basaba su éxito de taquillasesectores populares que asistian a
las salas de barrio o del interior del pais. Sibango, para finales de la década de 1930
este modelo exitoso comenzaba a mostrar los préniadicios de su agotamiento al
mismo tiempo que cada vez mas voces del campo atografico reclamaban un
cambio de rumbo que permitiera dar los pasos negsgaara apelar de manera mas
explicita a los sectores medios de la sociedad.

El propdsito de este trabajo es analizar el mercatamatografico en este momento de
transicion, entre los afios 1939 y 1941. Buscarerootextualizar este proceso, dando
cuenta de los distintos factores dentro del cangtagroduccion y la exhibicién que
contribuyeron al mismo, a partir del abordaje derkvistas especializadas del periodo
en donde se plasmaban las discusiones vigentegespacto al estado de la industria
cinematogréafica y los caminos que se debian seGoimo plantea Clara Kriger las
publicaciones periédicas aproximan al lector hacidprisma que le permite bucear en
las representaciones e ideas de un determinad@dien®003: 5). En el periodo
concreto que trabajaremos la preocupacion fundahgimaba en torno a la definicion
de lo nacional dentro del cine nacional, y a patércolumnas editoriales, notas de
opinion y entrevistas a distintos actores del campematografico se planteaban
debates en torno a la preeminencia de lo comercidb artistico como valor
fundamental para la identidad del cine argentino.

Nos detendremos en primer lugar en las premisaseanteaban hacia finales de la
década de 1930 con respecto a la situacion del argentino. Consideraremos
particularmente los reclamos que se ejercian dabnelustria acerca de la necesidad de
modificaciones en el universo representado y losirmas posibles que se proponian.
Atenderemos en este sentido los primeros indice@siuevos caminos a partir de la
recepcion de algunos filmes paradigmaticos deitdmths lineas en pugna.



En segundo lugar, nos concentraremos en el caragwdo en los afios siguientes hasta
finales de 1941 en los que la industria oscila esrsteguir lo propuesto por las
publicaciones y la busqueda de rédito comerciallaan films que se producian.
Plantearemos los problemas surgidos y el evenalialzgo de una formula que permitia
inaugurar un nuevo sendero sin cortar abruptanwartda tradicion del cine nacional,
permitiéndose asi englobar a los distintos sectbeela sociedad dentro del ambito de
recepcion hacia el cual se dirige.

Tomaremos como eje central las discusiones en tfas espectadores modelo que se
suponen para el cine nacional y a los imaginaramsakes presentados en los films.
Consideraremos estos Ultimos a partir de la prapugse realiza Bronistaw Baczko,
quien plantea que “las sociedades se entregan anueacion permanente de sus
propias representaciones globales, otras tantas-ideagenes a través de las cuales se
dan una identidad, perciben sus divisiones, legiiirsu poder o elaboran modelos
formadores para sus ciudadanos” (1991:8). Estasgeptaciones crean idearios en la
sociedad cuya relacion con la realidad es ambiguangradictoria pues no suelen
cumplirse tal cual se presentan. Su rol es dualk,guientras que por un lado establecen
nexos con la vida de los individuos, presentantesiones y ambientes familiares -
aungue extrafiados a partir del hecho de ser repag®es-, por otro lado cumplen una
funcién reguladora sobre la vida de los sujetos yetacion con la sociedad, creando
estructuras que permiten una union del conjuntdoeno a una serie de aspectos
convenidos como comunes. Como plantea Baczko, sengia unificadora “esta
asegurada por la fusion entre verdad y normatividgdrmaciones y valores, que se
opera por y en el simbolismo” (1991:30) De estajumidén entre representacion
cercana a la realidad y discurso regulador dedaductas de la sociedad se desprende
el interés y la preocupacion que suscitaba demtiasipublicaciones especializadas del

periodo los valores y personajes que se exaltabahane nacional.

1939: el afio de la encrucijada

Para 1939 la industria cinematografica argentiexalba seis afios aumentando la
cantidad y calidad de su produccion, refinando satiea y su lenguaje narrativo. La

dependencia que habia tenido en sus primeros aéoguines y argumentos

provenientes del sainete y el género chico cribbdia decrecido, y comenzaban a
producirse mas guiones originales, al mismo tieup® el lugar de preeminencia que
ocupaba en el mercado hispanoamericano le perpa@tisar en la adaptacion de textos

fordneos para alcanzar nuevos niveles frente arideextranjera. En este contexto las



condiciones para la industria parecian inmejorapéa dar el paso definitivo hacia un
nuevo nivel de madurez.
Esta percepcion de que se estaba en un momento gdaa el cine argentino donde si
no se tomaban determinadas medidas se corricsgbrae estancarse se reflejaba en las
editoriales de las principales publicaciones. En mumer numero de 1939,
Radiolandid. anunciaba que, dada la trascendencia que estéivando el mercado
cinematografico, comenzaria a cubrirlo en sus @égunto con la radio y el teatro. Dos
semanas despues, la columna editorial de la reymteaba que
1939 sera la gran temporada del cine criollo. Qguuraentos coherentes. Con
realizaciones calificadas. Con técnicas depurddas.elencos llenos de calidad.
Con buena musica y mejores canciones. De aquiatardad el cine nuestro sera
una realidad y ni el mismo celuloide espafiol pgdaatarse en competencia. Es
gue los progresos de la pantalla argentina sonresuipntes. Cada pelicula
denota un paso mas alla y traduce la realizacidsfierzos ordenadds.
De igual modaoSintonid analizaba el cine de 1938 planteando que “..tx@®n que
los ensayos se justificaban a la larga en la exgin comercial ha pasado ya’.y"que

"> Dicha premonicién se

“para el cine argentino, 1939 sera un gran afodfi@idion.
veia refrendada en las entrevistas que la pubficagtalizaba a los directores mas
destacados del momento. Manuel Romero, quien emarimtipal representante del
modelo dominante de cine popular, expresaba quares cumpliendo una etapa muy
importante, quiza decisiva. La etapa del ordenaimidel cine tanto en lo que se refiere
a su aspecto industrial como en lo que conciersesavalores artistico§.Al mismo
tiempo, Luis Moglia Barth, director de¢Tango! (1933), el primer filme sonoro
argentino, expresaba que “el cine nacional estéabaente en el periodo algido de su
formacion; el momento mas peligroso por otra patiehido a que a su término
debemos obtener su consolidacion definitiva. ¥a) no es posible ensayar, ni hay
productor dispuesto a arriesgar dinero en ensdyos.”

Esta buenaventura pronosticada para el cine nddema por sus directores como por

las publicaciones que se dedicaban a él se deba&desdlo como un presagio, Sino

! Radiolandiahabia comenzado a aparecer en 1934, cuando su &dlip Korn retitula su publicacién
La Cancion ModernaPara la década de 1940 lleg6 a tener una tiradeb®00 ejemplares, llegando, en
palabras de su creador a “la gran masa del pudidiaitanghello, 2000: 550)

¢ Radiolandig afio XII, 21 de enero de 1939, n° 566.

® Sintoniahabia sido creada en 1933 y era dirigida por Brilirstulovic. Sin contar con el mismo éxito
gue Radiolandia logré sin embargo ocupar un lugar destacado demdr las revistas dedicadas al
mercado del entretenimiento. (Maranghello, 200@) 55

* Sintonia afio IV, 11 de enero de 1939, n° 299.

> Sintonia afio 1V, 18 de enero de 1939, n° 300.

® Sintonia afio 1V, 8 de febrero de 1939, n° 303

’ Sintonia afio 1V, 22 de marzo de 1939, n° 309



también como una estrategia de comercializaciomie®i las condiciones del mercado
internacional y la creciente calidad de la proddrcgdermitian considerar que el Unico
camino posible era seguir creciendo, también pé&rpiantear las condiciones que cada
uno consideraba indispensables para que se cumpligio destino. Se solian marcar
de este modo dos obstaculos interconectados arvpace la consolidacion final del
cine nacional: la busqueda de una renovacion anguaing estética por un lado, y la
consiguiente necesidad de apelar a nuevos secincedes como espectadores para la
produccion nacional.

El asunto de los argumentos es el mas usual deetias editoriales y entrevistas que se
presentaban a finales de la déchfesde alli se criticaba el cine que prevaleciarden
la produccién nacional, el denominado “modelo Raharombrado por quien fuera su
maximo exponente, Manuel Romero. Este modelo sa d& las instituciones
fundamentales de la sociedad y exaltaba desde uwadarmelodramatica el universo
del tango y el arrabal. Sus tramas repetian caiesteemte historias de viejos amores o
de vidas de hombres y mujeres que sofiaban coritelagkistico, tomando como ejes
del relato tangos que comentaban y subrayabarutite principales del film. Su éxito
comercial habia llevado a una reiteracion de eogms y a la dominacion de este
universo en el terreno de la representacion (Ber2006)?

La critica a Romero y su cine se centraba muchessven la argumentacion de que su
cine ya no apelaba con el mismo éxito que antegatenal publico nacional, aduciendo
cansancio y aburrimiento por parte de éste. En sstgido, Sintonia fustigaba la
peliculaGente Bien(1939)°, diciendo que “esta pelicula, de mala factura‘pegd’.
Fue un mal negocio para la productora y disminuyprestigio de la productora®
Debemos detenernos un instante en este punto pasitar nuevamente que las
publicaciones no eran actores neutrales dentreatapo cinematografico. A pesar de
gue Sintonia sefialaba a este film como un nuevo fracaso, asuttam la cartelera
cinematografica en el diari@ritica podemos observar que, a diferencia de la gran

mayoria de los films nacionales que duraban unaasaren la sala de estreno para

8 “Faltan, ante todo, argumentos; ya que la inmenagoria de los que han sido filmados uGltimamente
carecen por completo de consistencia y de ritmensatografico.” §intonia afio V, 4 de octubre de
1939, n° 337)

° En la critica dd.a vida es un tangale RomeroSintoniasefialaba que se estaba cayendo en el peligro
de la repeticion excesiva de tramas y personajes tguminarian perjudicando a la produccion
cinematografica local.(Afio IV, 15 de febrero de 4.9%° 304)

19 Gente bienes uno de los filmes de Romero donde se expomaodi® mas evidente la vision de la
sociedad que el director mantenia. El argumentstra en una madre soltera, quien es rechazada por
aristocrata padre de su hijo y encuentra refugamgr en un conjunto de mausicos, que la amparan y
acompafian. A partir de una vision polarizada ddasleicos representan la hipocresia y el despigmio

el otro, y los pobres la camaraderia y la sencilRrmero presenta un mundo dicotdmico de exaltacion
de los trabajadores y repudio de las clases adtdes sbciedad.

1 Sintonia afio V, 18 de octubre de 1939, n° 339.



luego pasar al circuito barrial y del interior fikh de Romero se mantuvo durante dos
meses —del 7 de junio al 2 de agosto- alternanato jonDivorcio en Montevideadel
mismo director, entre los cines Hindd y MonumenEll.‘mal negocio’ que sefiala
Sintoniase contradice de este modo con la duracion eel@etdos de los filmes del
director, lo cual permite suponer que detras deritica al cine de Romero la revista
apuntaba al cambio de rumbo que se habia propagstincipios de afio para el cine
nacional.
Esta critica al director de mayor éxito del momeata posible en parte gracias al
estreno el 20 de julio d&si es la vidadirigida por Francisco Migi¢a que habia sido
sefialado como un quiebre dentro del desarrolla dedustria. Adaptacion de la exitosa
obra costumbrista de Arnaldo Malfatti y Nicolaslde Llanderas, el flme se centraba
en la historia de una familia burguesa portefia elgsthcipios de siglo XX hasta la
actualidad. Desde la mirada del padre que ve d&igus crecer y abandonar el hogar
familiar para crear sus propias historias de wadaransformaba en una oda al trabajo y
la familia como sostenes fundamentales en tiempasatiernizacion de la sociedad. La
pelicula habia sido anticipada como un evento feigivo desde el inicio del rodaje y
las publicaciones daban cuenta de su filmaciéngran expectativd La novedad que
se presentaba y generaba tal reaccion no se dgamente al nuevo director, sino a la
aparicion de un nuevo universo representado: porafiarecia la clase media y la
burguesia como protagonistas que despertaban latiemp la identificacion del
espectador, y con ellas el ideal central de la hdad social ascendente.
Su estreno fue recibido con alabanzas y superfatiMientras queintoniacelebraba
qgue “Ya se ha filmado la gran pelicula argentinsa Bran pelicula que esperabamos
ansiosamente para ver reunidas todas las magnffiesibilidades de nuestro cine,
desde el punto de vista interpretativo y técni¢dRadiolandiadestacaba que

Hay una demostracion de fuerza extraordinaria clanu®jada expuesta eAsi

es la vida, comedia del méas puro corte, donde la evocaciomrage época

portefia se realiza con toda claridad y precisidmra, puede decirse, nuestra

cinematografia al ser netamente argentina, podmaplou una de sus mas

12 Mugica habia trabajado varios afios dentro dedasimia cinematografica, pero su primer filme como
director habia sido recién en 1939, ddargarita, Armando y su padredaptacion de la obra teatral de
Enrique Jardiel Poncela. El estreno de esta paligal le habia valido elogios &intoniaque lo
destacaba como “un acabado exponente de nuestemimden cine” y resaltaba principalmente que “no
se detiene en los asuntos triviales de fuerte iclmidocal, sino que ensaya también el vuelo audags
regiones de pura fantasia...”. Por Ultimo, destgama vez mas la blsqueda incesante de filmes que
abrieran nuevos caminos para el cine nacionalfiseada que “esta valiosa conquista de Lumitonetien

la virtud de justificar otros errores del pasadwgerlos olvidar.” (Afio IV, 26 de abril de 1939,314)

13 Sintonfaen una nota titulada “Con emocionada curiosidaéspera el estreno de ‘Asi es la vida
afirmaba que se esperaba ansiosamente “una paliew@acepcion, de esas que se recuerdan siempre con
placer y carifio y se ven mas de una vez con intgSo IV, 12 de julio de 1939, n° 325)

!4 Sintonig afio V, 26 de julio de 1939, n° 327.



interesantes misiones: llevar las emociones detnugaieblo a todos sus

hermanos. Emociones que son, en realidad, abrago@tiona y fraternal

cordialidad®®
Junto con ello, el filme signific6 un nuevo hito s carteleras del centro portefio,
siendo celebrado esta vez como una confirmacida dé&accion que el nuevo modelo
gue proponia podia generar sobre los sectoressieiedad que anteriormente rehuian
al cine nacional. Este panorama permitia discusignbre los posibles rumbos del cine
nacional, y permitia a los criticos y editoresicait mas claramente a los exponentes del
cine anterior. En las publicaciones se celebraleasguestaba produciendo un pase de
mando dentro de Lumiton entre Manuel Romero y FsandVidgicd® y reforzaban con
ello el reclamo de un cine donde la argentinidaatdypensada por fuera del arrabal y el
melodrama tanguero.
1939 se transformo6 de este modo en una confirmai@da esperanza que se tenia en
que fuera un afio clave. Se estaba alcanzando larezady mejor aun, se estaba
dejando en el camino gradualmente todo aquel airesq debia apoyar por ser nacional
pero que era esencialmente rechazable en cuantmiarso y los valores que
presentaba y exaltab&intoniadestacaba que “Estamos en el apogeo de un afio de
produccion cinematografica nacional, que ha de guéidtinguido especialmente en los
anales de nuestro séptimo arte, tanto por la chlidalas peliculas salidas de nuestros
estudios como por la cantidad de las estrenads élgsresente (...) Son tan amplias las
proyecciones de la industria cinematografica, queesenvolvimiento no puede pasar
indiferente a nadie que viva en el pais y sigaikte colectiva de esta gran naciéh.”
La alegria que este nuevo panorama generaba séasvelano en el balance del afio que
realizaRadiolandia donde plantea que “En la temporada de 1939 heles un paso
hacia adelante. Salimos en proporcion bastantgé#ddaa de las peliculas vulgares para
tener algunas por lo menos que se adentraron eifi@l campo de los problemas
sociales.*®
La idea de 1939 como el afio en que el cine argemsEnconsolidé y dio los pasos
necesarios para cobrar un nuevo relieve tuvo fasidin que fue retomada veinte afios
después por Domingo di Nubila en su fundatitoria del cine argentinopublicado

en 1960, donde afirmaba que: “Nunca el cine argenpudo sacar pecho con tanto

!> Radiolandia afio XIII, 29 de julio de 1939, n° 593.

'® El 9 de septiembreRadiolandiadestacaba que por primera vez se producia erstodies Lumiton
una instancia en la que Manuel Romero no teniauaségs los sets de filmacién para su proxima
produccién ya que se estaba discutiendo la paidlilde priorizar el nuevo trabajo de Mugica. (Aflg X

9 de septiembre de 1939, n° 599).

7 Sintoniag afio V, 23 de agosto de 1939, n° 331.

'8 Radiolandia afio XIIl, 30 de diciembre de 1939, n° 615.



orgullo como en este afio. No debia a nadie masgienismo su fantastico desarrollo
artistico, industrial, comercial, financiero y exjaaolor. Estaba en sintonia con el
inconsciente colectivo. El publico era su juez ybanquero. Elegia libremente sus
temas y sus elencos. A nadie debia pedir permisenaiir cuentas. Sabia que lo suyo
dependia del talento. Lo buscé en el teatro, lerda novela, el tango, el periodismo,
los desarrollos del espectaculo y la acumulacién adances educacionales y
profesionales.” (1960:275)

1940-1942: el camino hacia la comedia burguesa

El jabilo y la exaltacion que habian caracterizadt®39 encontraron un freno en 1940,
un aflo de decepciones y replanteamientos con tesgleumbo del cine nacional. El
principal problema era como mantener el desariqulie se habia alcanzado sin volver
atrads y a lo largo del afio fue constante el eapilét desazon y desconcierto frente a lo
gue se habia logrado. Di Nubila plantea que enmeseento “Seguir creciendo era casi
una quimera. Se hace dificil continuar tensandouasdas creativas después de un gran
esfuerzo, por exitoso que haya sido.” (1960: 288)go de los primeros meses de
estrenos del afio Chas de Cruz se preguntali#l éteraldo del Cinematografista
“Consideramos que mientras el factor técnico hgatle® a un nivel extraordinario, el
cine argentino carece de adaptadores en cantidasbaréa. La literatura y el teatro
ofrecen asuntos a granel. ¢Pero quién los ad&pta?”

Nuevamente los argumentos de los filmes presentabeaje central, pero el problema
mayor no era éste. El meollo de la cuestion radi@bque, por un motivo que no se
lograba comprender, el nimero de espectadores slecitdas nacionales estaba
decayendo, no solamente en las salas de estretesigebde los sectores acomodados
de la sociedad, sino también en las salas de bareio los pueblos que habian sido
histéricamente los soportes fundamentales de lastnid nacional. En la busqueda de
las causas que llevaban a esta debacle, nuevasemigdpaba a los productores con

espiritu de comerciantes que buscaban solamenite fédil en sus pelicul&s. Esta

9 Heraldo del Cinematografistaparecié en 1931, creada por Chas de Cruz, coraopuhlicacion
destinada a los exhibidores. A diferencia de gitdsicaciones que se centraban en el sistema icdl&st

o publicidad especifica de cierto cine, el Hergddaia su foco en el caracter comercial de las yalc
priorizando siempre el beneficio para el exhibigbtaranghello, 2000: 554)

“OHeraldo del Cinematografist@4 de abril de 1940.

L En un articulo titulado “Precisamente cuando dilipg argentino se le muestra esquivo, nuestro cine
conquista mercados extranjeroRadiolandia sefialaba que “Quizas porque ha sido tan despkreja
produccién y tan bajo su nivel medio, agudizandpreblema por la inasistencia de quienes creerafjue
séptimo arte debe darsele exclusivamente una aciént comercial, el publico ha demostrado en el
Gltimo semestre un verdadero retraimiento paralasgintas locales.” (afio XIVII, 18 de mayo de 1940
n° 635)



orientacion comercial se basaba en la apelaciérrgamentos simples y rutinas
repetidas, fundamentalmente en manos de formularigas como las de la comedia y
el melodrama que se basan en la reiteracion ddase@eobadas anteriormente y
generalmente exitosd5Al mismo tiempo, se marcaba que se estaba prattiwien el
publico en general un cambio en los habitos dewuons no sélo en el cine sino en
distintos terrenos del mercado del entretenimiedtw.un lado, desde 1989 Heraldo
sefialaba el éxito que estaban teniendo dentro desdias populares las comedias
sofisticadas francesas, adaptadas de farsas ésayrakpectaculos de vodevil europeos.
A diferencia de las producciones espafolas o masaque podian convocar a los
grandes publicos inmigrantes, estos filmes basahanatraccion en su calidad,
presentando a su vez un universo sin ningun ctoretan el realismo o el
costumbrismo que primaba en la produccién naciddal.otro lado, la idea dominante
de un entretenimiento popular y masivo, con baselenelodrama y el tango como
Gnica posibilidad para atraer grandes cantidadesespectadores se comenzaba a
discutir en el campo de la produccién nacional,carado que tanto en el campo del
radioteatro como en el teatro el publico reclamabevos airesRadiolandia en una
columna editorial titulada “Lo que quiere el publicdestacaba el desconcierto reinante
en el ambiente radiofénico:
¢,Coémo deja de gustar una orquesta tipica, inmemsanpepular hasta hace
poco o tienen éxito sensacional las transmisiordesiconciertos de Toscanini?
(...) lo chabacano no podra subsistir mucho tienfpg. Es el mismo publico
pero quiere otras cosas. No busca astros o estsitla programas, ya sean para
el enriquecimiento de su cultura artistica, poregestético o por necesidad de
esparcimientd’
Mientras que en el caso de la apelacion a la pgtidespectadores en las peliculas de
Romero habiamos resaltado que implicaba tambiérestrategia comercial por parte
de las revistas para desacreditar su cine a falatedMugica, en este caso la merma de
publico se presenta mas evidente y se refuerzalaqguresencia entre quienes la
marcaban d&l Heraldg quizas la publicacion mas eficaz para conocespécio de la
exhibicidn al ser ese su ambito de pertenencian@les de octubre se reclamaba desde
sus paginas la necesidad de cambiar los modeltedgasdel cine comico de Romero,
Amadori y Bayon Herrera y buscar posibles modelodos éxitos que surgieran en

otros medios. Tomando como ejemplo al cine amevicae habia salido de la comedia

2 En la critica deCorazén de turcocomedia con la que se intentaba instalar al aattial Ali Salem de
Baraja,Radiolandiase quejaba que “La pelicula hace reir. (...) loelatable es que tenga que lograrlo,
con los recursos primarios que encontraron eldeatel cine de hace veinte afios.” (Afio Xlll, 18 de
mayo de 1940, n° 635)

% Radiolandiag afio XIV, 7 de septiembre de 1940, n° 651.



slapstick hacia un cine con argumentos y con magntificacion con su espectador,
planteaban que
[Si con los cémicos cotizados] es peligroso hacgresencias nuevas, en
cambio, con otros intérpretes de mucho menor cqsieden intentarse los
‘buceos’. Y el dinero economizado en astros no dgbardarse, sino ser
empleado en la persecucién de una mayor calidadNE es posible que afio
tras afio se exploten los mismos asuntos, sobraitasas bases. El traje ya no
acepta mas ‘dadas vueltas’. De derecho o de regéggejo, abrumadoramente
viejo. Y los serd mucho més en 1941.
La posibilidad de nuevas estrellas implicaba tamkaéosibilidad de nuevos territorios
gue se presentaran con ellas. Como Luis Sandiiimgrtad Lamarque o Nini Marshall
habian sido simbolos de un universo donde se abEmarincipios y discursos
ampliamente arraigados en el sentir popular, nposka pretender un cambio radical
que los llevara a personajes y planteos que enaamogalos sectores medios. Mas alla
de algunos cambios en las peliculas que protadgmmizasu presencia estaba
fuertemente ligada al cine de la década antétiba solucién propuesta implicaba por
lo tanto nuevos y mejores argumentos, apelaciarstog e intereses mas cercanos a los
sectores medios y la burguesia y la incorporac®mukvas estrellas que presentaran
consigo areas anteriormente no conocidas en eheicienal.
La conjuncion de todos estos elementos en un fdtmneeado a mediados de 1941
significdé nuevamente un momento de jubilo pararéagstas, que encontraron &ns
martes, orquidea®l nuevo gran film argentino que no solamente banados los
elementos que se le reclamaban a la industria, giromarcaban la apariciéon de una
formula fecunda para el cine nacional. Dirigidcaotez por Francisco Mugica, el film
contaba la historia de Elenita Acufia -Mirtha Legrama menor de las cuatro hijas de
un empresario industrial —Enrique Serrano-. Sieallm timida, introvertida y poco
propensa a la interaccién con el sexo opuestodebpecide inventarle un pretendiente
secreto que le envia semanalmente flores. Cuandaeaptenerlo oculto comienza a
atentar contra el éxito del plan, surge la necesida la existencia fisica de este
admirador. Para ello el padre contrata a un jovaoreg pero honrado —Juan Carlos
Thorry- que le reclama insistentemente una poddaililaboral para que pose como el
encumbrado pretendiente de su hija. La comediandaf®s continta al mismo tiempo

que el amor crece entre Elenita y su falso preéenej culminando eventualmente en el

** Heraldo del Cinematografist23 de octubre de 1940.

% E| recambio en el pante6n de estrellas permitidaméas un alivio en las finanzas de los estudms, y
que implicaria la posibilidad de menores presumseatpartir de la incorporacién de nuevos actores y
actrices.
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necesario develamiento de la verdad y el triunfoameor por sobre toda diferencia
social y econémica.

El universo de representacion ya no era el dedtisjadores o los buscavidas que habia
dominado anteriormente, sino que se veia el munidavés de la Optica de la burguesia
industrial, cuyos problemas ya no residian en thdupor la supervivencia sino en
asegurarse el bienestar. El film se permitia dagedaneras mantener algunos puentes
con la cinematografia previa, fundamentalmente @irpde sus dos protagonistas
masculinos, quienes ya eran estrellas consagramapersonajes definidos. Si Serrano
habia triunfado como Goyena, el portefio vividotasncomedias de Nini Marshall, aqui
mantenia su simpatia y su afan por los trucos waf@g) pero destinados a una buena
causa: la felicidad de su familia. En el mismo islense operaba sobre el personaje
establecido para Thorry, el “hombre-medio, que estata por su ‘cuna’ ni por virtudes
o dones personales extraordinarios, que podrigarlte a buscar ciertas metas en su
vida que lo alejen de sus semejantes o de la satiada que pertenece, como bien
puede suceder con un artista o un idealista.” (Qamo, 1992: 136) Con este
protagonista que propone una facil identificaci@rapel hombre comudn se resaltaban la
humildad y el trabajo como valores fundamentalestatando su pobreza no como un
elemento que lo honre por si misma sino como usa bgartir de la cual, movido por
sus principios y gracias a su esfuerzo, podrianascesocialmente. Los personajes de
Serrano y Thorry mantenian vinculos con el mund&aeero, pero lo adoptaban a la
escala de valores que se promovia en este nueveloncidematografico, en funcion
del item fundamental de la misma: la consolidagiG mantenimiento de la unidad
familiar como sostén principal de la sociedad.

A diferencia de este mantenimiento de lineas pstenties en los personajes
masculinos, en el caso de la protagonista femehieaadonde el fiime de Mdugica
presento la mayor ruptura con la introduccion de mweva estrella que traeria consigo
la configuracion de un nuevo ideal femenino. Laspneia de la quinceafiera Mirtha
Legrand inauguré el breve reinado de las ingennad eine nacional, y mas aun, de las
jovenes hijas de la burguesia cuyos principalesdik serian las cuestiones del corazén
y no ya las problematicas sociales. La chabacaneedas revistas denunciaban en la
vida publica y la sexualidad de las mujeres en rf@dodramas tangueros se vio
reemplazada por la sofisticacion y la ingenuidadadeirginal mirada al mundo que
tenia estas jovenes criadas dentro de las pareslehodar paterno. En los afios
siguientes, Mirtha y Silvia Legrand, junto con MarMDuval serian las principales
estrellas apoyadas e impulsadas en las revistagciaspadas del mundo

cinematografico.
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En Asi es la vidala narracibn mantenia gran cantidad de lazosetaine al que se
pretendia que reemplazara, fundamentalmente empdosonajes sainetescos de los
amigos inmigrantes y en la nostalgia por un padddalizado que se encontraba
también en el cine de Romero. Estos elementos mdiniétando la fertilidad de su
propuesta para un cine que buscaba ansiosamerdgonar nuevos espectadores
miembros de una sociedad moderna, ya que no parhaitjeneracion de un nuevo
modelo que se incorporara a la producciéon inddsigamodo dominantd.os martes,
orquideas en cambio, abrié las puertas a un nuevo univarsonpuevo conjunto de
personajes y una nueva cosmovision que promoviesa vialores centrales del
pensamiento y la tradicion burguesa. Asi lo entmodi quienes habian reclamado la
aparicion de este cine por tanto tiempo. Cuatroemeespués de su estreiotonia
festejaba “Exito extraordinario. Critica y publiestan contestes en afirmar la calidad
de la obra. (...)...inyecta savia nueva al cineemtigo. Se esperaba el éxito pero la
reaccion fue inesperada. Y —lo mas interesantecdnan rumbo. Fue y es nueva
conquista.?® Por su parte el diari€ritica, que no solfa dedicar sus columnas al cine
nacional, le dedicaba una nota titulada “Signifccadel éxito de ‘Los martes,
orquideas’, escrita por Ulyses Petit de Murat, @goldnteaba
Un hecho evidente: 1941 va superando con toda teolgh periodo de
decadencia francamente anclado del afio 1940. FFae nmguno un afio en que
la industria como tal se miraba al espejo sin recensu rostro de Caliban en él.
Y los films amenazaban salir de las galerias comieimo ritmo y escasa
inspiracion que hacen falta para fabricar un prtmuualquiera de orden
meramente material. 1941, en cambio, manifiestaleseo de mejoramiento,
qgue ya ha dado su fruto, no tal vez en un film rifagmy definitivo, pero si en
el tono global de la cinematografia argentina.(®\datores) les faltaba incidir en
el interés de la masa y lo acaban de lo@frar.
No se festejaba ya la aparicion de “el gran filmgeatino”, sino que se lo tomaba como
estandarte para combatir el cine popular, exigikndctualizarse y renovarse imitando
el ejemplo sentado por el cine de MUdit&n los afios siguientes Sandrini, Marshall y
Lamarque filmarian menos para eventualmente, psiinths motivos, continuar sus

carreras en el exterior del pais. Manuel Romercspgrarte continuaria filmando hasta

%6 Sintonia afio VII, 29 de octubre de 1941, n° 407.

2’ Critica, afio XXVII, 9 de junio de 1941, n° 9282.

%8 El encumbramiento dieos martes, orquidedkegé a nuevos niveles de exitismo cuando se dérac
noticia de que en Hollywood se produciria una resvdéd mismo, lo cual significaba alcanzar un nuevo
lugar de trascendencia en el mercado internaciénkd.largo de 1942 proliferaron las notas que daba
cuenta del rodaje y el estreno de la producciénriaare, llamadaBailando nace el amofYou Were
Never Loveliey, resaltando siempre la superioridad de la verdiwoal y burlandose del modo
esquematico en que se representaba a la Argentina.
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1953, pero entraria lentamente en un declive entowasu calidad y relevancia dentro

de un campo cinematografico nacional que respandigevos parametros.

Conclusion

Hemos intentado a lo largo de este trabajo anaékanodo en que se vivid en las
revistas especializadas del campo cinematogr&itenta pero definitiva transicion que
experimentd la cinematografia argentina hacia jpios de la década de 1940 desde
una produccion de fuerte raigambre popular y malodtico hacia una donde primaban
los valores de la burguesia y los personajes dee alsedia. Este proceso debe ser
entendido dentro de la gran problemética que segilalesde los inicios con respecto a
la identidad que debia tener el cine argentinountoj con ello, cual debia ser el
protagonista principal que se identificara coneglaagentino.

Si bien en los primeros afios de la produccion im@ise habia promocionado relatos
donde se les dio un lugar dominante a los sectoabsjadores y al universo de los
artistas, esta representacion habia sido resigtalacada desde distintos sectores del
ambiente cinematogréfico. Aunque se reconocia #0 érmercial, se reclamaba un
cambio con respecto a los imaginarios propuestosaspecto a la sociedad argentina.
Revistas comdSintoniay Radiolandiajugaron un rol fundamental dentro de estos
debates, ya que eran las principales articuladaras los designios de la industria y la
voz del publico masivo que frecuentaba el cine aredi Como plantea Baczko, el
impacto de los imaginarios sociales no se basamgolge en su presencia en los
discursos sino que depende ampliamente de suahfude los circuitos y de los medios
de que dispone. (1991:31). Estas publicacionesscoemes del lugar clave y la
influencia que podian ejercer sobre los destinds @mematografia nacional, pusieron
en juego diversas estrategias para provocar eliodmbicado.

Cuando en 1939 las revistas percibieron la poddilide que se abrieran caminos
desconocidos y con ello la manifestacion de nuevdgersos sociales en las peliculas
argentinas, comenzaron gradualmente a rechazarme tada vez mas evidente aquel
cine al que habian acompafado anteriormente. Ahmisempo, cada posibilidad que
se presentaba como sendero a seguir era exal@daada, buscando la conjuncion de
los espectadores y la industria sobre estas expasta

Si bien, como hemos planteaddsi es la vidano logré inmediatamente un cambio
visible en la produccidn nacional, su influencianped lentamente sobre la produccion
posterior. Mientras que a partir de 1941 comenz®rainar un cine sobre y para las
clases medias, cuyo primer exponente fue la coni@dieca protagonizada por jévenes
actrices en roles de adolescentes castas e inggonaataban sus primeros pasos en el
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mundo del amor, el cine argentino fue encontraniddos dos filmes de Mugica las
sendas fundamentales sobre las cuales se estrietenael resto del periodo clasico-
industrial: la sofisticacion de mundos idealizagogl costumbrismo social. Ambos
caminos aseguraban, como tanto se habia reclamaelg/a no se volveria al universo
que habia ayudado a construir Manuel Romero. Yeafukas comedias de teléfono
blanco y los melodramas eréticos por un lado, alesturas de los Pérez Garcia y los
personajes de Alberto Castillo por el otro, el emso del arrabal tanguero y la visién
melodramatica polarizante de la sociedad ya naiastanas presentes para ser objeto

de critica por los medios especializados.
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