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Introduccion

La llegada del sistema de sincronizacién sonoraidone hacia 1933 con los estrenos de
Tango!y Los tres berretinggroducidas por las flamantes Argentina Sono killommiton,
puso en marcha un proyecto cinematografico indstostenido en el pais. En 1932 se
rodaron solo dos peliculas. Al afio siguiente, foeseis. En 1935, la cifra crecié a trece,
para llegar a 28 en 1937 y 50 en 1939, finalizaladdécada con 9 estudios y unas 30
empresas que ocupaban casi 4000 personas y 258(Msateu, 2008).

Paralelamente a la aparicion de los primeros esfulicales, a lo largo de la década
continuaron instalandose productoras norteamerscana! pais, que ya desde 1916 habian
comenzado a abrir filiales para negociar la digtibn local. Con el propésito de
consolidar un mercado local capaz de competir can ptoduccién extranjera,
principalmente aquella proveniente de Hollywoodydorctores y realizadores apelaron a
diferentes elementos de la cultura popular, tatesccel criollismo, el sainete, el género
chico, el folletin, el deporte y el tango, paraiptlar a la audiencia y delinear los rasgos

de un cine nacional.

En la apropiacion de estos universos tematicosgangjo tuvo un lugar destacado por su

popularidad local y su proyeccion internacional.déade los inicios del cine, el tango tuvo

! Fox Film se asent6 en 1916, Universal Pictures3®1, United Artists en 1922, Paramount en 1925rdlle
Goldwyn Mayer en 1927, Warner Bros en 1930, Colanfhctures en 1931, la RKO Radio Pictures-Radiolux
en 1934 y Republic Pictures en 1936. En estos aéistgs productoras atravesaron un proceso de
transformacion como resultado del impacto de Isicecondmica, por el cual se fueron especializgmio
géneros para aumentar su rentabilidad.



protagonismo. El cine local en el periodo silentgasguso en imagenes el “cosmos
maniqueo y cerrado inspirado en el folletin semtitaley las letras de tango” (Paladino,
2002: 59). En el mundo, esta presencia estuvo mharpar el éxito internacional de los
filmes del bailarin Rudolph Valentino. Desde 194R registran otros ejemplos comax,
proffeseur de tangocon el actor francés Max Linder, o los primerastametrajes de
Charles Chaplin, donde en algunos baila efectivéeneh tango y en otros aparece la
palabra tango en el titulo, aunque no hay ninglke Isamilar. No obstante, a partir del
estreno dd.os cuatro jinetes del Apocalispses 1920, el baile de Valentino da a luz al
mito fundacional de la imagen del baile de tang@lemundo. De este modo, el tango se
constituyo, por un lado, en una marca de identaldiiral argentina para el cine silente, y
por el otro, en uno de los vectores de la popwdaiin y nacionalizacion de los primeros

filmes sonoros argentinos.

En la Argentina de los afos treinta, las industgalturales en su conjunto no solo
crecieron en escala, sino también fortalecieropnaceso de convergencia industrial, que
retroalimentd el crecimiento de todas las industdal entretenimiento. Esta convergencia
de medios se tornd una pieza fundamental para leledeiento de las estrategias
comerciales por parte de estos empresarios. Astpssolidaba un circulo virtuoso de
consumo de masas que buscaba formar un espectagdosymidor ideal, en el marco de
un proceso de modernizacién de las formas culwralgcionales. La convergencia

implicaba tanto un cambio en el modo de produccamo de consumo de los medios.

Por un lado, esta interrelacion contribuy6 a laf@onacion de un sistema local de estrellas
qgue recorria los diferentes productos. El nimeropdelicaciones orientadas a darles
visibilidad publica aumentd notablemente, y se atidven un eslabon importante en el
disefio de politicas de produccion. Por el otraa esticulacion de la radiofonia, el cine y
las revistas, habilitd el desarrollo de otro timpesbtrategias orientadas al reclutamiento de
“nuevos talentos”, por el cual se apelaba a cactarl®yente-espectador como la posible
nueva estrella del momento. Las representacionkdadgo en el cine coronaron la
convergencia intermedial al presentar a las easreh diversos formatos y al reforzar los

similes de ascenso de la audiencia.



En esta direccion, la pantalla de la década dehtéreno desplazé al arrabal, los
compadritos, las milonguitay los cafés —personajes y escenarios de la ratdgttango,

los sainetes vy la literatura de los afios veinia-embargo fueron puestos en dialogo con
elementos mas modernos de la sociedad, con diésregtados de transgresion a los

canones tradicionales.

Raymond Williams (2001) plantea que las relacioeesre los términos tradicion y

modernidad varian segun los contextos historicasdd se alterna entre una vision
idealizada del pasado y un presente aceleradmifitacio representado en la figura de la
ciudad, atomizadora y peligrosa, pero al mismo pienfascinante. En esta misma
direccion, Beatriz Sarlo para pensar el contexttual de Buenos Aires en los afios veinte
y treinta, agrega la idea de upaltura de mezcladonde la modernidad fue también
escenario de fantasias reparadoras (Sarlo, 200E2®e la nostalgia y la fascinacion,

estas peliculas fueron construyendo imagenes dedaonsideraron el universo del tango
de su tiempo, donde convergieron el culto a loidradal con las Ultimas innovaciones

técnicas en la construccion de una identidad codailos sectores populares, como lo ha
remarcado Tranchini (2000) para el caso de lagseptaciones del criollismo en el cine de

esta década.

Este modernismo vernaculo, estadernidad periféricaen palabras de Sarlo poimitiva,
como propone Florencia Garramufio, recorrié losreifees discursos culturales de la
época. En éstos, la articulacion entre lo tradaignlo moderno se puso en juego a partir
de distintas antinomias como la oposicion campdadl barrio-centro, entre otras.
Garramufio, en su estudio sobre el proceso de radiziacion del tango y el samba, plantea
la importancia de evitar la separacion dicotomiedas$ términos tradicion y modernidad,
dado que mas que adjudicar a una suerte de sameamié tango y el samba su proceso de
canonizacion, éste responde, mas bien, a la el@borde un “(...) caracter “primitivo” y

sensual de esos productos como una marca de lamdate mas atildada” (Garramufio,

2 En relacién a la nocién de “milonguita”, con etgimiento de un “tango adecentado” en la décadal@el

se incorpora el espacio del barrio a la antigusaligivisoria orilla-centro, y se construye un sigtenaniqueo

de figuras y conceptos. “(...) En este nuevo momeelaango se establecio el eje madre-hogar-baatio c
una antagonista: la milonguita. La chica de bgiEstercita) que abandon6 su hogar enceguecidagdudes

del centro e inicié en su vida un viaje peligrosordpidos logros y lentas caidas en noches deeatapar
champagne. Respondiendo a un sistema binario destmsuse reacomodaran toda una constelacion de
conceptos: madre/milonguita; bondad/perdicion; hWogharet; dia/noche; barrio/centro; asexuada/sexXua
(Gil Lozano, 2006: 203).



2007: 40). Asimismo, esta paradoja permite caraeteruna idea de modernidad sin
esencialismos previos y posibilita observar la dejigad de la malla discursiva frente al
tango y el samba, y no como mera invencion de tawicton. La autora sefiala que la
modernizaciéon en América Latina se identifica cbpreceso de nacionalizacion de sus

formas culturales (Garramufio, 2007: 41).

Ahora bien, ¢de qué manera se construyeron imageo@srnas y nacionales a través del
tango? ¢A partir de qué elementos de la culturallpoly de masas se delinearon? ¢Qué

tipo de valoraciones tenia el tango segun como sathse?

El cine, en su etapa industrial, comenz6 a reptasam tango de caracter moderno,
asociado a otras industrias culturales, principatsda radio y la industria discografica,
qgue buscoé interpelar a los sectores populares yosiedl recrear diferentes similes de
ascenso social y erigirse como via para hacewueScs realidad de miles de espectadores y
lectores. Bronislaw Baczko (1991) plantea que toaginarios sociales se basan tanto en
las experiencias de los agentes sociales comosdesgos y horizontes de expectativas.
El mundo del espectaculo se presentaba como unza ragrera abierta al talento, en

particular, para las jovenes generaciones.

En esta direccion, este trabajo se orienta a expt@mo en los filmes de los afios treinta,
la representacion del universo de la radio colaloréforzar las estrategias comerciales de
los empresarios del entretenimiento en su polidechiusqueda de nuevos talentos. El pasaje
geografico-simbdlico del tango desde el arrabal gadetin a la broadcasting en estas
peliculas construyé una idea de popularizacionagevias de ascenso socio-econémico,
diferentes a las tradicionales de la oligarquidas€sarrativas cinematograficas retomaron
las ideas del origen y el ascenso social propibtadgo pero a partir de ejemplos exitosos.
Asi el tango, junto con el deporte, pusieron eremscrelatos que se diferenciaron del
melodramatico ascenso social por las vias matriahgnde profesiones liberales. ¢ Cudles
fueron las particularidades del dispositivo cinergedfico en esta modernizacién del
tango? ¢Cudles fueron los limites a la metaforaadeénso para todos por medio del

mundo del espectaculo?

Con este objetivo, se indagara sobre las imagegleampo ligado a la broadcasting en las

peliculasidolos de la radiqEduardo Morera, 1934Radio Bar(Manuel Romero, 1936) y



Melodias portefiagluis José Moglia Barth, 1937), y de los discursoBre el tango y sus
estrellas en el cine nacional en cuatro publicasate la época que tuvieron dos miradas
completamente diferentes sobre el cine argentielbegpectador cinematografico, como lo

fueronSintonia, Antena, Cine ArgentigaCinegraf.

Cantar en la radio y la pantalla

La pantalla argentina abria el juego a diferenéggesentaciones del tango. Como se ha
resaltado, ya no solo seria el tango del cafetiincabaret y el universo arrabalero, sino una
imagen mucho mas moderna ligada a los ultimos atedaécnicos, como la broadcasting,
los grandes teatros y también el cine mismo —talacpodemos observar & astro del
tango con Hugo del Carril y Amanda Ledesma-. Este talggos se hallaba de las
connotaciones del mundo arrabalero, de la imagesedaccion que se cultivaba en el
mundo, y de los destinos tragicos de las milongwtael que se fue del barrio por ansias
de una vida mas lujosa o para ganarsela de modoHE&tas otras imagenes del tango se
relacionaban con el trabajo y el esfuerzo, cordkseos de ascenso social de los sectores
populares que tocaban en prolijas orquestas, Y emjer de los casos, como el personaje
de Hugo del Carril en esa pelicula, el tango patiaerse un lugar de reconocimiento
publico, prestigio y riqueza. Estos cantantes,sesttistas, son en primer lugar trabajadores

a diferencia de los compadritos de antafio.

El topico del trabajo honrado vinculado a la idgédodel inmigrante y a la idea de lo
nacional, del desarrollo nacional y lo propiameargentino recorre distintas producciones
de la década con escenarios diferentes, desdeedbpla fabrica a los comercios y los
empleos en el sector de servicios, asi como tamémbos géneros, tanto hombres y
mujeres son representados en el mercado laboestas peliculas. El dinamismo social de
los afos treinta, el desarrollo de los centros nobael crecimiento de industrias para el
consumo local, la regulacion laboral para las nesjey la maternidad, seguramente

proveian de elementos a la hora de elaborar egfjomantos.



Es por ello que el inicio delolos de la radioEduardo Morera, 1934) presenta el problema
del trabajo directamente. Las hermanas represenfantaAda Falcon y Olinda Bozan estan
en la sala de su casa con el periddico y se qaeadn dificil que es encontrar trabajo y de
los muchos requisitos que les piden por tan poaldeuen algunos de ellos. En la
enumeracion de estos trabajos aparece el de vitrdéenecesidad de saber mecanografia,
diferentes empleos que dan cuenta de una econ@si@rdcios. El anuncio de la venta de
la radio familiar para conseguir dinero y el rueg8an Antonio indican la mala situacién
familiar de las dos hermanas y su abuelo, un iranigritaliano compositor de musica. La
radio es a lo largo de todo el filme el icono qakra a la familia. Al inicio, iba a ser el
objeto empefado para tener algo de plata, luegéap@dio se enteran de la noticia de la
audicién para nuevos talentos y, finalmente, eltradm con la broadcasting saca a la
familia de las penurias econdmicas, ademas del seedio por el cual ambas hermanas
encuentran el amor. Es destacable que el objeto esdel comienzo del filme, no solo
funciona como un elemento diegético, sino casi com@ersonaje mas, desde el “sefior,
cuidado, no se deje meter la mula, no pague maspreomas barato” frente al posible
comprador de la misma, hasta el anuncio de la eunditsefiorita quiere Ud. ser célebre y
ganar dinero, inscribase en el concurso de camst&snique organiza esta emision para
seleccionar la reina del tango que se presentata €man Fiesta de la Radio...”. Olinda
echa al comprador de la radio y le dice a su heangae tiene que presentarse al concurso,
“Ada no canta, Ud. no es compositor de musica, duetriunfar, ¢por qué no vamos a
triunfar?”. La idea del éxito por medio de la rad@retrata de un modo sino simple, por lo
menos probable y veloz, frente al ralentamientolagetrayectorias de ascenso que se

sefialaban anteriormente.

El personaje de Olinda Bozan contacta al secretiidlario, un exitoso cantante de la
radio interpretado por el reconocido cantor Igna€iorsini, para que haga una
recomendacion para su hermana Ada. En el papekatgktario se encuentra a Tito
Lusiardo, repitiéndose la férmula gardeliana desqpasje ayudante. Ada, timida no se
anima a presentarse pero Mario quien se ha enamaeclla, insiste al director de la
broadcasting para que le den una segunda oportlun8la presentacion sera en la Gran

Fiesta de la Radio y cantaran a duo. En el medionalentendido amoroso la aleja de



Mario, quien habla con el abuelo de Ada para reeaupsu confianza y terminan

reconcilidndose cantando juntos en la fiesta.

El argumento es simple y corto pero se ve dilaamiolas numerosas introducciones de
nameros musicales. En este sentido, puede obsemmaasde las funciones que tenian este
tipo de peliculas, que era mostrar a las estrdigak radio en imagenes, sobre todo para
quienes se hallaban lejos de poder asistir a ldiianes; asi como también mostrar el

funcionamiento de la radio, universo del cual estggectadores participaban activamente,
asistiendo a las audiciones, participando de losursos, enviando cartas a las revistas. En
el inicio de la pelicula, cuando Olinda enciendeddio y comienza a oirse parte de un
radioteatro, por montaje se muestra el “detras alabalinas” del radioteatro, donde el

llanto de un bebé esta hecho por un hombre grand®rgulento. Estas imagenes

colaboraban con la actitud de las revistas de @wo&dr gran variedad de empleos que

surgian a partir de estas nuevas practicas delyaientretenimiento.

Los textos filmicos de la década buscaron reteltanundo del trabajo de la radio. Como
se ha dicho, a diferencia de los malevos, miloaguicompadritos y bohemios de la
retérica del tango del folletin, estos cantantesiate una identidad trabajadora muy
marcada, y la musica era una pasién al mismo tiegougeouna salvacion de la pobreza. Es
interesante sefialar que frente a la producciénadgot ligados a la crisis econdmica y
social de la década, entre los que podemos memci@ambalache(Enrique Santos
Discépolo, 1935)Yira yira (Enrique Santos Discépolo, 1930) o biinmundo le falta un
tornillo (Enrique Cadicamo, 1933), solo por nombrar algul®lbs mas destacables, en el
cine el tango aparece dotado de una estela salval@ola pobreza y como una fuente de
trabajo en si misma. En estos filmes la mayoridosldangos tienen topicos romanticos y
son los que ademas de traer el pan bajo el braropletan la felicidad porque traen el
amor. Son recurrentes los finales romanticos dtalparejas se reconcilian cantando “su”

tango.
La critica deCinegrafaidolos de la radidue sumamente dura.

(...) No puede comprenderse propiamente dentro decalifecacion cinematografica la
compilacién de escenas donde se han fotografiadonggrafiado varios “ndmeros”



radiotelefénicos con un torpe criterio exclusivateezromercial. (...) “idolos de la radio”,
en cuyo transcurso no se rinde al arte, por mener Sa, un pequefio tributo, y se

atropella, en cambio, con excesos, a la cultulebyen gustd

Las acusaciones de la revista a muchas de lasilpslidel periodo radican en la diferencia
entre lo comercial y lo cultural. El buen cine debsponder al arte, mientras que el mal
cine solo responde a criterios comerciales. Elifgrat lucro puede vincularse con la matriz

conservadora y catolica de toda la editorial. lined monetarios son espurios y malversan

los elevados objetivos de la cultura. Luego agreffazando esta idea:

(...) La circunstancia de que “Idolos de la radio'use valores en la reproduccion
fotografica y sonora, a cargo de los sefiores SahyiRhffo, no implica en forma alguna
gue esa titulada pelicula pueda considerarse conaparte al adelanto del cinematégrafo
argentino, mientras se aborde la produccion decylaB autéctonas con un criterio
burdamente mercantil, en la plena ausencia depommsito enaltecedor, nos hallaremos

ante tristes fracasos, como el citddo.

La critica entonces radica tanto en el criterio eanial para la inclusion de una gran

variedad de nimeros musicales como en la malaachdld sonorizacion de los mismos.

En contrapartida, la critica dentenafue mas benévola, aunque también se quejase del

exceso de numeros incluidos en el filme.

La sala del Monumental se vio la noche del miésctdéalmente llena de publico, y entre
éste predominaban los artistas de Radio. (...) Emtoual sonido y la fotografia son
agradables vy si el film, como a raiz de su estrmmdondicaba, es aligerado cortando

escenas sin mayor atractivo, ha de resultar irgate3

La revista sefiala que tras la proyeccion hubo atites presentaciones en vivo de los

intérpretes de la pelicula.

% Cinegraf noviembre de 1934, Afio IIl, N°32. P4g. 43.
* Cinegraf noviembre de 1934, Afio IlI, N°32. Pag. 43.
® Antena 27 de octubre de 1934, Afio V, N°192. P&g. 29.



Esta pelicula puede funcionar perfectamente cone denlas piezas de las estrategias
comerciales de revistas corBintoniay Antena.Existe un especial interés en el llamado al
publico a participar de audiencias, concursostdgsasi como también se construye un
perfil de las estrellas que las muestra “accesilalesis preguntas, y se hace hincapié en la
idea de el hombre y la mujer comun y corriente.oBogodemos ser una estrella de la radio
o del cine. Asi, si bien la cantidad de numerosicaies es excesiva, éstos tuvieron una
funciébn sumamente didactica de lo que estos emweshuscaban construir sobre el
universo radiofonico. Las publicaciones de estass a® preocuparon especificamente por
publicitar los debuts radiales, por publicitar a fauevas voces, aunque estas historias de

éxito hayan sido las menos.

La inclusién de los numeros musicales en el filmgede al tango. Se muestra la variedad
de géneros que se interpretaban en los progranmé@s,alid de la predominancia de las
orquestas de tanfjoLos intercambios musicales eran fluidos, y laspneia de la musica
norteamericana era muy importante. Carlos Inzéiteta que las orquestas tipicas en varias
ocasiones reemplazaban la fila de bandoneonesnaosaccion de vientos para tocar fox-
trot, y que a partir de los afos treinta comenzar@parecer las “big bands” en grandes
salones y en radioMas alla de la actuacion de Ada Falcén e Ign&cisini, en la pelicula
se destaca la presentacion de la orquesta de Cdaairderpretacion de Dorita Davis,
originalmente Tita Merello también habia grabadmapa filme, y la de “Don Dean y los
estudiantes de Hollywood” con el fox-trot “Bailando el Alvear”. Es interesante remarcar
gue en la escena donde Ada llega a la Fiesta Rada, el duefio de la misma comienza a
presentarle a sus colegas. La camara toma otretn@egmas documental o periodistico,
realizando un paneo por los distintos personajes agtores que se representan a si
mismos- que miran a camara y saludan. En off, ladel duefio de la radio los presenta,
“¢le gusta el jazz? Don Dean, y aqui tres persertigda musica popular, Firpo, Canaro y

® Andrea Matallana sefiala que en el decenio 1925-1®®rogramacién musical ocupd un 70% y que a lo
largo de la siguiente década fue descendiendol pocremento de radioteatros y otros programasiioete

la programacion musical, el primer lugar lo llevaamgo con un promedio del 55%, y le sigue el je@z un
promedio del 20%. La musica clasica a lo largo stesafios, no supera el 7% de la programacion alusic
“(...) la aparicion de las grandes orquestas y urevalgeneracion de cantantes (...) ocuparia no solo el
espacio radiofénico sino también la escena musiehteatro y los clubes portefios.” (2006: 94). Ltoe
sefiala que recién a partir de 1941, el folklore emraria a tener una presencia musical mas impeytant
duplicando su porcentaje de programacion. Del 6%936 pasa al 13% en 1941.

" “Las big bands tienen su historia” por CarlosllnziClarin (Espectaculos), 31 de agosto de 2006.



Lomuto”. De este modo, se identifica al espectadorel punto de vista de la cancionista y
a ambos se les explica quién es cada quién. Toskcéna tiene una funcion didactica con
el espectador sin quebrar la diégesis.

La idea de la moda y del idioma inglés como elepgntodernos de la cultura de masas
también esta presente, sobre todo en tono codmicdosopersonajes de Olinda Bozan y
Tito Lusiardo. Seguramente, estos guifios al puldiedhallaran en consonancia con la
incorporacion de muchos vocablos ingleses en lgukercotidiana para designar nuevos
productos y consumos en la épokigraldo del Cinematografistéenia una seccién muy
divertida y pedagogica sobre la fonética de mugladeabras en inglés Bintoniaotra que

se llamaba “Aprenda a cantar en inglés”. Las camscaparecian en el idioma original,
traducidas y en una tercera columna la fonéticanggés. Esta seccion era otra forma de
promocionar las audiciones radiales, como por dehapde “Hollywood en Buenos Aires”
de Radio Sténtor que proponia musica en este idipara animar la participacion del
publicd’.

El tango juega un papel de suma importancia panéigtar imagenes de la argentinidad
asociadas a una modernidad hibrida. El estudio @eigk sefala que en la industria
discografica el jazz proveyd de un aura moderna eultura de masas del pais. En este
marco, el tango buscoé situarse entre el jazz plkldire tradicional como sintesis de una

identidad nacional modernizada.

En la peliculaRadio Barde Romero también encontramos estos elementosstBa casos

el mundo del tango es el mundo de la radio y diflesion del tango y la popularizacion de
los artistas. Aqui también, si bien aparecen otitnsos, el tango es el principal, y los
exitosos son los artistas de tango —la pareja ipahes la favorita, frente a otro tipo de
nameros-. Al mismo tiempo, se satirizan las opiagen contra del tango y las loas al bel
canto y la 6pera y, se pone en ridiculo a quienesomprenden que el ritmo que gusta es el
tango. La pelicula cuenta la historia de un grupceohpleados de una “boite”. El orden
inicial esta dado por el universo del trabajo emasl Estos son artistas que suefian con

debutar en la radio y triunfar todos juntos. El toude quiebre se da cuando el duefio de

8 A modo de ejemplo puede consultat$eraldo de Cinematografisi®26 de diciembre de 1934, Afio IV,
N°182. P4g. 846 gintonia 28 de abril de 1934, Afio I, N°53. Pag. 36.



una broadcasting y dos empresarios de empresastelzs rivales se ponen de acuerdo en
financiar un programa, en el cual actuaran losetexds y camareras de la “boite”, por

pedido explicito de las mujeres de los empresarios.

Los tangos y demas canciones siempre son introokigidr pedido de alguno de los
personajes, desde las presentaciones en el batidhien desde las audiciones en la radio;
estan siempre justificados argumentalmente y demérda diégesis. El inicio del filme

presenta al bar, sus trabajadores y concurreniestnas la banda toca un fox-trot y todos
siguen una coreografia a ritmo con la musica, hdoesus actividades laborales. La
presentacion de los personajes se realiza a modondedia musical de Hollywood, donde

cada uno mira a cdmara en su parte de canto.

Todos los numeros musicales estan intercaladosnantrama sencilla y distendida de
enredos de parejas, con personajes artistas,ibadacantantes, etc. El debut del programa
financiado por las tabacaleras introduce difereni@meros de un repertorio popular de
canciones criollas, tangos pero también rumbasn ZLiexlos Thorry y Carmen Lamas
interpretan junto a una orquesta colombiana la eautalQué tengo yo?”, mostrandose aqui
también la diversidad de las programaciones ralialg tango leivmotiv del filme
“Siempre unidos”, de algun modo condensa el argtmena que habla de la necesidad de
acompanfarse en la pareja como de la necesidad stdidaridad de clase de los sectores

mas humildes, valor resaltado a lo largo de togeel&cula.

Més alla del éxito que tuvo la 6pera tanguera de Jogustin Ferreyfapara estos afios,
estas peliculas mantuvieron la inclusion de talyges/motivs con una funcion ilustrativa,
ya sea de las acciones y estados de animo de tesnpges, o bien con una funcién
informativa y pedagodgica de los universos en ladesuse desenvolvieron estas historias,
que en general fueron escenarios ligados al muetespectaculo. Si el intertexto de la
Opera tanguera, tal como sefala Diana Paladinextesnporaneo, porque posee la carga
normativa y aleccionadora del tango del saineta yeVista de los afios veinte, con una
funcion pedagodgica concreta, la de quedarse erarelop estos filmes propusieron a la

audiencia una actitud sino contraria, por lo manas arriesgada.

° Nos referimos a los filmes producidos por la SIBfEidame a vivi(1936),Besos brujog1937) yLa ley
que olvidaron(1938).



De todos modos, la pelicuRadio Barmuestra los peligros del rapido ascenso social y la
importancia de no olvidar los valores del compaeo y la solidaridad de clase. Por un
lado, introduce la idea de la movilidad social pemmbién la contiene. La pareja principal
de cantantes esta formada por los personajes dgakddy Carlos, interpretados por Gloria
Guzman y Alberto Vila. Este coquetea cada vez no@islora, la esposa de uno de los
empresarios, y esto lo aleja de su novia hastaaqpe con ella. La progresiéon temporal se
construye con el tipico recurso del calendario eiofpreso que pasa sobre planos de las
audiciones en la radio y escenas que van dandossidg lo que sucedera en la trama por
medio de fundidos encadenados. Dora, al cabo des eseses, exige que se sague a
Margara del nimero con Carlos, 0 su esposo retlatinero para el programa. El director
echa a Margara y sus compafieros la defienden yna@nméndose también. Como Margara
prometid no pisar nunca mas una radio, el diregteirotro anunciante deciden comprar el
bar e instalar la radio alli. En paralelo, la caarde Daniel comienza a decaer y Dora lo
abandona. Al final vuelve al bar y todos se redarcien un final feliz, componiéndose un
nuevo orden que restaura los valores del inicialptlicula realiza una puesta en valor de
la sociabilidad barrial, de la solidaridad de lesteres populares; estos personajes son
nobles, y los pequefios actos de conveniencia sarppavecho del conjunto o para ayudar
a otro, mientras que los mas ricos tiene una muoed dudosa, engafian a sus parejas y
actian por beneficio propio. Los valores colectisesontraponen al ascenso individual y
al éxito. Es decir que se representan estas t@j@sly estas nuevas posibilidades, pero se
sefalan los peligros de “perderse por las luceéxdt”. Si bien el conflicto esta diluido en

la presentacion de un patrén bueno y accesiblepasd en la satirizacion de quienes hacen
abuso del poder, es remarcable que el grupo dejaddres actia en conjunto, no es
comparable a un gremio, pero toman medidas deaalmtas decisiones del director de la

radio, y terminan triunfando en el conflicto.

Las publicaciones de la época relataban este &poodflictos mas de indole gremial al
interior del mundo del espectaculo, vinculado tamba la demanda de nuevos talentos.

Antenaafirma que “(...) los artistas estdn en su derechsoétitar un mejoramiento



econdmico, aspiracion que se fundamenta en lososusgocios que vienen realizando los

“broadcasters”...*?. La revista sefiala que:

(...) Hay que facilitar el avance de los nuevos yusiastas elementos que acusan
cualidades muy estimables por cierto, que gozda dempatia popular, y en cambio por
exigencias de unos y conveniencias de otros, vivem existencia tan precaria como

injusta™™.

Por otra parte, la vuelta al bar y la instalaciériaradio alli, tiene cierto tono nostalgico al
presentarse al boliche como el refugio de los ealale solidaridad frente al sistema de la
broadcasting que no los considerd. Tal vez, popkeiasarse que el final reconcilia a la
pareja, asi como también a los nuevos y viejospimmal teatro con la broadcasting,
tomando una forma hibridamente moderna. Asi, & como espacio discursivo habilita la
aparicion de rupturas y nuevos coédigos urbanos isinm tiempo que funciona como

contenedor y refugio de los valores mas tradiceEsmialomo se sefialé anteriormente.

El retrato del universo de la radio y sus confédtambién se presentan con mucha claridad
en el filmeMelodias portefiasEl personaje de la estrella de tango de la rAtiaia Reyles
—interpretado por Amanda Ledesma-, mujer moderre s divorcia de su esposo en
Montevideo porque ama a otro, es victima de umiotde asesinato y un secuestro en la

radio mientras cantaba en una emision.

La pelicula transcurre en la broadcasting Radio evimal cuyo director Martinez es
interpretado por Enrique Santos Discépolo, quietigiad en el guién también. Como en
Radio Bar también hay una abundancia de personajes quéugenfen una historia
principal. El director de la radio, preocupado pbretiro de los anuncios de los programas
y las bajas en las ganancias, durante todo el filusea de qué modo poder ofrecer algo
apasionante para los oyentes y asi recuperar adiangia. Al mismo tiempo, Reyles se
divorcia de su esposo porgue tiene una relaciénet@uspiciante mas importante de la
radio, Aguirre. Luego ella es victima de un frudtraatentado criminal, y en la confusion

desaparece. Recién al final se devela que Mardeda ha llevado como estrategia para

19 Anteng 27 de octubre de 1934, Afio V, N°192. Pag. 3.

' Antena 27 de octubre de 1934, Afio V, N°192. P&g. 3.



aumentar el nimero de oyentes de sus programad, Rguinterrogatorios toman un
formato de policial, donde todos aportan informagér medio de testimonios por montaje

alterno.

En paralelo, se presenta la historia de JuanitsidrkGontreras-, una muchacha del interior
gue viene a probar suerte a la radio con poco éxitsus intentos. Una noche Arguello, el
locutor de Radio Moderna, la encuentra en la cdiejde ayudarla, y luego se enamoran.
Esta pareja de personajes ayudantes son quienesvess el misterio del secuestro de
Alicia Reyles al final para el establecimiento denuevo orden. Los nimeros musicales
principales estan introducidos en la trama pordnsayos y presentaciones de las dos
estrellas del tango de la pelicula, Amanda LedegrRasita Contreras. Son destacables
también las presentaciones de las orquestas,ita #pa la célebre de D’Arienzo y la de
jazz era la exitosa “big band” Santa Paula Seresaéitinterés por orquestas de calidad y
reconocimiento, asi como el detalle de los plare$ad mismas, permite pensar que éstas
también fueron piezas importantes en la promoci@xito de los filmes, junto con las
estrellas. La fiesta de la radio al aire libre éi@m momento de comedia musical donde el
montaje acompafia una suerte de coreografia deetesrmajes y donde cada uno canta una

parte de la cancion, destacandose los momentosdaisina y Contreras.

El filme introduce un conflicto observable en lamsa de la época ligado a la busqueda de
nuevos talentos. Revistas corBimtoniay Antenahicieron una campafa a favor de la
busqueda de nuevos talentos y en contra de agowsibilidad publica de los artistas en
mas de un dispositivo, dado que en muchos casdsdasicasters “dominados por el deseo
de acentuar sus ganancias, desviaron a los artilgtiasnicrofono, presentdndolos en
publico, y con ello destruyeron la aureola queatadsia popular habia creado alrededor de
cada uno de sus favoritos.?® En noviembre de 1934, la revistatena publicaba una
nota donde afirmaba que la renovacién de elemetésicos parecia constituir la mayor

preocupacion del momento:

(...) Insisten los “broadcasters” en afirmar que (es)necesario buscar a los substitutos
gue por fuerza han de encontrarse entre el elenj@vto incorporado recientemente a

los programas. (...) deben de irse por voluntad prapies de que el publico les exija en

12 Antena 27 de octubre de 1934, Afio V, N°192. Pag. 3.



forma terminante su eliminacion de los programa$ (ebe hacerse serenamente y con
toda equidad, eliminando cuanto signifique logragscon los artistas nuevos, pues de lo

contrario serfa ironfa que por remediar un maksesaria otro maydr.

Este tipo de notas permiten percibir los puntosleuentro y desencuentro frente a las
estrategias comerciales de los empresarios dellstima del entretenimiento. El aliento a
los nuevos talentos y asistencia a concursos yciangs favorecia el consumo de las
publicaciones, de las emisiones radiales y nutais historias cinematograficas en
consonancia con este verosimil. Es por ello quéripaecirse que esta politica en algunos
casos haya llegado a ser mas conveniente queisteimsa en las figuras consagradas, asi

como una alternativa para los estudios y radiosestrellas menos reconocidas.

El final deMelodias portefiasubraya el lugar de exposicidon de los artistas dadio. La
decision de secuestrar a la cancionista por patéldrtinez para generar una noticia
sensacionalista, tenia como objetivo aumentar ehend de oyentes, y por ende de
auspiciantes. Asi, las acaloradas discusiones flictos sobre los anunciantes radiales,
también fueron materia prima para los argumentosladepeliculas, siendo tratados
principalmente desde el humor y la ironia. El filne Moglia Barth presenta de una
manera comica y satirica el modelo de financiaroiel® las broadcastings. En este caso
también existe una critica a poner por encima lgstiwos comerciales a cualquier precio,
en desmedro de la calidad artistica de las emisidr@s principales criticas de las revistas
del periodo eran contra el modo en que se intraduois avisos cantados sin ningun tipo
de criterio ni respeto por la emision. En la pdécel personaje del speaker Arglello recita
textos sumamente ridiculos publicitando diferemesiuctos, exagerando seguramente lo

que sucedia en la realidad.

Radio Bartambién trata este problema de modo irénico a&gae la pelea entre los dos
auspiciantes de las empresas tabacaleras. Es eabkiar la dramatizacion de los
empresarios en una disputa centrada en los efdetda publicidad con la propuesta de
Fernando Rocchi, quien sefiala la temprana confadmalz un campo publicitario en el

pais y su importancia para los hombres de la indugtl comercio, asi como el desarrollo

13 Antena,3 de noviembre de 1934, Afio V, N°193.



de publicaciones especializadas commolustria e Impetu dedicadas a la publicidad
comercial*. Asi, el cine, siguiendo esta logica de mostramgrerso de la radio de modo
completo, también retraté en forma parddica losatkeby conflictos sobre los pilares
econdmicos de las industrias culturales. Es indgtessenalar también que en la pelicula de
Romero se introducen planos del publico que assstii@s audiciones radiales, entre los
cuales se hallaban los potenciales auspiciantess B$anos muestran las grandes
dimensiones de estos auditorios y la cantidad dewcentes, reforzando las ideas de la

masividad y de la grandiosidad.

En contraposicionielodias portefiase burla del prestigio alcanzado por la radio caand
Martinez con sus gritos megaldmanos designa queuya es la broadcasting mas
importante de América Latina. En las revistas deseafios, las publicidades de las radios
se ven acompafadas de textos que intentan daracdentina dimension continental,
muchas veces acompafiadas con imagenes de mapaAdgehtina o América del Sur.
Trabajar en y por la radio se convierte en unaatdeeinterés nacional en el discurso que
consolidan las propias industrias culturales. Hag®e argentino y radio argentina, tener
referentes del espectaculo nacional y publicacianes den lugar a estas discusiones,
buscaba convertirse en un asunto patrio, en pasarmear parte del conglomerado de
sentidos sobre la argentinidad que recorria laapden enero de 1935 la publicidad de
Radio Pietro en la revistantenadeclaraba “apoyar las iniciativas creadas en nussielo

es hacer Patria. LS2 Radio Pietro, una potenteckeama por la industria argentina’La

de Radio Argentina, LR2, “la mas argentina de lasaticastings”, afirmaba, “Hemos
llegado!... porque nos acompafo el favor del pabladioescucha, por quien y para quien
alentamos nuevos propositos, cuya realizacionicatéé una vez mas la firmeza del

principio en que se apoya nuestra accion difuseeavir a la cultura, deleitando™®.

En los epigrafes de estas notas se enlazabarekss di&l trabajo y el desarrollo industrial
para el progreso del pais, asi como las del interdésral de estos contenidos para pensar la

identidad argentina. En este sentido, la dimensidbajadora de los empleados de las

14 Exposicion de Fernando Rocchi en el Seminario @oHa de las ideas, los intelectuales y la caltur
"Oscar Teran", Instituto Ravignani. Buenos Airesip de 2012.
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industrias culturales se revestia de prestigioimtwarlo con el desarrollo econémico-

cultural nacional.

Por altimo, la prensa del espectaculo en si mismmdién se ve representada en el cine. En
Melodias portefigdos periodistas estan construidos como persavasivas que tratan de
hacer una noticia de cualquier detalle y sin ninggo de escrupulo para conseguirlas. La
pelicula pone en evidencia a las revistas del temiraiento y su insistencia por mostrar la
vida privada de las estrellas y del detrds de esdena radio y el cine. La dependencia del
cine y las revistas era tal q@ne Argenting por ejemplogen diciembre de 1938 publica
los nombres de sus fotégrafos y como distinguinsreporteros graficos, “(...) para que

nadie se haga pasar por ellos y molesten a |ssaaft’.

Un comentario final merece la escenografidvii#odias portefiasealizada por el artista
plastico Radl Soldi. Este, becado por la Comisi@tibhal de Cultura viajé a Estados
Unidos en 1933, donde trabajé como escendgrafo @lywbod. Tras esa experiencia,
regreso al pais y sus primeras escenografias eineehacional las realiz6 en 1935 para
Escala en la ciudade Alberto de Zavalia €rimen a las tresle Luis Saslavsky. A partir
de alli, fue uno de los escenografos mas prolifitos decorados de los interiores de los
departamentos de los personajes y de la radiopriubechos en un estilo moderno y
racionalista —propio de la moda de las viviendaRge&lases mas altas de Buenos Aires en
los afos treinta-. La excepcion es la pension dgiéllo para remarcar que pertenecen a
una clase social mas baja. Asi como se ha sefilddgortancia de la incorporacion de
hombres de las letras en el cine, la llegada dece&djstas de las artes plasticas para la
realizacion de las escenografias y la direcciorartie demuestra la preocupacion de los
estudios por mejorar los estandares de calidacdsigprioducciones cinematograficas del

periodo.

" RevistaCine Argenting 15 de diciembre de 1938, Afio |, N°32. P4g. 47.



Consideraciones finales

El estudio de las relaciones entre las repres@mtesidel tango en el cine y su contexto de
produccion permite observar como este dispositmoesttuyd diferentes imagenes de la
nacion y de las identidades populares, verosiméea su audiencia, al mismo tiempo que
exitosas en sus estrategias de venta. Desde susrpsi pasos, el cine sonoro argentino, se
valid de representaciones del tango que se alejason desplazarlas- de la retérica del
arrabal y el cafetin propia de la literatura de &®s veinte. Estas nuevas imagenes
estuvieron conformadas por un nuevo universo agjadigado a las industrias culturales,
especialmente a la radio que ocupd en si mismagar de suma relevancia a la hora de
pensar las narrativas cinematograficas de la dédaldaeinta. Asi, el tango en este cine

dialogo con elementos de la técnica y la modernidad

Estas peliculas reforzaron los imaginarios de asceacial y fueron parte de las estrategias
comerciales de los empresarios del entretenimiétstar systemse agregaba una politica
de busqueda de nuevos talentos que acercaba lastidar al gran publico, asi como
fortalecia la convergencia intermedial. De estaarmnestos filmes recuperaron las ideas
del origen y el ascenso propias del tango perata pa ejemplos exitosos. Estas historias
consolidaban la metafora de la popularizacion devias de ascenso socio-econémico,
diferentes —y hasta enfrentadas- al matrimoniosypefesiones liberales, que eran los
caminos consagrados de los sectores altos deitladcy del proyecto estatal educativo de
principios de siglo. No obstante, el propio disoucsnematografico fue también el que
marco los limites de la ruptura, y en medio deaeadhs discusiones y diferencias, sus
voces mas representativas buscaron construir nyarametros de distincion, de lo vulgar,

y de lo nacional y moderno.

El tango de la radiofonia se presentaba como uscEsgde posibilidades de crecimiento y
trabajo. El pasaje de milonguitas a cancionistagad®o de los personajes femeninos,
implicé la consideracion de una dimension trabajadie estas mujeres que las puso en una
situacion de mas igualdad frente a los hombres. ngase trataba de una marca
estigmatizante, sino de un trabajo honrado parabhesny mujeres de los sectores



populares, tefiido de una aureola de prestigio lparalases medias y bajas, asi como de
cierta relevancia nacional al percibirse como pdedas redes de sentido de la identidad
cultural argentina. Como se observaba en el casbleledias portefigsestas nuevas
carreras abiertas al talento se enmarcaban deatredtos estratos sociales, ya que al
mismo tiempo se contenia la movilidad social ded&g@iertos parametros en cuestiones de
distincién social. Alicia Reyles tras conseguigérito, tener cierta posicion social y volver
a casarse “bien”, deja su vida como artista, ideaulante en varios de los filmes de

Libertad Lamarque.

Asimismo, el cine no solo discutio en la prensagumentalmente sobre las nociones de lo
moderno y lo nacional, sino que tuvo una inquiedgtética por mostrarse moderno, con
ejemplos mas afortunados que otros. La preocupgmidnlos recursos de montaje, el
vestuario y las escenografias, como lo atestiguandarporacién de Raul Soldi como
escenografo prolifico de la época, dan cuenta ritetds de mostrar una Buenos Aires
moderna al compas de la moda en cuanto a su angméey sus gustos. Entre estos
elementos la musica tuvo un rol fundamental. Léci@nes entre el tango y el jazz en la
radiofonia y la industria discogréfica se enmareanun proceso de americanizacion del
consumo general, donde el tango era situado en@ezey el folklore para dar una imagen

moderna de la musica nacional.

El cine de la época construy6 una imagen de si misitel entramado industrial del cual
surgia en sus propias peliculas. Se presentd anpgitdico como la ventana abierta al
mundo de las industrias culturales, quiso contada audiencia que era capaz de mostrarlo
todo, desde como era la prensa, cOmo se consttagarestrellas, quiénes eran sus
trabajadores, cOmo eran sus vidas, sus problemasaheiamiento, sus rencillas internas,
a su inquietud por la técnica. No obstante, no ipodecirse que se haya tratado de un
pecado narcisista. Por el contrario, el cine ere é$tablar de si mismo y del
entretenimiento” encontrd una estrategia comereiatiable que le permitié constituirse en

una industria sustentable y sostenida en sus 8Teios.
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