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Introduccion

Este trabajo es una aproximaciéon al estudio de un tema de mayor envergadura que
consideramos de gran relevancia en la actualidad: /os cambios que se producen en la subjetividad, a partir de
las nuevas pricticas vinculadas a las tecnologias de la comunicacion e informacion. Nos interesa centrarnos en
los jovenes y para esta primera etapa hemos elegido a los floggers debido a que es por excelencia un
grupo construido a partir del uso de estas tecnologfas. L.a denominacion flogger proviene del hecho

de poseer un fotolog: pagina web personal que permite publicar fotos y texto, y a la vez recibir los



comentarios de sus pares en un formato estandarizado!. El sitio fue abierto al publico en el afio
2002, en la actualidad posee mas de 20 millones de usuarios en todo el mundo, y se calcula que
hacia fines de 2007 eran 2.084.000 los usuarios argentinos de fotolog ocupando el segundo lugar

entre los pafses latinoamericanos?.

Esta irrupcion de las tecnologias impacté de manera particular en los jévenes. Si tenemos en
cuenta las cifras, tomadas de un estudio realizado en el ano 2008 por la Fundacion Telefénica’, el
57% de los adolescentes de entre 10 y 18 afios utilizan conexion a Internet. Asimismo, el hogar es
el lugar mas habitual de acceso. Por otro lado, es interesante saber que Argentina tiene un 46% de
respuestas afirmativas en la opcién de que se conectan “en casa de un amigo”, lo cual indica un uso
marcadamente social de Internet. Argentina es uno de los paises en donde predominan los
“creadores de contenidos” -cuestiéon que podemos relacionar con los floggers-: su perfil blogger es
del 32%, lo cual significa que un tercio de los adolescentes argentinos crea algun contenido en
Internet. Otro resultado del estudio que puede ser destacado, apunta a considerar que hay mayor
conectividad a Internet en hogares con adolescentes. Esto es una evidencia de la importancia que

ha cobrado la sociabilidad virtual entre los jovenes.

Los datos expuestos revelan el vinculo existente entre las nuevas tecnologias y la

subjetividad adolescente que intentaremos abordar en nuestro trabajo.

Sociabilidad adolescente, subjetividad flogger

Ser adolescente implica una posiciéon ambigua entre dos etapas de la vida, una pasada y una
siempre por venir. Esta situacion incierta se verifica en dos planos: por un lado, en el hecho de que
los jévenes estan en plena construccion de su personalidad; y por otro lado en las condiciones
impuestas a la subjetividad por el capitalismo tardio, caracterizado por una incertidumbre que es la

unica certeza: todo recae sobre el individuo, no hay nada predeterminado e irrevocable (Bauman;

1 El sitio Fotolog.com fue creado por Scott Heiferman y Adam Seifer y nacié como una red de 200 personas que compartian fotos.

2 Seglin datos estadisticos de Fotolog.com a fines de 2007 Chile ocupaba el primer lugar con 2.896.000 de usuarios y Brasil el tercero
con 1.086.000.

3 Fundacién Telefonica, La Generacion interactiva en Iberoamérica, Nifios y adolescentes ante las pantallas, Editorial Ariel,
Noviembre 2008.



2000). Este fenémeno de desinstitucionalizacion e individualizaciéon que ocurre a nivel mundial, se

ve exacerbado en la Argentina post crisis 20014,

En este marco, la familia ha dejado de ser el principal nicleo de contencién, y se ve
imposibilitada para acompafar a los jovenes en la socializaciéon por medio de los nuevos canales
que la modernidad ofrece. Hoy en dia, la brecha generacional es cada vez mayor debido a los
constantes avances tecnologicos y, al interior de la familia, esto se observa en los cambios
producidos en la relaciéon entre padres e hijos. En este sentido, los medios masivos de
comunicacioén y los grupos de pares han ganado espacios influyentes en la vida cotidiana y, por
ende, en el proceso de subjetivacion, socializacion y formacion de su identidad (Krauskopf; 2000).
La juventud aparece no sélo como una edad de la vida, sino también como un producto simbdlico

que atraviesa la cultura y es fetichizado por la sociedad de consumo.

Varios autores (Lerner; 2006 y Chong Loépez; 20006; entre otros) coinciden en la necesidad
que los jovenes tienen de sentirse incluidos dentro de un grupo de contencién y reafirmacion de su
identidad, y una respuesta a esto se da principalmente a partir de la conformacion de las llamadas
tribus urbanas. Para Margulis y Urresti (1998), ante la disoluciéon de las masas, los jovenes se
recuestan en las tribus, que son organizaciones fugaces, inmediatas, donde prima la proximidad y el
contacto, la necesidad de juntarse, sin tarea ni objetivo, por el sélo hecho de estar. En ellos
predomina el imperativo de “estar juntos sin mas” segun la expresion de Michel Maffesoli. Este
autor es quien acufié el concepto de tribu urbana, asociado a ciertas caracteristicas. Comunidades
emocionales: fundamentadas en la comunién de emociones intensas, a veces efimeras y sujetas a la
moda. Ewnergia subterranea: oponer energia a la pasividad e hiperrreceptividad del individuo de la
sociedad de masas, constituyendo una fuente fragmentada de resistencia y practicas alternativas,
una energia subterranea que pide canales de expresion. Nuweva forma de sociabilidad: donde lo
fundamental es vivir con el grupo, alejarse de lo politico para adentrarse en la complicidad de lo
compartido al interior del colectivo (cédigos estéticos, rituales, formas de escuchar musica, lugares
propios). Fisicalidad de la experiencia: surge la necesidad de contraponer a la fragmentaciéon y
dispersion de lo global, la necesidad de espacios y momentos compartidos en los que se desarrolle

una interaccion fuerte, pero no continua, un sentimiento de pertenencia y proximidad espacial.

* El estallido del modelo de convertibilidad, al final del afio 2001, nos enfrenté a varias consecuencias. Una de ellas fue la crisis
institucional que afect6 al Estado y a la clase politica. Por otra parte, el malestar social generalizado -por la profundizacion de la
recesion econdmica, el aumento del desempleo y la pobreza y la implementacion del “corralito” financiero- derivd en masivas
manifestaciones que exigieron la renuncia de los dirigentes de turno (Svampa; 2001).



Ademas, la tribu encarna la idea de la resistencia y la ruptura respecto al orden social.
Margulis y Urresti (1998) entienden que las tribus urbanas se oponen, por un lado, al proceso de
juvenilizacién®; y, por otro lado, a las propuestas sociales y culturales asociadas a una idea de joven
legitimo, heredero imaginario del sistema®. Serd interesante analizar en qué medida los floggers pueden

constituirse 0 no como #zbu, analizando si representan o no al joven legitimo.

En la actualidad, nos referimos a un adolescente con determinadas caracteristicas, derivadas
de su socializacion atravesada por las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion. Segun
Balardini, el uso de la computadora y de Internet se masifican en una cultura en la que los hijos
ensefan a los padres como manejar los adelantos tecnolégicos. Este autor sefiala algunos aspectos
de estas nuevas generaciones ligadas al mundo tecnolégico y digital: la imagen como centro de la
cultura actual en detrimento del texto, en la cual el texto aparece como accesorio #ustrando la
imagen; sentimiento de autonomia respecto al mundo de los adultos, ya que se cuenta con un
mundo propio, Internet, que aparece como territorio mucho mas frecuentado y apropiado por los
jovenes que por los adultos, pero a la vez como un terreno seguro ya que los adolescentes entran en
¢l sin salir del hogar. De esta manera, el ciberespacio les permite también la exploraciéon de su
propia identidad, ya que el intercambio con otros en el anonimato les permite cambiar de edad,

género y caracteristicas.

Las entrevistas fueron realizadas a jovenes de entre 14 y 18 afos que concurren a la escuela
secundaria. Hablamos de jévenes que nacieron en la década de 1990 y que vivieron la crisis del
2001 en el seno de sus hogares. Para el analisis, hemos organizado el material recogido de las

entrevistas en torno a las siguientes dimensiones.

No tan distintos

Los grupos de pares juegan un papel decisivo en la conformacién de la identidad
adolescente, en tanto funcionan como contenciéon y aceptacion en un periodo traumatico y de

angustia. Pero el caso de las tribus urbanas es bien particular. Como dijimos anteriormente,

® Entendemos lo juvenil, al igual que Margulis y Urresti, como aquello asociado a una juventud paradigmatica: deportista, alegre,
bella, que viste ropas de moda y despreocupada por las necesidades econémicas. El proceso de juvenilizacion se produce cuando esta
imagen juvenil se constituye en normativa estética y se extiende por todos los grupos de edad.

® Margulis y Urresti sefialan al joven legitimo, disefiado por los sectores dominantes como el heredero deseable. El joven legitimo es
aquel que presenta las caracteristicas que los grupos dirigentes definen como requisitos para la reproduccion del orden social: el
aspirante ideal, el aprendiz de la gestion del futuro. El emprendedor dindmico, productivo y lider.



Margulis y Urresti (1998) entienden que las tribus urbanas surgen como una doble oposicion: al
proceso de juvenilizacion y a las propuestas sociales y culturales asociadas al joven legitimo.
El caso de los floggers parece problematico para encontrar estas oposiciones. En primer

lugar, este grupo se caracteriza por el culto a la imagen y por mostrar una version estética y juvenil

de si mismos:

“La mayoria flogger le da mds importancia a eso, estar arreglado, como te vestis, estar todo el dia

produciéndote, las chicas, los chicos, con el pelo, viven para verse bien”.

(Esteban, 15 arios)

Al preguntar sobre como se definen y qué es lo propio de “ser flogger” hacen alusion a

compartir un tipo de vestimenta y el cuidado de la imagen:

“Uso pantalon chupin, me gusta arreglarme mucho, en exceso a veces, mds que mi hermana ahbbb.

No, nosotros pasamos a veces mas tiempo que ellas arreglandonos”.

(Mario, 14 arios)

En segundo lugar, los floggers -lejos de situarse al margen de la légica social legitima- se
constituyen como un grupo conocido por su vinculacion a las nuevas tecnologias, un estilo de vida

consumista y por el uso de espacios ubicados en el centro mas que en la periferia de la vida social.

“Primero no existia el flogger, existia el cheto, el chetage, el conchetaje y yo empecé en el chetaye,
vestirte bien. Los chupines casi no existian. Ya para febrero de 2008 vine acd y me compré mii
primer chupin negro. V'ine con Antonella y Sebastian mis mejores amigos (...) NMe compré mi

primer chupin y dos remeras escotadas. Y después me retaron porgue me sali de mi casa”.

(Mario, 14 arios)

Esto también se observa en su propia definicién respecto de “ser flogger”’, dado que no se

identifican como tribu sino como moda, lo que conlleva una carga temporaria de fugacidad ademas

de reafirmar el aspecto consumista.

“Dicen que flogger es el que tiene fotolog, y no es asi. Cualquiera puede tener un fotolog, mis
ahora, pero no sos flogger. Es por la manera de vestirte, la miisica, por la gente, todo tiene que ver

para que te digan flogger (...) [Sobre su identificacién como tribu urbanal No, corzo tribu
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urbana no. Yo estudio, trabajo y hago mi vida mds alld de todo esto. Es una moda, pero una tribu

urbana no”.

(Maia, 18 arios)

Ser flogger es algo comiin, no es una distincion, en cuanto a la moda si, pero cualquier persona que
use fotolog.com es flogger. Otro tema es tener la moda flogger... Yo trato de no hacer ninguna
distincion, quiero que todos se traten igualmente sin importar qué ropa o estilo (...) [Sobre su
identificaciéon como tribu urbana] No, no, para mi son una moda urbana, es algo pasajero,
pero hay que disfrutarlo, hay que disfrutar tu ninez.

(Diego, 18 asios)

“Estar en la compu”: usos y apropiacion de las tecnologias

En la actualidad, la mayoria de los adolescentes se encuentran en constante interacciéon con
las tecnologias. L.a mayor parte de ellos tiene celular, e-mail y un gran porcentaje fotologs y blogs.
Esto significa que, al mismo tiempo que interiorizan los implementos tecnologicos y se apropian de
las herramientas informaticas, su subjetividad se ve progresivamente transformada, en tanto
adquieren nuevas percepciones del tiempo y del espacio, y formas de aprender y de relacionarse

entre ellos.

Del material recogido en las entrevistas, podemos resaltar que todos los entrevistados tienen
fotolog y computadora en su hogar. La mitad de ellos dice tenerla en su habitacion. Es
caracteristico que en la familia los chicos tengan un poder mayor derivado del conocimiento de las
herramientas informaticas, que a menudo sus padres desconocen. Llegado el caso en que la
computadora debe ser compartida por varios hermanos que tienen una relaciéon parecida en cuanto
a la frecuencia del uso, se organizan cronogramas de horarios en los que cada uno puede “estar en

la compu”.

Respecto al fotolog, todos los entrevistados describen que cada determinado tiempo crean
uno nuevo, porque se aburren del anterior o para aumentar la popularidad. En este sentido,

desarrollan estrategias para aumentar la popularidad como el reverse’” y convertirse en goldmenbers.

" Indica una forma de interactuar mediante la cual se generan contactos o “ffs” a partir de la devolucién de firmas o posteos en los
fotologs.

8 El sistema de Goldmember es aquel a partir del cual los chicos pagan, con tarjeta y con SMS, una suma mensual de dinero, con el
objetivo de poder postear mas fotos y tener mas firmas.



Este servicio es pago, lo cual nos lleva a reflexionar sobre el dinero como una variable en los
consumos y en las practicas de sociabilidad que se dan entre los adolescentes. Otro de los
entrevistados describe que hay boliches que organizan fiestas floggers, y que los boliches les pagan

dinero en efectivo a los chicos floggers, por cada chico que lleven al boliche.

“Nosotros trabajamos en los boliches, trabajamos para Pinar, Abadia, en todos los boliches a los
que van floggers. .. Somos promotores, delegados, todo eso (...) tratamos de conseguir gente de todos
lados y después sacamos un micro de tal lugar para llevarlos al boliche, y abi los llevamos a todos.
[Sobre si reciben dinero a cambio| Te pagan en efectivo, conseguiste tanta gente y te pagan

tanto”

(Alejandro, 16 arios)

Hay una relacién afectiva con la computadora y los habitos que genera: los entrevistados

describen el comienzo de su dia en relacién a ver en la computadora “quién esta conectado”.

“Lo primero que hacés a la manana es conectarte (...) el vicio estd, seas flogger o no...”

(Esteban, 15 arios)

“Una vez me empezaron a hacer lio, porque me empezaron a decir que estaba todo el dia abi.

Esta conectada, pero no estoy aht.”

(Maia, 18 arios)

Es interesante analizar que los adolescentes crearon codigos propios en torno al uso del
fotolog, mas alla de que la herramienta posea determinadas caracteristicas y limites. Asi, la idea de
encontrarse en el Abasto, es decir de pasar del ambito de encuentro virtual al real surgié en el
grupo. A la vez, podemos pensar en los usos propios que los adolescentes han hecho de estas
tecnologias al crear un sistema de jerarquias en el fotolog, relacionada con la cantidad de visitas que

reciben.

“Yo a tu edad...”: Brecha generacional

En general, los padres aparecen en un lugar de desconocimiento y desinterés tanto por los

fotologs como por el uso de la PC y las herramientas tecnolégicas en general:
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“Yo a mi mamia le ensené, pero se olvida rapido! Una vez le enseiié¢ a usar el msn y esto que el
otro, y se olyids. No se acuerda su msn. A mi papd tampoco le interesa la computadora’.

(Marzo, 14 arios)

Cuando los padres intervienen, lo hacen desde los consejos acerca de la seguridad.

“Ni se meten. A mi flog no entran. A mi me dicen que tenga cuidado, pero por el tema de las fotos
9 los robos”.

(Esteban, 15 arios)

La actitud de los padres que describen los chicos es una sorpresa por su “transformacién”
en floggers. A la vez, se sorprenden del cuidado excesivo por la imagen y la ropa. Los padres no
parecen estar de acuerdo con esta actividad de sus hijos que les demanda tanto tiempo, les genera

cansancio, y a la vez cuyo sentido no terminan de comprender.

“No les gusta. Yo me la paso todo el dia, desde que llego del colegio, voy a la manana al colegio,
entro a las 8... Me acuesto a las 3 de la manana... Y eso me hace re mal... Y me duermo a veces
por quedarme en la computadora pero. .. Como que me re cuesta. .. Pasa la hora rapidisimo, no te
das cuenta de la hora. NMis en el msn que estdas hablando con tus amigos, o en el fotolog, entras,
postéas, y abi adentro te volds”.

(Maia, 18 arios)



Vinculo virtual-real

Una de las principales cuestiones que surgen al analizar la interaccién adolescente en el
ambito virtual en relacion al “real”, es la idea de una hibridacién entre ambos espacios. Sin
embargo, varios autores (Winocour 2006; Castells 2001) ven al espacio de lo virtual como una
continuidad de lo real y consideran que, en general, Internet se incorpora como una extension de
la vida real y no como una actividad separada o meramente complementaria, por lo cual las

relaciones que establecen en la red corresponden a su verdadera identidad.

“§t, siempre arreglamos con algunas chicas o amigos que me quieren conocer y les digo que vengan
acd, al Abasto, 0 voy para el Plaza. La mayoria de veces voy al Plaza Oeste que abi si me conocen
todos, si me quieren conocer van para alld. Me vienen a preguntar el flog (...) [Sobre las

diferencias con las relaciones personales| No, es igual, te encontrds y es igual”.

(Alejandro, 16 arios)

“Por ahi tenés algiin amigo por chat y después lo conocés. Al principio los que veniamos al abasto

éramos cinco o seis y después se hico mas grande y abora somos cincuenta’.

(Maia, 18 arios)

Aun asi, los jovenes demuestran ser concientes de las diferencias entre los vinculos

cibernéticos y los vinculos cara a cara:

87, llegué a conocer a algunas personas por acd, no a todas porque algunazas eran de provincias.
[Sobre la continuidad] Meds en la computadora y mds por un tema de conveniencia. O sea yo
e junto con vos porque tenés esta cantidad de reverse y sos conocido como tal. Una vez que perdés
el fotolog por ahi esas personas no te quieren como antes y cuando volvés a usarlo te vuelven a pedir

de nuevo”.

(Mario, 14 arios)

También expresan su conocimiento sobre los riesgos y ventajas que posee la (re)construccion

virtual de la identidad:



“Claro, en Internet podés ser quien quieras ser. Hay mncha mentira a veces, mucha inseguridad.
Cara a cara sos lo que sos en cuanto a la imagen, y en cuanto a como es la persona puede ser que

no cambie mucho si es como realmente lo demmuestra”.

(Diego, 18 asios)

Otro aspecto que llama la atencién en el pasaje del vinculo virtual al real en el caso de los
floggers es la eleccion de los shoppings (y el Abasto en particular) como nucleo de encuentro. Sin
embargo, ninguno parece tener en claro la verdadera razén de la eleccion, sino que recrean versiones

previamente oidas.

“Porgue todos se juntaban aca, es el lugar mas cercano para todos. Podés tener amigos floggers en el

barrio y nos juntamos en una plaza, pero para juntarnos todos venimos aci o a Palermo”.

(Mario, 14 arios)

Los medios en el medio

Al igual que la difusion de la Television significo el ingreso de lo publico al ambito privado
del hogar; en la actualidad, con Internet, la divisién entre lo publico y lo privado es cada vez menos
clara. En el hogar se han ido generando una serie de posibilidades de consumo cultural: el
“delivery” y el “pay per view” constituyéndose éste como un espacio mas de consumo. Los medios
de comunicacion adquieren una nueva dinamica y, a través de los nuevos intermediarios culturales,
la informacién es consumida como mercancia en el hogar. La “inmediatez” con la que circula la
informacién mercantilizada (“lo ultimo”, “hace instantes”) esconde el proceso de elaboraciéon que
existe por detras. Segun Ramonet (1999), el valor de lo instantaneo y el desarrollo de las tecnologias
audiovisuales generan una superabundancia de informacién que confunde y disminuye la libertad:
“(...) la forma moderna de la censura consiste en afiadir y acumular informacién”. Asi los medios
masivos de comunicaciéon se constituyen como generadores de la realidad, ejerciendo el poder

simbélico de legitimar determinados discursos politico-ideologicos.

En este sentido observamos en las entrevistas que la mayorfa de los jévenes advierte cierta

“distorsion” de la realidad por parte de los medios:
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“Hay pibes que no sé, se guian mucho por los medios de comunicacion y por las falacias que
inventan dia a dia para hacer raiting, como Floggers 1's. Emo o Floggers 17s. Cumibieros, y eso lo
captan los chicos, y lo transmiten hacia otros y asi empiezan los problemas. (...) Lo tocan sin
saber o entender que esto es una moda, no es una guerra o guerrilla. Creo que no entienden la

conciencia de los jovenes de hoy”.

(Diego, 18 asios)

Como vemos, el abordaje del tema flogger por los medios es percibido como provocador y

sensacionalista.

Una de las formas en las que se configura esta nueva subjetividad desde lo medios de
comunicacion, es a partir de la figura de las celebridades. Segin Ewen (1991) la industria de los
medios produce una serie de personajes que son utilizados como portadores de warcas, de estilos,
en cuya produccion se pierde cualquier contenido critico o significado contestatario que pueda
representar la celebridad. Esto se observa en el surgimiento mediatico de la figura de Cumbio, una
adolescente que fue erigida como icono del mundo flogger por los medios. Sin embargo, los

entrevistados reniegan de Cumbio como un referente:

“No, en parte no es su culpa, es culpa de la prensa porgue pasa algo y van a ella. Como que ella
piensa lo mismo que todos nosotros. Por abi uno piensa una cosa, otro otra y ella habla en general.
(...) No es que hay una ideologia como dicen los medios. No es que nuestro dios es fotolog y
nuestra reina es cumbio. Viste que pusieron en las noticias: “Cumbio, la reina de los floggers”,

como que nos gobierna a todos, y no es asi. Por ahi los medios tienen alpo de culba’.
q & N 24

(Mario; 14 arios)

“Le hacen una imagen que no es... Es muy de barrio la chica. .. Que es mejor que todos porgue
tiene un fotolog y la conocen todos, y no es asi. Es igual que nosotros, sale igual que nosotros, estd
con la gente que estamos nosotros y, sin embargo, capaz que nosotros no somos conocidos asi por

todo el mundo”.

(Maia; 18 arios)

Segin Bourdieu (1997), las relaciones de comunicacién mediatica ejercen violencia

simbdlica en tanto se produce una cierta complicidad tacita entre quienes la padecen y quienes la
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practican. La férmula comunicacional que adoptan los medios cuando algo aparentemente trivial es
mostrado hasta el hartazgo parece ser “ocultar mostrando”. La certeza de que hay noticias que
venden mas que otras nos sefiala que hay noticias que se muestran pero no con el fin de informar,
sino que son seleccionadas por su capacidad de generar sensaciones, y siempre ocultan algo, omiten
algo. Los medios producen discursos cuyos efectos pueden ser la estigmatizacién y, en muchos

casos, construyen una “radiografia” de los floggers:

“Los jovenes hiperfrivolos”

“Algo de fama, un poco de frivolidad, mucho narcisismo. ;Como se hace un flogger perfecto? 1o
mds esencial: la imagen (...) ni los pantalones chupines de colores despavoridos, ni las remeras
fetiche de la marca A. Y. Not Dead, ni los iiltimos anteogjos Ray Ban tamario parabrisas tienen
permitido perderse en el placard.”

Revista Noticias, 14 de marzo de 2008

“Cdmo son los floggers?”

“El aspecto de los floggers cumple la funcion de destacar y llamar la atencion: usan peinados largos
Y desmechados, con flequillos que les tapan la mitad de la cara, y las mujeres se magquillan con
colores fuertes. =/ jean de corte ajustado (o chupin) de varios colores es uniforme para ambos sexos,
acompanado por remeras escotadas y camperas, todo de colores chillones. EI look se completa con
gapatillas de lona, gorras, vinchas, y grandes lentes de sol.”

Diario Perfil, 8 de septiembre de 2008

Con respecto a esta imagen mediatica observamos por un lado que los entrevistados toman
distancia y son criticos de este discurso, pero a la vez éste se internaliza y pasa a formar parte de su

propio discurso identitario.

“La tele muestra que todos son huecos, que no estudian. . .pero no somos huecos, yo este ario voy a
entrar a las olimpiadas de matematica, ;A eso le laman hueco?”.

(Esteban, 15 arios)

“Es mds una cuestion de superficialidad. Yo por lo menos me considero una persona vanidosa. O

sea, 50y muy superficial”.
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(Mario, 14 arios)

Las noticias resaltan “la falta de contenido” o “el exceso de frivolidad” de los floggers
haciendo hincapié justamente en las dimensiones criticadas vy, asi, lo construido como negativo es
puesto en primera plana.

Generar realidad es producir una visén del mundo, fabricar una nocién de la realidad para

luego propagarla, difundirla y venderla como una mercancia mas.

Conclusiones

En un primer intento por definir la subjetividad flogger nos encontramos con que presentan
las caracteristicas propias de las tribus urbanas de Maffesoli, en tanto se trata de comunidades
emocionales que, a partir de experiencias que exaltan la fisicalidad, desarrollan una nueva
sociabilidad basada en “lo compartido” al interior del grupo (estética, musica, usos de la
tecnologia). Sin embargo, los floggers presentan particularidades que los separan de esta concepcion y
los acercan mas a su propia definicion de “moda”. Vemos que, lejos de presentar una energia
subterranea y alternativa de resistencia y de oponerse a las ideas de juvenilizacién y de joven
legitimo, los floggers se sittan bien en el centro del sistema, tanto por sus gustos y practicas como

por los espacios que ocupan.

En lo que hace a los usos de la tecnologia, es evidente que este grupo de adolescentes ha
planteado especificidades, pero llegados a esta instancia es necesario diferenciar entre una
apropiacion parcial (contenidos de los flogs, formas de interaccion, jerarquias, pasaje del espacio
virtual al real) y una apropiacion total °, no condicionada por las estructuras y formatos previamente

disenados y que constrifien su uso.

Aun asi, es notorio que los conocimientos de tecnologia y la especificidad en sus usos y
apropiaciones les da un poder en el mundo real que se desprende del mundo virtual. En principio,
las jerarquias en los flogs se extienden a la vida cotidiana, en donde los chicos obtienen

recompensas a veces monetarias por su popularidad: contratos con boliches, ofertas de programas

® MARI SAEZ V. M. (2006): “En los nuevos medios de comunicacion digitales, la interactividad y el hipertexto sugieren que el
centro del proceso comunicativo es el usuario, y no el productor del texto, gracias al descentramiento y la estructura no lineal sobre
las que se han construido los multimedia y las paginas web. Sin embargo, en contadas ocasiones se llega al nivel maximo de
participacion del usuario, en el que emisor y receptor intercambian sus posiciones”.
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televisivos y propuestas de publicidad. Mas aun, la brecha generacional con los padres deriva en
una adquisicion de status en el hogar y una pérdida en la capacidad de socializacion que brinda la

familia, adquiriendo mayor relevancia entonces la calle y los medios de comunicacion.

Con respecto a la incidencia de los medios en la constituciéon de la identidad flogger
observamos que muchos de los entrevistados han internalizado el discurso mediatico -acerca de la
frivolidad y el culto a la imagen- pasando éste a formar parte de su propio discurso identitario. Sin
embargo, muchos otros toman distancia de la imagen mediatica construida sobre ellos y son
criticos de este discurso. El poder simbolico de los medios radica en imponer una vision de lo
social, un discurso que es comprado, reproducido y propagado. En general, la vision critica con
respecto al discurso mediatico surge cuando quien recibe la informacién tiene nociones sobre el

tema; de lo contrario, rara vez es puesto en duda.

Las pautas culturales que configuran el entramado de la moda flogger no son tan distintas a
los valores que se proponen en la actualidad. La rebeldfa de estos adolescentes pasa por usar ropa
de colores y llevar peinados llamativos. En una sociedad que produce simbolos en serie el esfuerzo
es por distinguirse: los jovenes floggers -lejos de manifestar consignas contestarias- exaltan el
consumo de los bienes y simbolos que propone la publicidad acatando las normas éticas de la

sociedad de consumo.
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