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Compartilhando idéias e sons

Sobre o consumo da
musica elaborado
discursivamente

Manoel Sotero Caio Netto’

Nao sei do futuro da indsistria, so sei que a miisica
existird sempre... Ela ¢ feita de Ruido e Silencio, coisa
que (me parece) sempre existira.

(Jards Macalé em entrevista para o Sombarato).

Se ja foi publicado, do piiblico ¢! (toque-

musical.blogspot.com)

Avaliar as novas possibilidades de producao, difusio e consumo da musica vinculadas ao uso de
tecnologias tem sido recorrente no meio académico. Questdes sao colocadas no sentido de
perceber que novo contexto ¢ este desenhado e qual o tom que devemos agregar a tal fenémeno.
Trata-se de um tema instigante, visto que, além de trazer uma série de questOes relativas as
transformagoes mercadolégicas e media¢Oes tecnoldgicas, fazendo-nos problematizar a forma
tradicional da industria fonografica, nos permite adentrar no espectro de modernidade.
Fundamentalmente, esta reflexao procura compreender o fenémeno de compartilhamento livre de

musicas por meio da internet, identificando as reverberagcoes dessa pratica no entorno da musica,

! Graduado em Ciéncias Sociais e mestrando do Programa de Pés-graduagdo em Sociologia da Universidade Federal de Pernambuco.
E-mail: sotcaio@gmail.com



ou do que estou chamando da experiéncia musical, que envolvem condi¢ées de producio e

consumao.

Proponho, pois, um estudo exploratério devido a propria novidade do tema, buscando no
instrumental conceitual sociologico as pistas interpretativas para uma reflexdo mais sélida. Como o
objetivo é procurar entender fundamentalmente a mudanga, procuro entender o significado
atribuido e as motivagcdes dessa experiéncia emergente a partir dos foéruns de discussdo e
comentarios disponibilizados nos blogs de compartilhamento. Trata-se de espacos de
compartilhamento de inven¢oes musicais, mas também se configuram como espacos de reflexao e
discussio acerca das redefinicbes da experiencia da musica. Justificarei ainda a escolha
metodologica da analise do discurso, embora nao a realize neste momento. Sao roteiros e notas que
projetam problemas sociais e desafios sociolégicos, visto que esse consumo qualitativamente

distinto provocou alteragdes na sensibilidade para com a musica e todo o seu arranjo.

Discutir o compartilhamento da musica na recente histéria da rede é remeter-se aos processos de
incessantes inovagoes tecnologicas, mas como percebe Castells (2003), ndo é somente o surgimento
de novas tecnologias, mas sim ¢ o préprio capitalismo que se reestrutura num processo que ha uma

maior flexibilidade.

Este fenomeno do compartilhamento livre de informagoes e conteudos a partir da WEB provocou
impacto na maneira de consumir cultura no mundo. Segundo Silveira (2007), a questio do
compartilhamento é um fendomeno recente que esta revolucionando a produgdao simbolica da

humanidade e ampliando as contradi¢ées do capitalismo informacional.

A “crise do Estado-Nac¢iao” frente ao processo de internacionalizacio dos mercados e das
economias provocou o que chamamos genericamente de globaliza¢ao. Esta, por sua vez, tem
radicalizado estruturas de muitas instituicGes e atividades no campo da cultura. O surgimento da
Comunicagdo Mediada por Computadores (CMC), em 1969, juntamente com o desenvolvimento
da microinformatica na década de 1970, implicou em transformagdes significativas na produgao e
distribuicao do conhecimento humano. O periodo entendido como pés-industrial, por sua vez, sera
identificado por varios intelectuais como um novo passo das sociedades em funcdo das rupturas
historicas, das mudangas de uma economia baseada em produtos para uma economia de servigos,

da velocidade dos avangos tecnol6égicos — sobretudo da informatizagao.



Colocados nesses termos, é necessario frisar que nao discuto o fenémeno do compartilhamento
como epifendmeno dessas mudangas estruturais do capitalismo, mas procuro evidenciar esse
contexto mais amplo onde se dao as praticas que investigo. Neste sentido, ¢ necessario discutir a
perspectiva de consumo que ventilo para o estudo, visto que ¢ de fundamental importancia o

carater de agéncia nesse processo e de relagdes mais complexas.

Segundo Featherstone, a sociologia deveria avancar em relacio aos obscurantismos da avaliacao
negativa dos prazeres do consumo, herdada da cultura de massa. Em consonancia com Mike

Featherstone, acreditamos também que precisamos argumentar...

“em favor da perspectiva de longo prazo na cultura e na qual o enfoque nao se
encontra nem na produc¢io cultural nem no consumo cultural per se. Em vez disso,
precisamos examinar seu necessario inter-relacionamento e os movimentos em
direcdo as teorizagdes que enfatizam a exclusividade do valor explanatério de cada
uma dessas abordagens, tendo em vista a ascensao e queda de determinado conjunto
de pessoas envolvidas com as interdependéncias e as lutas de poder. Com efeito,
precisamos enfocar os processos, em longo prazo, da producdo cultural nas
sociedades ocidentais, que possibilitaram o desenvolvimento de uma enorme
capacidade de produzir, circular e consumir bens simbdlicos” (FEATHERSTONE,
1997, p.54).

Segundo Lévy, quando o digital comunica e coloca em um ciclo de retroalimentag¢ao processos
fisicos, economicos ou industrias anteriormente estanques, suas implicacdes culturais e sociais
devem ser reavaliadas sempre (LEVY, 2007). Desta forma, o processo de desmaterializacio do
suporte cultural (aqui no caso, o CD’s, Lp’s e discos de vinil) traz consigo uma desestruturagao das
antigas bases de sustentacio destes produtos?. E, pois, nessa fragilidade do controle da industria
fonografica e de novas potencialidades digitais que temos um maior a acesso a este tipo de

producao’.

2 Recorrente tem sido o conhecimento, reconhecimento e divulgacéo de bandas e artistas sem o apoio das midias tradicionais,
sobretudo gracas a redes alternativas de divulgagdo. As possibilidades oferecidas pelas tecnologias digitais e internet no ramo da
produc¢do musical conformam um substrato de interesse socioldgico na medida em que provocam movimentagdes em contextos
avessos as cartografias previstas pela industria do entretenimento.

% Falar de uma democratizacéo da cultura seria algo precipitado, mas avaliar 0 novo espectro da cultura como sendo mais acessivel &,
sem duavida, algo factivel. Essa dinamica é percebida num ambito internacional. Varios movimentos (ou seria melhor
movimentagdes) incorporam as potencialidades tecnolégicas e convertem-nas em instrumento de autonomia.



Em sintese, O compartilhamento de musicas na internet tem provocado alteragdes no cenario
global instigando debates que reorientam ideias como as de propriedade intelectual e direitos
autorais. Estes debates se configuram num momento de incertezas no que tange a manutencao da
industria fonografica, tendo em vista a emergéncia de “formas inventivas” de acesso a musica
gravada. O ponto que esta sendo tocado é de tensdao pelo ritmo e interesses envolvidos na
producio industrial dos bens culturais que, por sua razao, estio em descompasso com as praticas e
logicas emergentes, como entendemos o caso do compartilhamento livre da musica. E sobre essa

contenda que se coloca o futuro da comunicagao e o consumo da cultura do mundo.

Segundo Joost Smiers, o debate tem desmistificado as benesses desses direitos para o artista (em
busca de caminhos alternativos) e demonstra a incapacidade do sistema proteger plenamente os
interesses dos musicos, compositores, escritores, entre outros®. Na medida em que crescem os
olhos para esse dominio (um dos mais valiosos do séc. XXI) e avanca a concentragao dessa
producao na mao de conglomerados, privatizando-se os bens criativos, o dominio publico se

enfraquece (pelo menos numa ordem formal e legal de consumo).

Vale-se dizer que de papéis secundarios e coadjuvantes, os produtos culturais adquirem

centralidade na recente historia do capitalismo?. Segundo Negus,

“as corporagoes de entretenimento estdo tentando cada vez mais lucrar o maximo
com a explora¢dao da propriedade do copyright, utilizando a midia de comunicagao
de massa para colocar as gravacoes em multiplos sites e fazendo lobby para licenciar
ainda mais espagos publicos nos quais a musica esta sendo usada (tais como lojas,
clubes, restaurantes, bares, saldes de beleza, etc.), apoiando a a¢do dos fiscais de
copyright para reforcas essas politicas e processar canais que veiculam as musicas

sem permissao. (NEGUS, 1999, p.13 apud SMIERS, 2003 p. 92).

Para Smiers,

“o conceito de copyright, que ja foi visto com bons olhos, esta se tornando um meio

de controlar a comunidade intelectual e criativa por meio de um numero muito

* Muitos artistas de mainstream passaram a adotar essa forma de divulgacéo, néo sé os artistas alternativos (inclusive essa distingéo
passa a se tornar mais complexa).

> Fusdies como AOL/Time Warner demonstram essa investida recente do sistema operante, que acumula esse capital intelectual de
expressdo criativa e o difunde sob os diversos canais (As indUstrias culturais sdo interligadas, além de conglomeradas).



limitado de industrias culturais (....) o copyright esta mais centralizado no controle,
do que em incentivos ou remuneragoes (...) As conseqiéncias desse monopolio sio
terriveis. As poucas e imensas industrias culturais remanescentes impulsionam, por

meio dos seus canais, apenas o lazer artistico e mercadorias sobre os quais possuam

direitos”. (SMIERS, 2003, p. 93).

Muito embora saibamos que a lei dos direitos autorais no Brasil se conforma diferentemente da
logica do copyright, parece-me que as assimetrias entre editoras, gravadoras, artistas e publico nao
deixaram de existir. A questdo ¢ que a assimetria nessa cadeia produtiva desestabiliza as garantias
legais, construindo, como em outras muitas esferas, uma pratica bem diferente daquela estabelecida
ou visualizada por lei. As praticas que se sobrepuseram aos direitos forcaram mudancas e, nessa

abertura, sugeriram novos modelos de negécio e diferentes formas de publico®.

Segundo Silveira,
“O capitalismo industrial havia consolidado um processo expansionista em que
praticamente tudo se tornava mercadoria. A tentativa de mercantiliza¢ao intensa da
vida, dos territorios, de todos os espagos fisicos, apresentou-se também fortemente
no ciberespago, no contexto das redes. Todavia, a légica das redes e a sua cultura de
uso foi retomando os processos cotidianos nio mercantis e permitindo emergir

outras relacoes intersubjetivas” (SILVEIRA, 2007, p. 28).

Colocado nesses termos, surgiu a necessidade de incorporacao do material discursivo como fonte
de analise. Desta forma, o lécus privilegiado de pesquisa tornaram-se os discursos e, portanto,
venho buscando explorar essas mudancgas na experiéncia de consumo musical por meio de blogs e

féruns de discussao.

Devemos ir além de descobrir porque as pessoas deixaram de consumir copias industriais
serializadas nos suportes e midias tradicionais, mas nos interessar também em analisar como a
decisio de se compartilhar ¢ legitimada pelos porta-vozes, consumidores e colaboradores, como

eles respondem a criticas potenciais, ou como eles formam uma auto-identidade positiva.

® Vérias sdo as reducdes potenciais na prevaléncia de I6gicas monopolistas: centralizagdo do processo produtivo e distributivo da
cultura, estreitamento da diversidade cultural, ostracismo dos artistas, entre outros. O compartilhamento e a difusdo da musica da
internet, sem a necessidade dos intermediarios, tem fomentado essa heterogeneidade, ou pelo menos gerado graus diferenciados de
autonomia.



Neste sentido, acredito ser possivel a compreensao dessa nova ordem de consumo da musica (de
redefinicoes da experiéncia de consumo musical) e, por meio dessa escolha metodolégica,
interpretar os tipos de discursos que justificam tal forma de consumo, sejam eles ajustados a
preocupagoes com novas éticas que se fundam (criativas e colaborativas), dificuldades de acesso,
estéticas, entre outras possiveis. Abordo, pois, um processo de mudanga e de “apropriagiao social”
dos bens culturais. As justificativas podem ser diversas e combinadas entre si, mas o foco nio esta

nas atitudes individuais, mas na construcao social do fenomeno do compartilhamento.

Portanto, procuro compreender o fenémeno, identificando as reverberagdes dessa pratica social e
discursiva no entorno da musica, que envolvem condi¢bes de produgao e consumo de textos, além
da musica. Trato, portanto, desse arranjo colaborativo para o consumo acompanhado de uma
elaboracao discursiva que busca justificar tal processo em torno de uma legalidade e legitimidade. A
analise do discurso parece-me ser uma forma proficua no tratamento dessas questoes e

reotrientacao delas.

A proposta de sintese oferecida por Fairclough busca levar em consideracao os aspectos referentes
a linguagem, mas ventilados por uma teoria social de base. Essa é uma dificuldade, mas que comeca
a ser reconhecida e, sobretudo, enfrentada. Segundo ele, “prestou-se pouca atencao a luta e a
transformacao nas relagoes de poder e ao papel da linguagem ai. Conferiu-se énfase semelhante a

descrigao dos textos como produtos acabados e deu-se pouca aten¢ao aos processos de producao

o

interpretacao textual, ou as tensdes que caracterizam tais processos” (FAIRCLOUGH, 2001).

A busca pela sintese faz Fairclough avaliar esse trajeto e as preocupagoes da lingtiistica e da teoria
social, que sdo deslocadas com a chamada “virada lingiifstica”. Por um lado, as analises de énfase
lingtistica dariam pouca aten¢do aos aspectos sociais importantes do discurso, por outro, os que se
limitam a teoria social, deixam de captar as minucias e as sofisticagdes que a atencao a linguagem

poderia oferecer.

Os anseios metodologicos deste autor levam a um conceito de discurso e de analise de discurso
tridimensional, onde qualquer evento discursivo é considerado como simultaneamente um texto,
um exemplo de pratica discursiva e exemplo de pratica social. Fundamentalmente, trato nesta

pesquisa de um processo de mudanca e de apropriacio social dos bens culturais. Isso permite



utilizar a nogdo de discurso em comum acordo com Fairclough, que entende a linguagem como

forma de pratica social.

Fairclough percebe que o que ¢ especifico na producio e consumo de um texto particular (pratica
discursiva) depende da pritica social da qual ¢ uma faceta. Como no alerta Gill, empregamos discursos
para fazer algo. O discurso niao ocorre no vacuo social, pois estamos orientados (como atores) por

um contexto interpretativo. Daf a no¢ao de discurso como pratica social. (GILL, 2001).

Quando Fairclough escreve sobre uma pritica discursiva esta acessando a linguagem como pratica
social, nao reduzida a uma expressao individual ou como resultante direta de variaveis situacionais.
Trata-se de uma perspectiva relacional, onde um discurso se constréi a partir de uma relagao com o
outro, ou seja, 0 outro como sendo constitutivo do meu discurso’. Além disso, como ja colocado
acima, existe uma dialética explicita entre discurso e estrutura social. A pratica social e a estrutura
social sdo a0 mesmo tempo condic¢do e decorréncia delas. Essa perspectiva de sintese oxigena as

reflexGes recorrentes ou pontos de vistas do pensar sociolégico.

Esses discursos nos colocam a possibilidade de avaliacdo do contexto de mudanga (continuidades,
transicOes e rupturas) e as implicacoes destas, reforcando que a crise que se passa é com a inddstria
e nao do consumo da musica. Em muitos desses discursos percebemos uma resposta a0 contexto
de mudanca, marcado pela incerteza nos rumos da producao cultural. Contudo, o espectro dessa
nova forma de consumo aumenta vertiginosamente ¢ nos revela possibilidades de ampliacao dos

horizontes da musica.

O caso do Blog www.sombarato.blogspot.com vem sendo minha referéncia e material discursivo de
analise para pensar essa transi¢ao. Trata-se de um blog de musica brasileira que na maioria de seu
catalogo estao raridades, entre elas, expressivo material de musica produzida no Estado de
Pernambuco, Nordeste do Brasil®. Artistas independentes se utilizam do blog com o intuito de
terem seus trabalhos divulgados e até mesmo langados. O Sombarato, portanto, deixa de ser um

espago “pirata” e passa a ser um meio de divulgacdo legitimado pelo campo, organizando festas e

" A partir de uma leitura proficua de Giddens, Fairclough traz para o campo da anélise do discurso & sensibilidade de situa-la em
termos de questdes sobre formas particulares de préatica social e suas relagdes com a estrutura social, principalmente sob a perspectiva
que 0 mesmo advoga, ou seja, nhos termos de aspectos de mudanga social e cultural. Fairclough ao propor uma teoria social de base,
na dualidade da realidade, na sintese proposta por Giddens na formulagéo conceitual de estruturacao (dos p6los da agéncia e
estrutura) ajuda na composi¢do da pesquisa.

8 Interessante é pensarmos como se faz a raridade em formatos que sio reprodutiveis. Logicamente a resposta esta na percepcéo dos
interesses envolvidos em termos de producdo.



langando discos de bandas independentes. Nao obstante, nesse percurso de aproximadamente dois

anos e meio, o Blog foi tirado do ar? e remontado na logica descentralizada P2P meses depois.

Encontramos no Sombarato!” uma grande divulgacio de produgdes bens culturais que dialogam
com as contendas sugeridas ao longo do texto. Trata-se de um espaco (em plataforma) de
compartilhamento de mdusica brasileira, mas também se configura num espaco de reflexdo e

discussido acerca das redefini¢bes da experiéncia da musica.

E valido perceber as formagdes e praticas discursivas que estdo presentes no Blog, assim como
percebé-lo como agente e espaco de contribuicao para o debate de ampliagio do processo de
democratizag¢ao da cultura. Estes projetos vém avancando o debate ¢ demonstrando a importancia

do compartilhamento livre da cultura.

Ao ser tirado do ar em 2008 fora produzido o seguinte texto:

Aos 25 de agosto as 17:15 h, recebemos um e-mail do Time Blogger.

Para bom entendedor meia palavra basta: estio cumprindo a parte deles, nés devemos
cumprir a nossa. Eles foram notificados, uma denuincia ao blog, e estao nos repassando isso.
Justo.

Mas, o que fizemos de errado?

Compartilhamos musicas que todos cantam quando acordam?

Compartilhamos musicas com aqueles que vao aos shows?

Ou que irdo depois de ouvir o disco?

Compartilhamos musicas com os que ouvem e,

se o or¢amento der, comprardo o cd?

Compartilhamos musicas com os préprios musicos?

Em auxilio a procura de referéncias.

Compartilhamos musicas pra se ouvir, cantar, dancar, chorar?

E esse o erro?

Nesse um ano e meio dividimos com todos um conteudo genuinamente brasileiro da

musica.

® Acusado de violagéo dos direitos autorais pela gravadora Biscoito Fino, o Blog fora subtraido da plataforma blogger pela empresa
Google.

10 0 Sombarato também registra uma comunidade no Orkut (mais de 2500 membros, entre eles artistas, de todo o Brasil) e myspace,
dois grandes veiculos de relacionamento que servem a difusdo, discussdo e compartilhamento da mulsica. Em um ano de
funcionamento o Sombarato contabilizou 3.277.000 visitas e mais de um milhdo de albuns downloadeados, numa média 30 mil
downloads por més.



Demos direito a um fundo musical nacional para qualquer situacao.

Lancamos dois discos!

Apoilamos iniciativas cinematograficas, musicais ou de entretenimento completamente

saudaveis, pois ja dizia o velho sindico “Quem nao danga segura a crianga”.

E seremos comparados aqueles que praticam crimes virtuais?

O que se pega aqui entra nos ouvidos, domina o corpo, abre a mente.

E historico.

E concreto.

E simbdlico.

E moderno.

E contemporineo.

E erudito.

E popular.

E brasileirol

Até o verbo compartilhar é transitivo direto e indireto, compartilha das duas categorias.

Mas quando isso extrapola as barreiras do virtual, passa a ser um problema.

E, nesse momento, ¢ isso que compartilhamos com vocé que veio até aqui, procurando algo
bom.

E agora?”

(N6s do Time Som Barato)

Interessante ¢ que cerca de trés meses depois o Sombarato volta a rede numa outra légica,
utilizando a tecnologia descentralizada de P2P. Sio momentos distintos do Sombarato que
repercutem nas politicas de uso e colaboracio (que mudam substancialmente nesse percurso). Um
carater muito mais ativista é despertado. No www.sombarato.org temos o seguinte texto de

apresentagao:

Estamos de Volta!

Uma idéia nunca morre. Derrubam um blog, derrnbam um link, derrubam casas, mas a idéia
continua ld. E o Som Barato volton,e voltou porgue ele ¢ numa idéia. Uma idéia de partilha, uma
idéia de que os bens podem ser comuns, uma idéia de uma festa permanente embalada pela
diversidade de sons que a natureza humana é capaz de produzir mas que a indiftria insiste em
abafar com suas técnicas monopolistas. E o melhor de tudo é que idéias quando sao atacadas

tendem a se aperfeigoar em suas lutas. E aqui estamos, trés meses depois, agora em p2p. Pessoa pra
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Pessoa. Ponto para Ponto. E nao hi G§ogle, Bi§coito Fino on Grosso que nos derrube. Porgue a
idéia se espalbard pelos discos rigidos e cabecas pensantes de todos nds. Participe, seja um semeador

de miisica e de idéias!

Manuel Castells percebe esse potencial na internet e identifica uma cultura hacker, “fortemente
centrada nos valores da liberdade e da colaboragao... cujos protocolos de comunicagao essenciais
sao comuns, nao-proprietarios e desenvolvidos de modo compartilhado” (CASTELLS, 2000). Um
sistema de referéncias e de compartilhamento de produtos digitais emerge, sendo que

desenvolvidos anonimamente e sem controle.

Esse conjunto de processos tecnologicos, midiaticos e sociais tem estimulado a circulagio mais
ampla dos bens culturais!’. Nao ¢é por acaso que as praticas de compartilhamento livre de
conteudos tem constrangido a industria cultural (da musica, em especial), visto que a crise niao é do
consumo, mas das logicas envolvidas no consumo. Freqiientes sdo os relatérios de pesquisa que
revelam tal fenomeno. Porém, essa experiéncia de consumo musical é distinta. Como tentamos
mostrar ao longo do texto, o momento ¢é de incerteza. O caso do Sombarato mostra que estamos
numa fase de improbabilidades, onde a industria ainda procura a manutencao de seus privilégios

num contexto de mudanca e apropriagao social.

Nao cabe aqui prognoésticos de superposicoes de formatos e suportes da musica. A histéria nos
ensinou que este tipo de perspectiva ¢ demasiadamente simplista. Porém, a emergéncia dessas
praticas distancia-se do foco anterior e possibilitam conexdes, incentivando a troca e a apropriacao
criativa da informagao. Nao cabe aqui avaliar o momento anterior como de passividade, mas o
contexto tem potencializado o alcance desses agentes na referida pratica. Os individuos estao
construindo um novo padrio de interacdo social com os recursos tecnolégicos para o

compartilhamento da cultura.

1 Como avalia lvana Bentes em entrevista a revista Continente Multicultural, “esse é um novo paradigma, é o que podemos chamar
de apropriacdo social. O espectador ndo quer nem saber. Quer ter 0 acesso, pelo cameld, pela internet, pelo celular, na lan house.
Essa circulacdo livre da producgdo cultural, com custo baixissimo ou de graga, ja esta criando outra economia, de abundancia. Ndo
adianta querer criar escassez reprimindo (...) quanto mais a cultura circular, mais se produz conhecimento. A midia que propaga a
repressao a pirataria tem feito um desservigo ao avanco da questdo. A repressdo criminaliza o consumidor, demoniza a pratica de
compartilhamento e embarreira as novas possibilidades mercadoldgicas. Amesquinha-se a questdo para manter uma estrutura antiga e
fadada a extingdo”. (CONTINENTE MULTICULTURAL, n. 87).

-10 -



Referéncias Bibliograficas

O O O o

(e}

O O o o

ADORNO, Theodor e HORKHEIRMER, Max. (1985). “Dialética do Esclarecimento” 2 ed. Rio de Janeiro. Jorge
Zahar.

ADORNO, T. W. (1999). O Fetichismo na Musica e a Regressdo da Audic¢do. Em: Os pensadores, Sao Paulo:
Editora Abril, p. 65-108.

CASTELLS, Manuel. (2000). A Sociedade em Rede. Sao Paulo: Paz e Terra.

DIAS, Marcia Tosta. (2000). Os Donos da Voz. Sao Paulo: Boitempo.

FAIRCLOUGH, Norman. (2001). Discurso e Mudanca Social. Brasilia, UNB.

FEATHERSTONE. Mike. (1996). "A Globalizacdo da Complexidade. Pés-Modernismo e Cultura de Consumo”,
Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, n 11 (32).

___(1995). Cultura de consumo e pés-modernismo. Séo Paulo: Studio Nobel, 223 p. Colecao Cidade Aberta.
Série Megalopolis.

GILL, Rosalind. (2001) “Analise do Discurso” In: BAUER, M.W. e GASKELL, G. Pesquisa qualitativa com texto,
imagem e som: um manual pratico. Petrépolis, Vozes. Pp. 244-270)

HARVEY, David (2003). Condicdo pés-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca cultural. Sdo
Paulo: Ed. Loyola, 122 ed.

HERSCHMANN, Micael. (2006). Lapa: a cidade da musica. Rio de Janeiro, Mauad X.

KUMAR, Krishan. (1997). Da Sociedade Pds Industrial a Pdés-moderna: novas teorias sobre o mundo
contemporaneo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar.

LEVY, Pierre. (2000) Cibercultura. Sao Paulo: Editora 34.

__ (1998). “O que é o Virtual”, Sao Paulo, editora 34, 1998.

MORELLI, Rita. (1991) Industria Fonogrdfica: um estudo antropoldgico. Sédo Paulo:Editora da Unicamp, 1991.
___(2000) Arrogantes, anénimos, subversivos: interpretando o acordo e a discérdia na tradicdo autoral
brasileira. Sao Paulo, Mercado da Letras.

Produgdo cultural e propriedade intelectual/prefacio J. Oliveira Ascensdo; organizadora: Isabela Cribari;
Rodrigo Kopke Salinas... (2006) [et al.]. - Recife: Fundacao Joaquim Nabuco, Editora Massangana.

SILVEIRA, Sérgio Amadeu. (2007). Comunicagdo digital e a constru¢do dos commons: redes virais, espectro
aberto e as novas possibilidades de regulacéo. Slao Paulo: Editora Fundagdo Perseu Abramo.

SMIERS, Joost. (2003) Artes sob pressdo: Promovendo a diversidade cultural na era da globalizacdo. Sao
Paulo: Escrituras.

SOARES, Paulo Marcondes Ferreira. (1998). “Tépicos de uma teoria social critica das comunica¢do de massa”,
Estudos de sociologia — Revista do Programa de Pés-graduagao em Sociologia da UFPE, 4 (1).

STERNE, J. (2003). The audible past: cultural origins of sound reproduction. Durhan: Duke University Press,
2003.

___(2006) The mp3 as cultural artifact. New Media & Society, Vol. 8, No. 5, 825-842.

Sites pesquisados:

www.sombarato.blogspot.com

-11 -



O O O O o

Acessado em 07/09/2008

www.sembarato.blogspot.com

Acessado em 15/09/2008
http://eloisilveira.wordpress.com/2008/01/30/entrevista-com-som-barato/

Acessado em 16/09/2008

-12 -



