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Ao comprar um ingresso e ir ao cinema ou simplesmente assistir aos filmes em casa selecionando-
os na programagao apresentada pelos canais de televisao, acessando-os pela Internet ou alugando
fitas VHS e DVD ou, ainda, participando de exibi¢oes que ocorrem em cinematecas, festivais,
cineclubes e pracas publicas, talvez o espectador niao tenha em mente a complexa rede de relagoes
que viabiliza a realizacdo desse ato que cotidianamente tornou-se tao simples. Mas o cinema nio se
configura apenas como uma histéria. Ele se constitui, também, a partir de uma complexa teia
formada por distintos e imbricados aspectos, que vai desde a gestacao daquilo que se chama de
gosto, que faz com que a pessoa tenha preferéncia por este ou aquele filme, passando pelos
ardilosos processos da producio, distribuicao e exibi¢ao. Processos estes que estdo amalgamados

ao jogo de tensoes das esferas da cultura, da economia e da politica.

No bojo dessas elaboracoes, onde a midia e a industria cultural assumem posi¢ao de destaque na
sociedade, nos processos de significagdo das experiéncias humanas, do imaginario social, nas
crencas ¢ valores, alargando o estimulo ao consumo exagerado, o cinema apresenta-se entre as

modernas formas de lazer que responde de modo significativo aos imperativos desse processo.

Refletir sobre o cinema diz respeito ao feixe de alteragcdes que vem ocorrendo no modo de pensar,

agir, sentir e consumir que caracterizam as relacGes sociais na contemporaneidade, fortemente

-1-



marcadas pelo crescimento vertiginoso dos meios de comunicagao, em que ‘“‘grande parte da
produgao ¢ voltada para o consumo, lazer e servicos na qual se verifica uma relevancia crescente da

producao de bens simbélicos, imagem e informacao.” (FEATHERSTONE, 1995, p. 41).

O alargamento da produgdo e consumo de bens simbdlicos, que redundam em altissimos lucros,
vem dando a esfera da cultura uma ressonancia até entdo desconhecida na histéria. Como salienta
Werthein, “a cultura é hoje um dos setores de mais rapido crescimento nas economias pos-
industriais.”" Sua importiancia vem sendo amplamente reconhecida como parte constituinte na
formacdo de riqueza e geragiao direta e indireta de emprego e renda. Assim, nesse contexto, a
cultura passa ser vista como area estratégica de investimento, como canal privilegiado de geragao
do desenvolvimento economico, tornando-se, por isso, cada vez mais forte, as transformacdes e

debates em torno das questoes pertinentes as politicas culturais. 2

A esse respeito ¢ ilustrativo as consideragdes acerca da reunidao da GATT (Acordo Geral sobre
Tarifas e Comércio), ocorrida em Bruxelas em dezembro de 1993, onde pela primeira vez em um
debate economico internacional, assunto referente a politica cultural ganha exceléncia. A reunido
em que 117 paises aprovaram, até entdo, acordo de maior liberacio economica da historia, o
cinema e a televisao foram excluidos da concordancia. Isso se deu por dois motivos primordiais no
modo de conceber a cultura, a saber: para os Estados Unidos o audiovisual deve ser tratado como
negobcio, pois consiste na segunda maior fonte de rendimento do pais, perdendo somente para a
industria aeroespacial. Ao passo que os paises europeus tiveram a iniciativa de proteger seus meios
de comunicagio, em especial o cinema, faz isso e embala o debate da associacio de trabalhadores
do cinema europeu que defendem seus empregos, mas também a compreensao do cinema para
além das relagdes comerciais. Nesse sentido, o cinema ¢é visto como elemento rico de registro e
auto-afirmacao da cultura e da lingua. Esse episédio explicita as contradicdes da a¢do dos Estados
Unidos, que exigem a livre circulagdo dos seus produtos audiovisuais em outros pafses, no entanto,
cria barreiras aos produtos culturais estrangeiros. Isso se faz notar, através da clausula 301 da Lei de
Comércio, também por meio do discurso que desqualifica os produtos importados. Além disso,
cede espaco nas radios e televisdo, quase que exclusivamente ao que é produzido nos Estados

Unidos. Entretanto, na contrapartida desse processo, surgem algumas medidas como a posicao

! Jorge Werthein escreveu a introducéo do livro publicado pela Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a
Cultura/ UNESCO. O livro retiine uma série de artigos de autores como Néstor Garcia Canclini entre outros estudiosos dedicados ao
tema da cultura e seu elo com o desenvolvimento, politicas culturais e cidade. Ver: POLITICAS Cultural para o desenvolvimento:
uma base de dados para a cultura. Brasilia: Edi¢gdes UNESCO Brasil, 2003, p.15.

2 No que concerne esse aspecto, que envolve cultura e desenvolvimento as elaboracdes aqui apresentadas tem como base as
consideracBes de Gusmao (2008). Também nas contribuicfes da palestra proferida pelo professor Sérgio Leitdo (2008) e em Canclini
(1999).



européia na negociacao do GATT e a implementacdo de normas internas de prote¢ao da produgao
audiovisual. Apesar de terem pouca envergadura, essas decisOes permitem visualizar um mundo

simbélico engendrado nio apenas pela regéncia das produg¢oes hollywoodianas e da CNN.?

Do lado oposto, aos que consideram os bens culturais como possiveis de serem negociados como
quaisquer outros produtos, destacam-se os que se debrucam sobre esse assunto compreendendo os
produtos culturais como detentores da capacidade de fortalecer identidades nacionais,
constituindo-se como meios privilegiados de transmissao de valores e significados, portando-se
como forca niveladora dos codigos de comportamentos humanos (modos de pensar, agir, gostos
etc.). Apresenta, ainda, importante contribuicao para a formacgao da cidadania e do imaginario, e
por esses motivos fundamentais, devem ser exceptuados dos acordos de comércios internacionais.
Corroborando com essa preocupacao mundial, o Ex-Secretario do Audiovisual e cineasta Orlando
Senna“, ao escrever para a Revista de Cinema® no periodo em que ainda exercia o cargo junto ao
Ministério da Cultura, declara que o governo tem como orientagao tornar sélido um novo modelo
de desenvolvimento, cujo pilar se apdia no aumento da produtividade da economia nacional e na
expansao dos mercados interno e externo de consumo. A implementacao dessa estratégia, aponta
para a necessidade de se engendrar novas bases para uma verdadeira articulagao entre Estado e

Sociedade. Imbricado a esse objetivo, encontra-se os desafios do setor audiovisual no pais.

Para Senna essa meta ¢é primordial, primeiro porque a comunicagao visual ¢
conteudo/tecnologia/midia de alcance e penetragio de maior ressonincia dos nossos tempos. Tem
extraordinario poder de influenciar e interferir nas matrizes culturais de todos os povos. Nesse
sentido, é de fundamental importancia que a populacio tenha uma maior aproximag¢ao com as
diversas formas de producao audiovisual. No caso especifico do cinema, na conjuntura atual, torna-
se imperativo ampliar a proporcionalidade da producao brasileira aos dos estrangeiros no mercado
consumidor, e seguindo no mesmo compasso, viabilizar o crescimento do acesso da populagao em
geral ao cinema nacional. Em segundo lugar, o audiovisual insere-se nas metas de desenvolvimento
do Governo, porque é o polo produtivo que mais cresce no mundo globalizado. Cada vez mais,
vem ganhando relevo a ponto de encaminhar-se como a mais importante economia do Século XXI,

tornando-se, portanto, um espago relevante para a geracao de emprego e renda. Sendo assim, o

¥ CANCLINI, Nestor Garcia. Cidad&os e consumidores: conflitos multiculturais da globalizacdo. Rio de Janeiro: UFRJ, 1999, p.
179-189.

* O cineasta Orlando Senna atualmente é o Diretor Geral da Empresa Brasil de Comunicacéo (TV Brasil). O novo Secretério do
Audiovisual do Ministério da Cultura, o cineasta Silvio Da-Rin assumiu o cargo em 10 de jan. de 2008.

5 SENNA, Orlando. A semente e a floresta; o cinema e o desafio audiovisual do Brasil. Revista de Cinema. Criticas & ldéias.
Edicéo 40. Disponivel em: http://wwwz2.uol.com.br/revistadecinema/edicao40/criticas/3.shtml. Acesso em 30 de jul. de 2008.
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audiovisual assume papel estratégico na economia mundial, articula-se com outros setores
produtivos e desempenha indubitavel valimento nos padroes de consumo, no comportamento
humano, na disseminacao de valores morais e religiosos, bem como na propagacio de informacoes

e fontes de lazer.

Seguindo essa trilha, o cineasta, destaca ainda, que concomitantemente a essas questoes, numa
economia que desdobra-se cada vez mais em esfera planetaria, a expressio e preponderancia
psicossocial do audiovisual pode propiciar o aceleramento do processo de destruicdao de identidades
culturais e de uma compreensdo plural do mundo. Riscos que estao expostos a maioria dos paises,
diante da ocupagao dos seus mercados consumidores pela internacionalizacio e hegemonia do
cinema norte-americano. A gravidade do quadro amplia-se pela possibilidade de perda significativa
de substancia nacional e de poder economico. Na contramao dessa corrente, politicas publicas de
curto e longo prazos devem ser implementadas, para assegurar a participacao mais enérgica dos
brasileiros a expressiao do cinema, a diversidade cultural, a informagao democratica e aos bens
imateriais, permitindo assim, articular a singularidade do pais doravante e no terreno da atual
globalizacao. Essa compreensiao acolhe agoes institucionais, que sao preeminentes para a regulacao
do mercado audiovisual e o alargamento de uma relagao mais forte da populagao brasileira com sua
expressao cinematografica. “Nessa operacido focada no cinema insere-se a criagao de uma rede de
salas a precos populares e exibicoes em escolas, universidades, associagbes comunitarias, pragas
publicas, nas Bases de Apoio a Cultura projetadas pelo governo e em centenas de espagos

governamentais espalhados pelo pais.” ¢

Nesse tocante é extremamente exemplar o conjunto de acoes que dilatam-se em todo o Brasil e
abrem caminhos férteis de possibilidade de acesso ao nimero gigantesco de brasileiros que estio
desvinculados do conhecimento acerca do cinema nacional e das salas de exibicio. O que vem
permitindo a realizagao de multiplas praticas (retorno dos cineclubes, aumento dos de festivais e
das producoes de filmes, projetos de exibicio em diferentes espagos sociais como universidades,
ruas e pragas), resultantes tanto do apoio de instituicoes como de estilos de vida envolvidos com a
sétima arte, que reverberam condutas associadas aos planos e compreensdo acerca da vida. Atinente

a essas consideracOes vale a pena enfatizar que,

5 SENNA, Orlando. A semente e a floresta; o cinema e o desafio audiovisual do Brasil. Revista de Cinema. Criticas & ldéias.
Edicéo 40. Disponivel em http://www2.uol.com.br/revistadecinema/edicao40/criticas/3.shtml. Acesso em 30 de jul. de 2008.
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Nunca se filmou/gravou tanto neste pais como agora. Nunca tivemos em nossa producao igual
diversidade de estilos, formatos, tamanhos, tematicas origens regionais. Nunca tivemos tantos
. . . , Vo .
projetos-escolas, tantos cinemas na praga nas universidades, 'docs' tevés. Cineclubes e festivais se
multiplicaram, formaram publico. Nunca houve tantos projetos disputando editais de patrocinio e
leis de incentivo que cada vez mais se abrem para a diversidade regionais. Nunca houve, mesmo
nas salas convencionais, tantos filmes concorrendo com a bilheteria dos blockbusters notrte-
americanos, para os quais foram criados os multiplexes. (CALDAS; MONTORO, 2000, p. 22, grifo

Nnosso).

Desse modo, a seara da produgao, distribuicio e exibicao cinematografica — areas distintas, mas
interdependentes — serve de lente de analise para a atual conjuntura mundial, onde a tonica assenta-
se na distribuicdo de produtos das corporacdes transnacionais de entretenimento e informacio.
Essas urdiduras fazem refletir que “a crise do cinema ja nao pode ser vista como uma questio
interna de cada pais, nem isolada da reorganizacio transnacional dos mercados simbélicos. E parte
integrante do debate sobre as tensoes entre liberdade de mercado, qualidade cultural e modos de

vida especificos.””

No encalco desse feixe de transformagoes, o avanco tecnologico, em especial, na induastria digital,
apresenta-se como alavanca poderosa, que também, redefine os modos de consumo do cinema e os
processos que vio desde a ctria¢do/producio, passando pelo modo inovador que vem sendo
distribuidos e exibidos. A disseminacdao do cinema através da rede mundial de computadores ou
pela televisao permite aos espectadores terem acesso ao acervo cinematografico em qualquer cidade
do planeta onde a tecnologia comparece. Esses meios, ao facilitarem a circulagdo do repertério de
filmes, num grau de velocidade e quantidade sem paralelo na historia, viabilizam o acesso quase
analogo do que € visto nas distintas partes do globo. Em conseqiiéncia, influenciam, igualmente na
homogeneizacio dos gostos, do consumo dos bens simbdlicos e na propagacio de novos

comportamentos, modos de agir e pensar.

Nesse contexto, ¢ indubitavel o poderio da produgiao, distribui¢do e exibicio da cinematografia
americana, com ampla penetracio nos paises da Huropa e América Latina. As produtoras
estadonidenses controlam substancialmente o mercado do entretenimento ligado ao audiovisual —

além do cinema, sdo programas televisivos, jogos, videos entre outros divertimentos.

TCANCLINI, 1999, p. 183.



No que concerne ao cinema, a estatistica ultrapassa a portentosa casa de um bilhdo de
espectadores/ano nas mais de 35.000 salas de exibicdo®. O Brasil segue a trilha mundial e o
comparativo com o nimero de brasileiros que assistem a filmes nacionais é admiravel, sio
5.210.000 espectadores (de janeiro a julho de 2007), nas exiguas 2.0957 salas existentes no pais até o

ano passado.

Em compasso com essas elaboragdes, cumpre entdo salientar, que do total de cinemas, cerca de
600 salas sdao responsaveis por 70% do faturamento. Além disso, 80% dos ingressos vendidos no

pais sao advindos de quatro distribuidoras estrangeiras (informacao verbal).!?

Assiste-se, nesse horizonte, a proliferagdo dos complexos multiplex, no Brasil, com ingresso que

variam entre 12 e 25 reais!! amidde ir ao cinema tornou-se inacessivel a maioria da populagio.

Nessa esteira, os dados referentes as salas de exibi¢do, corroboram com o quadro descrito e
imprimem contornos igualmente reveladores, as empresas Hoyts General Cinema, a Cinemark,
UCI entre outras, lideram grande parte da distribuicio dos filmes americanos pelo Brasil. A

multinacional ¢é ainda, especialista e precursora em complexos multiplex no Brasil.!

Abordando sobre as alteragOes referentes a frequéncia as salas de exibi¢ao, na pesquisa intitulada
“Os novos espectadores: cinema, televisao e video no México”, Néstor Garcfa Canclini, traz
importante contributo para o entendimento desse processo da passagem das salas para a intimidade
das residéncias. Apesar da pesquisa ter como campo empirico quatro cidades mexicanas, é
igualmente ilustrativa para o contexto de outros paises, pois “sabemos que o publico das salas de
projecao esta caindo em todo o mundo.” (1999, p.181). O estudo destaca quatro transformacoes
que sao preponderantes, quais sejam: 1) a nova relagdo estabelecida entre o real e o imaginario; 2)
nova distingao do fenémeno filmico entre o publico (consumo cultural urbano) e o privado (a

recepcao de entretenimento no lar); 3) reorientacio do cinema em relacao a cultura nacional e

8 Dados disponiveis em: ALMEIDA, Fernanda. O Cinema americano e o mercado brasileiro. Cinema Café Criticas. Sessdo
Noticias, 24 de jun. 2008. Disponivel em: www.cinemacafecriticas.com/home/index.php. Acesso em 26 de mar. de 2008.

° LAGE, Janaina. Era do Multiplex: Megacinemas j& respondem por metade das salas do pais. Jornal Folha de S&o Paulo. 25 de jun.
de 2007. Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq2506200707.htm. Acesso em: 06 de jan. de 2008.

% Dados apresentados pelo professor Sérgio Leitdo na palestra Economia do Audiovisual no Brasil: Diagnéstico, Avaliacio e
Perspectivas, Seminério Internacional de Economia da Cultura, Recife: Fundagéo Joaquim Nabuco, jul. de 2007.

11 A diferenca de precos dos ingressos nas cidades brasileiras é muito grande. A localizagéo e instalagdes das salas séo alguns dos
fatores que podem determinar os valores dos ingressos. Os precos mais braratos sdo comumente encontrados nas areas mais
populares. Os cinemas situados nas cidades do interior dos Estados, de modo geral, apresentam precos menores que as salas dos
grandes centros urbanos.

12 Dados disponiveis no site da Empresa Cinemark: www.cinemark.com.br. Acesso em 06 de jul. 2008.
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transnacional; 4) finalmente o surgimento do espectador multimidia que estabelece relacdes
diversas com o cinema — em salas, no video, na televisao, e em revistas especializadas, percebendo-

o como parte de uma articulagio diversificada de programas audiovisuais.!?

Cada vez mais a sobrevivéncia do cinema depende menos da renda advinda das exibi¢oes realizadas
nas salas, que corresponde em média a 25% da receita total. Como produto multimidia, a grande
receita dos filmes, cerca de 75%, ¢é financiada pelo conjunto de alternativas de exibi¢oes dos
mercados ancilares (grifos do autor) — video, DVD, televisao aberta e a cabo, da utilizacao da Internet,
do homevideo e laserdisc.'* Na cena brasileira, apenas 8,7% dos municipios tém salas de cinema.
Ao passo que as videolocadoras atingem 82% das cidades. Entre os anos de 1999 e 2006 as lojas de
DVDs tiveram um crescimento de 73,8%. No mesmo periodo, cresceu em 178% o numero de

municipios com acesso a Internet.!>

Nesse sentido, medidas vem sendo empreendidas pelo Governo Federal, no sentido de regular o
mercado audiovisual no pafs e dilatar a ligacio da populagdo com a expressao cinematografica.
Através desse apoio institucional assiste-se o crescimento do numero de projetos destinados a
exibi¢ao de filmes em pragas publicas em diversas cidades. O Projeto Cinema na Praga, realizado na
Praca Tomé de Sousa em Salvador, ¢ ilustrativo a esse respeito, pois retornou suas atividades, com

plena condi¢ao de funcionamento, devido ao apoio financeiro do Ministério da Cultura.

Quem sdo os espectadores das sessdes na Praca? E um publico muito “diversificado e inclui
estudantes, vendedores ambulantes, engraxates, professores e profissionais liberais. [Além disso]
(...), ha a presencga constante dos alunos de Historia do Centro Educacional Magalhdes Neto.”!¢ De

modo geral pessoas que nao tem acesso as sessoes nas salas de cinema.

¥ CANCLINI, op. cit., p. 200-201.

¥ RIBEIRO, Felipe de Oliveira. Plano Nacional de Cultura: estudo sobre a indUstria cinematografica brasileira. Brasilia: Ministério
da Cultura/MinC, agos. de 2007, p. 3. Disponivel em: http://www.cultura.gov.br/site/wp-content/uploads/2007/11/cinema-site.pdf.
Acesso em 16 de abr. 2008.

15 pesquisa de Informacdes Bésicas Municipais (Munic 2006), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
em parceria com o Ministério da Cultura/ MinC, com dados comparativos entre 0s anos de 1999 e 2006. PERFIL dos Municipios
Brasileiros. Ministério da Cultura, [Brasilia], set. 2007. Disponivel em: http://www.cultura.gov.br/site/2007/09/18/perfil-dos-
municipios-brasileiros. Acesso em 13 de jul. de 2008.

8 GARCIA, Ivana. Artes para todos: Cinema na Praca e Quarta do Clip oferecem cultura e entretenimento gratuitamente. Jornal
Correio da Bahia. Salvador: 23 de maio de 2000. Comunidade. N&o paginado.
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Vale, ainda, ressaltar que o Projeto privilegia a exibicao de filmes produzidos no Brasil e os
chamados “cinema arte”, o que inclui igualmente produgdes realizadas na América do Sul e

Europa.

Iniciativas como estas encabegadas pelo Ministério da Cultura, bem como o apoio e financiamento
de uma pluralidade de agdes no campo do audiovisual marcante na cena contemporanea brasileira,
coadunam-se com as medidas do governo de consolidacio de um plano novo de desenvolvimento,
o qual se insere a cultura como setor estratégico, em especial o audiovisual. O rastro dessas
consideracdes remete-se ao amplo debate, que ocorre em escala mundial, acerca das relacdes
transnacionais dos mercados de producio e consumo de bens simbdlicos, em que o cinema ganha

especial destaque.



Referéncias

0 ALMEIDA, Fernanda. O Cinema americano e o mercado brasileiro. Cinema Café Criticas. Sessao Noticias, 24
de jun. 2008. Disponivel em: www.cinemacafecriticas.com/home/index.php. Acesso em 26 de mar. de 2008.

0 ARANTES, Silvana. Publico de cinema no Brasil diminui 2,9% em 2007. Folha de Sao Paulo. Sao Paulo, 12
de Jan. de 08. Disponivel em http://www?1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada. Acesso em 06 de jul. 2008.

0 AUMONT, Jacques (1995). A estética do filme. Campinas: Papirus.

O BERNARDET, Jean-Claude (1985). O que é cinema. Sao Paulo: Editora Brasiliense.

0 CALDAS, Ricardo Wahrendorff e MONTORO, Tania (2006). A evolu¢ao do cinema brasileiro no século XX.
Brasilia: Casa das Musas.

0 CANCLINI, Nestor Garcia (1999). Cidadaos e consumidores: conflitos multiculturais da globalizacdo. Rio
de Janeiro: UFRJ.

0 CINEMA estda estagnado no Brasil. Revista Speculum. 19 de dez. de 2007. Disponivel em:
http://revistaspeculum.wordpress.com/2007/12/19/. Acesso em 22 de jan. 2008.

0 CASTELLS, Manuel (2000). A sociedade das redes. Sao Paulo: Paz e Terra.

0 DIAS, Simone. A Trajetéria das Salas de Cinema. Mnemocine. [S.I], out. 1999. Disponivel em:
http://www.mnemocine.com.br/cinema/historiatextos.htm. Acesso em: 6 de jun. de 2007.

0 FEATHERSTONE, Mike (1995). Cultura de Consumo e Pés-Modernismo. Sdo Paulo: Studio Nobel.

O GIDDENS, Anthony (1991). As Consegqiiéncias da Modernidade. Sao Paulo: UNESP.

0 GUSMAO, Milene de Cassia Silveira (2007). Dindmicas do Cinema no Brasil e na Bahia: trajatérias e
praticas no século XX ao XXI. Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais). Salvador: Universidade Federal da
Bahia/UFBa.

0 LAGE, Janaina. Era do Multiplex: Megacinemas ja respondem por metade das salas do pais. Jornal Folha de
Sao Paulo. 25 de jun. de 2007. Disponivel http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq2506200707.htm.
Acesso em: 06 de jan. de 2008.

0 LANCAMENTO. Revelando os Brasis. Noticias Ano I. [Brasilial, 8 de ago. 2004. Disponivel em:
http://www.revelandoosbrasis.com.br. Acesso em 25 de fev. 2008.

o LEITAO, Sérgio Sd (2007). A economia do Audiovisual no Brasil: Diagndstico, Avaliacdo e Perspectivas.
Palestra. Seminario Internacional em Economia da Cultura. Recife: FUNDAJ. Disponivel em:

http://www.fundaj.gov.br. Acesso em: 23 de abr. de 2008.

O MANNONI, Laurent (2003). A grande arte da luz e da sombra: arqueologia do cinema. Sdo Paulo: Editora

Senac; Unesp.

0 MORAES, Geraldo (2008). Cinema Itinerante — Opinidao da Curadoria. Mostra Brasil. [Brasilia]. Disponiveis no
site em: http://www.mostrabrasil.org.br/. Acesso 5 de jun. 2008.
0 MORIN, Edgar (1983). A alma do cinema. In: XAVIER, Ismail (Org.) A experiéncia do cinema: antologia. 2

edicéo. Rio de Janeiro: Edi¢cdes Graal; Embrafilme.



SENNA, Orlando. A semente e a floresta: o cinema e o desafio audiovisual do Brasil. Revista de Cinema.
Criticas & Idéias. Edicao 40. Disponivel em: http://www2.uol.com.br/revistadecinema/edicao40/criticas.
Acesso em 30 de jul. de 2008.

PADILHA, Valquiria (2006). Shopping Center: a catedral das mercadorias. Sdo Paulo: Boitempo.
POLITICAS Cultural para o desenvolvimento: uma base de dados para a cultura (2003). Brasilia: Edicdes
UNESCO Brasil.

RIBEIRO, Felipe de Oliveira (2007). Plano Nacional de Cultura: estudo sobre a industria cinematografica
brasileira. Brasilia: Ministério da Cultura/MinC. Disponivel no site do Ministério da Cultura:
http://www.cultura.gov.br/pdf. Acesso em 16 de abr. 2008.

SIMOES, Inima (1990). Salas de cinema em Sao Paulo. Sao Paulo: Secretaria Municipal de Cultura; PW
Editores; Secretaria de Estado da Cultura, Apud. DIAS, Simone. A Trajetéria das Salas de Cinema.
Mnemocine. [S.I], out. 1999. Disponivel em http://www.mnemocine.com.br/cinema.htm. Acesso em 6 de
jun. de 2007.

TURNER, Graeme (1997). Cinema como pratica social. Sdo Paulo: Summus.

-10 -



