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Introduccion

La presente ponencia es parte de una investigacion mas amplia sobre los estudios de religion desde la
perspectiva de las Ciencias Sociales en Latinoamérica (cfr. Soneira, 2009). En la misma plantemos la
hipotesis que afirma que se esta produciendo un cambio de paradigma teérico-metodolédgico en los
estudios de Ciencias Sociales de la religion en Latinoamérica. Proponemos que estos cambios obedecen
a distintos factores, entre otros: a) los procesos de pluralizacion religiosa en la region, b) la influencia

creciente de los enfoques econémicos en el campo de las Ciencias Sociales de la religion; c) los debates
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actuales en distintos foros regionales en torno a laicismo, laicidad y secularizacién vy, d) la necesidad

sentida por parte de los estudiosos y los actores de medir la extensién de estos cambios.

En esta oportunidad centraremos la atencién en los enfoques econémicos de la religion, sin perder de

vista el conjunto de los factores mencionados.

Religién y economia

Religiéon y economia son dos ambitos que, como campos de conocimiento, rara vez se entrecruzan.

Hay excepciones notables como el caso de Max Weber o Karl Marx, desde distintas perspectivas.

En la década de los 60 Peter Berger desarrollé su modelo de mercado para explicar el fenémeno del
ecumenismo en los Estados Unidos. Para Berger la competencia y la pluralizaciéon tienen como
consecuencia distintos procesos de racionalizaciéon (busqueda de resultados, profesionalizacion,

relaciones publicas, etc.) al interior de los grupos e instituciones religiosas.

En los afios setenta en los Estados Unidos surgié el enfoque del “rational choice” aplicado al estudio de
la religién, también conocido como teorfas econdémicas de la religion basados particularmente en los

aportes de la microeconomia.

Parece haber sido el mismo Adam Smith quien sugirié que las creencias y actividades religiosas son
elecciones racionales, donde los individuos calculan costos y beneficios para adoptar decisiones y, por

tanto, pueden ser estudiadas con la misma logica que las actividades comerciales.

Los cultores del rational choice critican la propuesta de Berger porque consideran que esta construida
desde la oferta (iglesias y grupos religiosos) y no desde la demanda (“fieles”). También le critican su
vision de la secularizacion entendida como crisis de credibilidad a partir de una situacién de monopolio

religioso.

Una afirmacién importante de este tipo de enfoque sostiene que los grados de participaciéon en
actividades religiosas es mayor en economias desreguladas espiritualmente que en aquellas monopolicas.

Desde el punto de vista metodologico son eminentemente cuantitativos.

En términos generales se considera que las teorias econémicas de la religién son un enfoque tedrico

construido en y para la sociedad norteamericana. De hecho Bruce pone en tela de juicio la validacion
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empirica de estas teorfas hechas por Finke, Stark e Iannaccone sobre los niveles de religiosidad en
ciertas regiones de los Estados Unidos que presentan aparentemente grados de diversidad religiosa;

sosteniendo que “muchos otros autores han intentado de reproducir estos resultados mas sin éxito...”

(20006: 34).
Las teorias economicas de la religion en América Latina

Sin embargo algunos estudiosos en forma mas reciente han comenzado a intentar la extrapolacion de
estas teorfas al contexto latinoamericano. A modo de ejemplo presentaremos a continuacion la
propuesta de dos autores que, con sus diferencias, se inscriben en esta linea. Nos referimos a Andrew

Chesnut y Jean Pierre Bastian.

Para Andrew Chesnut (2004) desde el punto de vista religioso hay ganadores y perdedores. Los
primeros son los pentecostalismos, la Renovacién Carismatica Catdlica y las religiones latino-africanas.
Tienen en comun que son pneumocentristas, ponen el énfasis en la comunicacién directa con el
espiritu. Los segundos, basicamente, las Comunidades Eclesiales de Base y el protestantismo histérico,

porque no tienen productos competitivos y por eso son perdedores.

En Latinoamérica se ha pasado de una situacién de monopolio a una situaciéon de mercado. El cambio
comenz6 a operar desde 1950. La situaciéon de mercado presenta varias caracteristicas: la necesidad de
tener en cuenta los gustos del consumidor, es decir la especializacién de productos religiosos, la
racionalizacion de las empresas religiosas (especializaciéon de productos religiosos, division del trabajo,
marketing, etc.) la privatizacion religiosa (otorgamiento de consuelo para las aflicciones), y el vigor o

fuerza de lo religioso.

Chesnut compara la situacion religiosa de los EE.UU. (la cual obra como modelo) con la de América
Latina planteando que la asistencia al culto en el pais del norte triplica a la de nuestro continente, la cual
estaria altededor del 15%. También llama la atencion sobe la escasez de clero nativo, a diferencia de

EE.UU. y Canad4'.

Observaciones:

- Afirma el pasaje del monopolio a la situaciéon de mercado

- La hegemonia se mantiene ejerciendo influencia a través de canales politicos

! Sin embargo Chesnut no tiene en cuenta otras formas de participacion, como ser las peregrinaciones y devociones
populares que son parte de nuestra cultura.



- Parte del rational choice de los consumidores pero sus afirmaciones mas duras son sobre la

oferta (ganadores y perdedores)

- La diferenciacion religiosa se da fuera del catolicismo y a partir del desarrollo pentecostal.

Jean Pierre Bastian (2008) parte también de la decadencia del monopolio catélico y la transformacion

de las practicas y las creencias en América Latina , lo cual lleva a plantear el tema del “mercado

b
religioso”. Sin embargo las teorfas econémicas son necesarias pero no suficientes. Son necesarias
articularlas con la teorfa del campo de Pierre Bourdieu, ya que en América Latina la separacion entre

religion y politica es ficticia.

El Catolicismo barroco fue extremadamente flexible, al punto de diferenciar ofertas en funciéon de
demandas sociales especificas (diferencia con Chesnut). La competencia de “productos catélicos” pone
en cuestion la idea de que una situacién de monopolio llevaria a una baja de las practicas y a una

decadencia de la religion.

Los pentecostalismos no vinieron a dinamizar un campo religioso amorfo ni a crear una situaciéon de
mercado. Mas bien amplificaron la diversidad religiosa que ya existia y en la cual se insertaron. Tres
rasgos caracterizan a la economia religiosa latinoamericana: la desmonopolizacion, la hibridez, y la

visibilidad mediatica de las practicas y las creencias.

La hibridez no es sincretismo. Este remite a un acercamiento cultural de lo religioso, a la idea de cierta
pureza en las tradiciones religiosas. En cambio la hibridez hace referencia a la yuxtaposiciéon de
diversos registros de préstamos, donde distintos sectores sociales se apropian de la heterogeneidad

multitemporal de las influencias religiosas propias de la region.

La visibilidad mediatica esta ligada a la busqueda de resultados, dentro de una légica de mercado, y que

incluso lo transforma en una verdadera industria cultural.

La Renovacion Carismatica Catolica, el pentecostalismo evangélico y los milenarismos pentecostales se
despliegan en competencia. Los pentecostalismos en busca de legitimidad social participan de una
logica de resultados. El eclecticismo de las practicas y las creencias se manifiestan en estos tres grupos

religiosos.

Con los pentecostalismo América Latina pasé de una competencia religiosa ad intra, interna del

catolicismo, a una competencia ad extra.



Finalmente el autor hace referencia a que mas alla del mercado esta el campo. Analiza distintos tipos de

intercambio de estos grupos con el Estado y presta especial importancia al “modelo chileno””.
¢Del monopolio al mercado?

Si bien son pocos los autores que hasta el presente han intentado la extrapolacion de este enfoque al
contexto latinoamericano algunos términos tales como “monopolio” y “mercado religioso” se han
naturalizado en el campo de las Ciencias Sociales de la religion, sin una exposicion y analisis critico de

su contenido.

De hecho se manifiesta una relaciéon entre monopolio y mercado que plantea una cierta necesidad
histérica: en América Latina se irfa de una situacion de monopolio religioso catdlico a otra de mercado

religioso libre. O, dicho de otra manera, de un mercado regulado a uno desregulado religiosamente.

Sin duda es una simplificacion extrema plantear que alguna vez la Iglesia Catolica tuvo la capacidad de
produccion exclusiva de bienes de salvacion. La preexistencia y persistencia de religiones indigenas
autoctonas a los procesos histéricos de conquista y colonizacién hispano-lusitano, la coexistencia con
otros grupos religiosos de origen europeo, la implantacion en Latinoamérica de religiones afro producto
del traslado masivo de esclavos, el paulatino transplante e institucionalizacién de otros grupos religiosos
ligados a los procesos de inmigracién y, la continua existencia de procesos de hibridacién y mestizaje
ponen en tela de juicio la existencia monopdlica. De hecho los autores consultados, curiosamente,
expresan esta idea de monopolio en términos politicos mas que econdémicos, ya sea como expresion de

fuerza, control del campo o unico interlocutor legitimo.

Por otra parte ¢Es cierto que el mercado es una etapa posterior al monopolio? ¢Si no es posterior al
monopolio, cuando comenzo la desregulacion del mercado? En el catolicismo barroco (Bastian), con el
surgimiento de los pentecostalismos (Chesnut) o, como sostiene Frigerio (2006) en un “pasado

hipotético” del cual no hay referencias ciertas porque no hay datos comparativos?

Sin embargo lo que resulta mas curioso es la utilizacion acritica de muchos estudiosos latinoamericanos
de terminologia econémica sin por ello adherir al “nuevo paradigma” (Warner) del racional choice. Sin

duda esto produce mas confusién que claridad conceptual.

2 Durante el gobierno de Augusto Pinochet, las iglesia pentecostales obtuvieron claros beneficios, entre los que se
destacan la construccién de la Catedral Pentecostal y la celebracion del Te Deum evangélico. Otros beneficios que los
equiparan con la Iglesia Catdlica fueron luego otorgados por los gobiernos posteriores de la Concertacion de Partidos
para la Democracia e incorporados en la Ley de Cultos.



“Es solamente en una sociedad profundamente secularizada que la religion puede ser tratada como una
mercancia y el consumo explicado por el principio de maximizacién de la utilidad. La validez de los
modelos de eleccion racional aplicados a la religion no es una simple disputa metodolégica, sino que

toca el corazon de la naturaleza de la creencia religiosa y de la ciencia social.” (Bruce, 2006: 47)

Coincidimos con estas afirmaciones de Bruce. Nuestra reflexion, provisoria por cierto, es que las teorfas
econdémicas de la religion en su contexto de surgimiento, los EE.UU. de América, se desarrollan porque
tienen un anclaje cultural en donde el “mercado” es un valor cultural predominante y no
exclusivamente econémico. Esto no es asi en América Latina, la cual ademas de no ser una sociedad
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profundamente secularizada, la “desregulacion” religiosa se explica mas en términos politicos que

econdémicos.

Finalmente pensamos que en Latinoamérica existe un cambio de expectativas en el estudio de la
religién que se expresa en un conjunto de factores mencionados mas arriba y responden a la necesidad
de cuantificar, medir y explicar (mas que interpretar) los cambios y tendencias religiosos que se estan
dando en la regidn, y que interesan tanto a los estudiosos, a los actores, al Estado y al conjunto de la
sociedad civil, por distintas motivaciones. En este contexto la terminologia econémica darfa un “halo

cientifico”, serio y cuantitativo, a estas necesidades mas alla de su cuestionable validez.
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