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Apuntes para una sociologia de las paredes portefias: el caso de los stencils
en la Ciudad de Buenos Aires. Arte, disefio y publicidad en el espacio publico.”

Maria Sol Ayarza™ — Guillermo Jajamovich

Introduccién

En los Ultimos afos, las paredes de Buenos Aires comenzaron a ser objeto de un
nuevo tipo de intervencion urbana: el stencil o estarcido. Segun los diccionarios, se
trata de un procedimiento a través del cual una imagen calcada y perforada en una
plantilla de papel grueso es reproducida en otra superficie — en este caso, una pared
— haciendo pasar tinta en aerosol por medio de las perforaciones.

Un recorrido por la Ciudad de Buenos Aires permite ver que estos stencils coexisten
con otros modos de intervencion, arte callejero o guerrilla art, tales como el graffiti,
los stickers o los afiches. En esta ponencia, nos concentraremos en el analisis de los
stencils en tanto nueva forma de intervencion de sectores juveniles sobre el

espacio urbano. En esta direccion, analizaremos la vinculacidn entre el uso de
simbolos culturales mundiales en los stencils y los distintos modos de recepcion de
los mismos. A su vez, avanzaremos en la caracterizacion de los diferentes grupos
gue los producen, centrandonos en sus relaciones con el campo del disefio y el de la
publicidad, para lo cual nos basamos en datos propios elaborados a partir de fuentes

secundarias, entrevistas y observaciones realizadas a lo largo del presente afio.

S
Esta ponencia forma parte de un trabajo de investigacion que se inscribe dentro del Proyecto
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Stencil y cultura mundializada

Aparentemente, los stencils estan a la vista de todos; cualgquiera que los mire podria
captarlos. Sin embargo, creemos gque existe un acceso diferenciado y que esto esta
vinculado con factores culturales: el acceso a los stencils se halla en relacion con la
posesion de ciertas referencias culturales mundiales diferencialmente distribuidas en
el espacio social.

Segun Renato Ortiz, la mundializacion no se sustentaria solo en el avance
tecnoldgico, sino que habria un universo habitado por objetos compartidos a gran
escala, los cuales formarian parte de una cultura internacional — popular, en cuya
base se encuentra el movimiento de desterritorializacién de la cultura y cuyos
simbolos culturales mundiales serian compartidos por franjas etarias a escala global
(Ortiz: 1997).

El caracter mundializado de estas referencias culturales — que se constituyen en
carteles de identidad, intercomunicando a los individuos dispersos en el espacio
globalizado — se ve claramente en el caso del stencil “Disney War”, producido por el
grupo BsAsStencil. Este disefio, en el que aparece la imagen del presidente de los
Estados Unidos, George Bush, con las orejas de Mickey Mouse, se vio en las
paredes de la ciudad de Buenos Aires en el verano de 2003 y fue solicitado
posteriormente via Internet por grupos que realizan stencils en otras ciudades para
“pajarlo” y utilizarlo. Asimismo, varios actores se refieren a la importancia de Internet
para conseguir y “bajar” las imagenes. Por ejemplo, Valentina, integrante del grupo
Burzaco Stencil, sefala que posee una PC conectada todo el tiempo a Internet, en la
gue busca incesantemente imagenes para disefiar. Ademas, todos los grupos

consultados poseen paginas web en las cuales presentan sus disefios y a través de



las cuales se comunican entre si.! Creemos que el uso generalizado de Internet,
tanto en la produccién como en la circulacién de los stencils, debe ser entendido
como un indicador mas del proceso de desterritorializacidon cultural, proceso en el
cual se forjan referencias culturales desarraigadas que quienes producen stencils
utilizan como insumos para elaborar sus mensajes.

Asi, vemos como el desarrollo del stencil se vincula directamente con el avance de la
cultura internacional-popular a la que nos referiamos anteriormente, dado que, en
general, los disefios utilizan imagenes provenientes de ésta, a partir de las cuales
crean un nuevo mensaje. En esta direccidn, dentro de la multiplicidad de stencils que
habitan la Ciudad de Buenos Aires, hemos seleccionado algunos que se apoyan en
simbolos culturales mundializados por excelencia. Tal es el caso del ya comentado
“Disney War”, en el que aparece la imagen de George Bush con las orejas de Mickey
Mouse - el recurso grafico de las orejas de Mickey aparece también en otros stencils,
aplicado a los rostros de Fidel Castro y Ernesto “Che” Guevara -; “Ronnie”, stencil
que utiliza laimagen de Ronald Mc. Donald’s; “Robert Delirio”, con la imagen de
Robert de Niro; “Don’t do it”, stencil donde se juega con el logo y el slogan de Nike;
“‘Rata”, en el cual, en vezdel puma de la marca deportiva Puma, aparece una ratita o
“Merry Christmas”, donde aparece la cara de Saddam Husein con el gorro de Papa
Noel.

Asimismo, en ciertos casos, se observa una yuxtaposicion de estas imagenes
desterritorializadas con otras de procedencia local. Tal es el caso de “Hello

Kirchner”, stencil en el que se ve la cara de Kitty con los ojos viscos; de
“Terminéstor”, un Kirchner cyborg tipo Terminator; o de “San Martin Elvis”, que

yuxtapone la imagen de Elvis Presley con la de José de San Matrtin.

Para consultar las direcciones de las paginas web de los grupos aqui considerados, ver bibliografia.
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Deciamos anteriormente que existe un acceso diferenciado a los stencils, y
vinculdbamos esto con la posesion de ciertas referencias culturales mundiales
utilizadas en éstos y distribuidas diferencialmente en el espacio social. Para ver
estas formas diferenciales en que se interpretan los stencils, hicimos entrevistas y
realizamos observaciones participantes. Por lo general, la gente de mayor edad
tardaba mas tiempo en decodificarlos, principalmente, creemos, por no poder
integrar esa imagen en un archivo de imagenes anterior. Los jovenes, en cambio,
verbalizaban mas rapidamente su comprension del stencil. Vinculamos esto con el
hecho de que estos jovenes se han socializado en un contexto dentro del cual la
industria cultural funciona cada vez mas como una instancia de socializacion de la
cultura, desempefiando funciones pedagdgicas desarrolladas tradicionalmente por la
escuela. En palabras de Ortiz, “... la evocacion de recuerdos sélo se puede
concretizar cuando esta referida a un ‘conjunto bibliografico’ compartido por sus
miembros. Este conocimiento, fragmentado en los objetos - recuerdos es el vestigio
que les permite reconocer, rememorar lo que se esta diciendo. La memoria
internacional — popular funciona como un sistema de comunicacién. Por medio de
referencias culturales comunes ella establece la connivencia entre las personas.”
(Ortiz: 1997, 177)

Los propios actores se refieren a esta cuestion. Uno de los integrantes de Fase,
grupo de disefiadores que, entre otros tipos de intervencion urbana, realiza stencils
en la Ciudad de Buenos Aires, refiere que “... los chicos entienden los mensajes con
una velocidad impresionante y los adultos terminan viendo dibujitos. Es una mezcla.
En el Malba? nos pas6 que gente mayor razonaba y hacia las mismas preguntas que

los j6venes.” (Zumba: 2001). El hecho de que, generalmente, los jovenes

2 Museo de Arte Latinoamericano de Buenos Aires



comprendan el mensaje mas rapidamente que los adultos, pero que, a su vez,
ciertos adultos - en este caso, los que asisten a exposiciones en el Malba - tengan
ese mismo “entendimiento” es planteado por los actores como una paradoja. Pero el
mismo pierde su caracter de tal si se tiene en cuenta — lo cual hace a las tareas de la
ciencia social — que también al interior de ambas franjas etarias se observan
respuestas diferenciadas frente a la pregunta acerca de qué es unstencil o frente a
alguno de ellos. Este hecho refuerza la hipétesis de que estas imagenes culturales
mundiales son recursos culturales distribuidos diferencialmente, no sé6lo en virtud de
la variable edad, sino en relacién con una multiplicidad de factores (nivel educativo,
trayectorias familiares, etcétera), analisis que, por supuesto, excede los limites de

este articulo.

Stencil y disefio

En una primera mirada a los productores de stencils, notamos un predominio de
jovenes con trayectorias vinculadas al disefio. Dicha vinculacién se da, centralmente,
através de las carreras de Disefio Grafico, Disefio Industrial, Disefio de Imageny
Sonido y Disefio Textil y de Indumentaria de la Facultad de Arquitectura, Disefio y
Urbanismo (FADU) de la Universidad de Buenos Aires®. El contacto con estas
carreras se da de diferentes formas. Por ejemplo, el grupo Doma — que, ademas de
stencils, realiza otros tipos de intervenciones - surge en 1998 a partir de estudiantes
de Disefio Grafico e Imagen y Sonido de la UBA. En la actualidad, algunos de sus
miembros son docentes de dichas carreras. Asimismo, entre los integrantes de

BsAsStencil - grupo surgido en diciembre de 2002 - encontramos dos disefiadores



graficos. Por su parte, el grupo Burzaco Stencil cuenta con la participacion de una
estudiante de Disefio de Indumentaria de la UBA. A su vez, los integrantes de este
grupo han participado, en calidad de invitados, en clases de Disefio Il, materia de la
carrera de Disefio Grafico. Finalmente, también el grupo Fase esta integrado por
disefiadores y por docentes de la FADU.

La vinculacion con el disefio no aparece Unicamente a la hora de analizar a quienes
producen stencils. Como dice uno de los integrantes de Doma, “Quieras o no, los
que mas se acercan son los que estan relacionados con el mundo visual” (Zumba;
2001). Por su parte, Martin Tibabuzo, integrante de Fase, comenta que les gusta
pintar en la Facultad de Arquitectura de la UBA, donde “es interesante lo que pasa
con las personas que concurren porque estan vinculadas profesionalmente con lo
nuestro”.*

Creemos que esta asociacion entre stencil y disefio tiene que ver con que este
ultimo ocupa un lugar central en aquella cultura mundializada de la cual el stencil da
cuenta. Para analizar afinidades entre disefio y cultura mundializada, podemos

observar lo propuesto por Martin Tessi en cuanto a “... comprender su funcion — la
del disefio - como una expresion mas de la sociedad de consumo, como un
fenédmeno propio de las sociedades del capitalismo contemporaneo gracias al cual el
concepto de arte admitiria su consumo como parte de lo cotidiano (...) Las artes

plasticas abandonarian sus espacios naturales, como el museo y las galerias, para

formar parte de la vida diaria de los sujetos...” (Tessi: 2003, 233). Vemos como,

3 para una aproximacion al tema de la significacion cultural del disefio en la Ciudad de Buenos Aires
y su vinculacién con el campo artistico, ver Urresti, 1994. En dicho trabajo se sefiala la importancia
de la | Bienal de Arte Joven (1988) como espacio de consagracion de los designers.

4 Creemos qgue estos comentarios de los actores podrian ser interpretados a partir de lo sostenido por
Pierre Bourdieu. Segun este autor, “ aunque estén situados en puntos muy alejados en el espacio de
las clases medias, los productores y consumidores de cultura media tienen en comun la misma
relacion fundamental con la cultura legitima y con sus depositarios exclusivos, de forma que sus
intereses concuerden por armonia preestablecida.” (Bourdieu: 1988, 325).
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desde esta perspectiva, la vinculacion con la sociedad de consumo aparece como

constitutiva del disefo.

Stencil y publicidad

Hasta ahora, nos hemos referido a stencils con fines no publicitarios en los cuales,
por lo general, se retomaban y resignificaban imagenes culturales mundializadas.
Nos interesa aqui abordar el uso de stencils por parte de publicidades y la relacién
de quienes hacen stencil no publicitario con el mundo de la publicidad. Para ello, nos
distanciaremos de ciertas miradas periodisticas, que plantean una oposicion entre la
publicidad y un tipo de stencil que seria considerado legitimo, es decir, el stencil sin
fines publicitarios. Tal es el caso de afirmaciones que se refieren a los stencils como
“... resistencia simbdlica al discurso oficial, — los cuales - ya fueron incorporados

(¢, deglutidos?) por la publicidad.”(Pérez Bergliaffa: 2004)

Creemos que esta mirada “romantica” acerca del stencil no permite dar cuenta de
ciertas practicas observadas entre los actores, fundamentalmente, del hecho de que
parte de quienes producen stencil trabajan a su vez en el @mbito publicitario. Tal es
el caso de los disefiadores Tomas Dieguez y Ezequiel de San Pablo, ex grupo Doma
y actuales integrantes de Punga, grupo que creo la grafica de comerciales de Coca-
Colay de Gancia. A su vez, entre los integrantes de Doma, hay disefiadores que
trabajan en laimagen del canal de cable Locomotion.

Asi como quienes hacen stencil tienen vinculacion con la publicidad, también
quienes trabajan en publicidad hacen uso de la técnica del stencil. En esta direccion,
podemos mencionar el stencil que publicita a la FM portefia Radio Mega, el stencil

con disefios de escorpiones de Nike y aquellos en los que se promocionan peliculas



tales como El dia después de mafiana o Palermo Hollywood. También nos hacen
pensar en este sentido los comentarios de algunos periodistas acerca del stencil
como “el ultimo grito de la publicidad” o como una “marca apetecible por las marcas”
o los de algunos publicitarios que acudian en busca de stencils a la muestra Usted
esta aqui. Activistas visuales en accion®, quienes sostenian que “el anonimato de la
campafa con stencils sirve también para generar alerta en los receptores del

“

mensaje”. Por su parte, los integrantes del grupo Doma sostienen que “... el stencil
de basura del disefio grafico pasé a ser moda, es cool” y que “hasta hace cuatro
afos los que pintaban stencils por la calle eran rebeldes, y ahora, te pagan por

promocionar, por ejemplo, una pelicula.” (Pérez Bergliaffa: 2004)

Interrogantes finales

A lo largo de esta ponencia, hemos intentado situar al stencil dentro de un clima
cultural que permite su desarrollo y del cual, a su vez, da cuenta.® Nuestro objetivo
ha sido proponer interrogantes que permitan una aproximacion a ciertas practicas
culturales juveniles en la Argentina actual. Creemos que a través de su estudio se
puede avanzar en el andlisis de ciertos cambios en los estilos de vida de sectores
medios urbanos ocurridos en nuestro pais desde los afios noventa. En este sentido,
los stencils aparecen como espacios privilegiados para analizar estos cambios

asociados al proceso de mundializacién de la cultura, dado que ciertos elementos

® Dicha muestra se desarrollé del 13 de mayo al 18 de julio de este afio en el Espacio Casa de la
Cultura de la Ciudad de Buenos Aires y fue auspiciada por la Secretaria de Cultura del Gobierno de la
Ciudad de Buenos Aires. La misma incluy6 a los stencils entre otras formas de intervencién en los
sistemas de comunicacion visual y en ella participaron los grupos Fase, Doma y BsAsStencil, entre
otros.

6 En este sentido, acordamos con Clifford Geertz respecto a que “... las acciones sociales son
comentarios sobre algo mas que ellas mismas (...) Pequefios hechos hablan de grandes cuestiones,
(...) porque estan hechos para hacerlo asi.” (Geertz: 1987, 135)
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constitutivos de ésta — tales como el disefio y la publicidad — ocupan, a su vez, un
lugar central en ellos.

Asimismo, hemos intentado construir una mirada diferente tanto de aquellas que
proponen ver en la estetizacion de las practicas sociales y politicas propia de las
sociedades contemporaneas una estimulacion del desarrollo de la capacidad
reflexiva y la apertura de un espacio para la resignificacion, como de las que, por el
contrario, entienden el predominio de la imagen en cuanto banalizacion y
superficialidad de la comunicacion.

A lo largo de esta ponencia dimos cuenta de objetos propios de la cultura
mundializada; sin embargo, creemos que no se deben dejar de lado las condiciones
sociales diferenciadas de acceso a esa cultura en el contexto de la sociedad
argentina. Creemos que se debe avanzar en esta linea de analisis y esperamos

haber aportado algunos elementos en esta direccion.
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