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Abstract

En los dltimos tiempos el sujeto ha venido padeciendo transformaciones en su
misma constitucién social, en particular en lo que hace a la dimension temporal,
con la progresiva difusion de nuevas tecnologias. El vector tiempo,
anteriormente dominio del sujeto, parece ser invadido por el mundo objetual, el
tiempo de lo real posmoderno esta ahora contenido en los objetos, las
mercancias. Asies posible una vinculacion mercantil del sujeto con la historia.
El consumo de “mercancias tecnoldgicas” como modo de participacion en las
nuevas realidades ha llevado a la consagracion de su valor simbélico,
proyectandose una marcada distancia entre el sector social que accede
plenamente al mercado y el que lo hace desde sus margenes. El
funcionamiento de la ideologia dominante posmoderna se deja ver en la
generacion de verdades aparentemente objetivas en torno a este salto que
parece dar la temporalidad desde el sujeto a los objetos. Ahora bien, frente a
ello, la politica como cambio, por fuera de lo administrativo, requiere un
contacto diferente con la tecnologia y los objetos en lo cual el arte parece
cargar un significativo potencial. El vinculo artistico entre el sujeto y el mundo
objetual, mientras deje viva la posibilidad de alimentarse por fuera de la
dindmica mercantil hegemadnica, puede restituir al proceso de subjetivacion el
componente de interaccion real con la tecnologia que requiere la accion politica

en la actualidad; para volver manifiesta la honda brecha social posmoderna y



dar un espacio a la creacion subjetual extrahegemdnica, a una subjetivaciéon

politica que sea capaz de enfrentar dignamente a la posmodernidad triunfante.

Advertencia al lector

El presente estudio tratara de dar cuenta de algunas de las transformaciones
mas relevantes de la subjetividad social para la investigacién sociologica en los
ultimos tiempos. Comenzaremos acercandonos a ellas de modo poco habitual:
desde un film. En éste se podra vislumbrar un sujeto desgarrado, la inquietante
pérdida del tiempo que supone la reconfiguracidén conte mporanea de nuestro
mundo, de nuestras fronteras, de nuestros marcos de referencia sociales, de

los tejidos mismos que hacen delindividuo un sujeto en el mundo.

Nuevos tiempos

Tenemos pues, protagonista de este film, a un hombre que padece de amnesia
constante y apenas sabe quién es; que permanentemente deja huellas
fotograficas en sus bolsillos para saber como conducirse en su presente, de
modo de llevar coherencia al conjunto de sus actos. Nuestro hombre, como
cualquiera, se sitta en el mundo; la diferencia es que €l lo hace con sus
anotaciones y las fotos instantaneas, vive en el corto plazo y deposita lo que
puede para construir el largo plazo en esas anotaciones; su pasado mas alla de
unos pocos minutos no puede sino ser objeto, papel fotografico, palabras
sueltas, o ya vagas letras que apenas podrian prologar una imagen. Su

memoria, desterrada de su ser, no encuentra mas lugar que todo lo que le es



ajeno. La cosa-foto que lleva en sus bolsillos se vuelve, pues, depdsito de un
tiempo que sitla a los sujetos.

Lo que le ocurre al protagonista del film “Memento” no es mas que el relato de
una nueva angustia que vive el sujeto frente a la agonia de la conciencia
soberana en la “posmodernidad”, y el problema del tiempo pone en entredicho
al sujeto mismo.*

El horizonte de significacién es nuestra vara para medir el mundo y existir en él,
para valorar nuestros actos en socialidad con los otros, con mi propio sujeto
tanto como con y en un sujeto colectivo. El horizonte temporal es nuestro
tiempo, un recorte de la dimensidn temporal con existencia propia, una
proyeccion hacia el futuro (protension) y un recorte de nuestro pasado mas
inmediato (retencion), es el tiempo de las expectativas (lo que alin no es) y un
pasado reciente (lo que ya no es), por oposicién al tiempo como almanaques
viejos, como libros de historia, como museos. Nos provee el sostén temporal en
la significaciéon del mundo. Es un espacio de totalidad que aun pertenece al
sujeto, que le permite conservar la idea de unidad a partir de la cual Simmel
pensaba a todos los sujetos como historiadores, en tanto sucumben ante una
exigencia de totalidad que subsume a las partes modernas, al fragmento en
unidad?. Ahora bien, esta misma posibilidad de hacer historia queda en
entredicho una vez que la temporalidad avanza sobre los objetos; todo intento

por hacer historia debe partir de la temporalidad objetiva, de la temporalidad

! El film narra la historia de un hombre que perdio la capacidad mnémica de retener y debe
investigar la muerte de su esposa a través de anotaciones y fotos.

2 “De la indole de nuestra formacion de ideas dependera, por supuesto, que determinados
complejos de realidad se subordinen sin dificultad bajo ideas de unidad y, en consecuencia, su
totalidad aparece como relacién inmanente de sus partes.” Simmel, Georg (1949); Problemas
de la filosofia de la historia, Bs. As., Nova, anexo Il “La configuracion historica®, pag. 227.
Ahora bien, sobre la constitucion del ego en unidad histérica, y la constitucién unitaria de
pasado, presente y futuro, puede verse Husserl, Edmund (1997); Meditaciones cartesianas,
Madrid, Tecnos, pag.101.



coagulada en las mercancias, no es posible historizar sin la concurrencia
obligada de esta enajenacién del tiempo, de este “sujeto-fuera”.

Y esto no deja de tener consecuencias gravisimas sobre la configuracién
histérica misma de la identidad social subjetual contemporanea, pues a partir
de ahora la historia objetual, avanzada sobre el corto plazo y configuradora de
nuestro sentido como sujetos historicos, nos muestra nuestro propio tiempo
como tiempo de los objetos, nuestro pasado se vuelve pasado de objetos, de
cosas mas que de productores; una suerte de expropiacién al hombre de su ser
historico, que se sostiene en detrimento de su vivo pasado, pues la objetivacion
del tiempo vivo en cosas, en mercancias, permite su administracion bajo la
misma l6gica mercantil y su acercamiento a los sujetos se plantea ahora
mediado por la capacidad de valorizacion del capital. Puesto en ese plano, el
tiempo histérico opera como la mercancia fetichizada frente al productor

independiente del que hablaba Marx en El Capital®.

El caso publicitario

Para comprobar la impronta objetiva sobre nuestras representaciones
histéricas contemporaneas basta atender al uso publicitario de “imagenes de
los afios '60, los ’70 o los ‘80", construidas basicamente sobre una estética
extractada de disefios de peinados, modelos de anteojos, vestimenta de
aguellos afios, recortando un conjunto de imagenes sobre la totalidad social de
un momento histérico; quitandole, de este modo, la raigambre social y politica,
la fuerza simbdlica en términos sociales que originalmente encarnaron tales

objetos 0 “modas”, resultado de luchas sociales, historicas, enfrentamientos

% Esto, en tanto las relaciones histdricas subjetivas se le aparecerian al sujeto como relaciones
temporales entre cosas Yy las relaciones temporales entre cosas, como relaciones temporales
con vida subjetual. Véase Marx, Karl (1975); El Capital, XXI, Cap. .



con diferentes manifestaciones del statu quo de entonces, que son los que
dieron posibilidad y espacio a tal objetivacion del ser genérico.

De este modo, el sujeto se va excluyendo de la historia, va cediendo su
voluntad, el caracter subjetivo de su existencia para rendirse frente al poder
significante del mundo objetual. La recuperacién histérica del sujeto se define
asi cada vez mas a partir del valor-simbolo de las mercancias, la relacion con
el pasado se determina a través del consumo de un paquete estilistico,
perpetrando de este modo una ligazdn entre el sujeto y el tiempo historico, es
decir, los momentos constitutivos de su ser genérico, mediante la participacion
en el mercado de bienes y servicios. Es la coagulacion de la subjetividad en un
relato cosificado, una mirada preocupada porque aquello no parezca un campo
de batalla, la necesidad de contar una verdad por parte del orden triunfante que
excluya los fétidos cuerpos y la podredumbre sobre la que se cimienta el orden
social actual. Pues un par de pantalones y una camisa “de disefio” tienen la
capacidad de eludir, mediante su aparicion en el marco del reinado de “la
imagen” y su presencia en la actualidad como “objetos de estilo”, su origen en
tanto simbolo de subjetividades, en tanto creacién histérica del sujeto, en
luchas reales, con encarcelados, heridos, muertos y todo lo que ello significa
como constitucion de la socialidad.

Se presenta asi una negacion anti-dialéctica de la politica, negacién
inconsciente -en tanto no proyecta conscientemente suorigen como disputa-
gue no es capaz de recuperar el vivo pasado en su existencia actual; un mundo
objetual cuyo valor simbdlico es puesto a prueba en el mercado, la técnica-anti-
politica impone su tirania a través del dominio de los objetos-simbolo, el

desplazamiento del tiempo desde el sujeto al objeto se proyecta en el espacio



publico como movimiento del orden desde lo politico hacia lo policial, desde la
lucha de los sujetos, sudorosa y sangrienta, hacia problemas administrativos,
metddicos y cristalinos, propios del mercado. La diferenciaciéon que Ranciére*
hace entre politica y policia en la modernidad, es decir, la politica como
distorsién, como aparicion del fuera de conjunto, como puesta en entredicho
del orden totalizante al evidenciar su caracter incompleto, la policia como
administracion, la disposicion de un ordenamiento fundado en una cuenta
erronea, en una distorsién original; esta distincién es la que queremos
recuperar en el plano del llamado “consumo cultural” y el redisefo del tiempo
de los sujetos, es decir, cudl es el escenario de la constitucion subjetiva en la
posmodernidad en momentos en que la globalizacién se nos aparece como el
gobierno de la imagen®, como la popularizacién de los “estilos de vida”, la
conformacion de segmentos de mercado en funcion no sélo de su ingreso sino
también sus patrones culturales de identificacion, representados en
‘imagenes”: de lo under, lo cool, lo clasico, lo transgresor; algo sobre lo cual la
publicidad ha indagado mas que la sociologia en los ultimos tiempos.
Presenciamos entonces un mundo social en que es clave el papel de los
objetos en la construccion de subjetualidades. La realidad de estos tiempos en
gue el hombre sélo pudo generar y construir ciertas verdades a partir de sus
productos césicos, que cuenta con importantes antecedentes a lo largo del
siglo, tales como el salto que significaron el cine y la radio, respuestas

culturales ante la irrupcion de las masas a principios de siglo, o la

* Ranciére, Jacques (1996); EL DESACUERDO, Politica y filosofia, Bs. As., Nueva Visién, PP.
35y SS.

® Véase al respecto Jameson, Fredric (1999): “Transformaciones de la imagen en la
posmodernidad”, en El giro cultural, Bs. As., Manantial.



ametralladora, respuesta ante esa misma irrupcioén en el plano bélico,
encuentra ahora un salto no sélo cuanti sino también cualitativo.

Del cine al software

En este sentido, si ya Benjamin® llamaba la atencién sobre la desaparicion del
sujeto contemplativo de la obra de arte, puede encontrarse en esta nueva
puesta en escena de la realidad algo mucho mas volatil, fugaz y veloz que lo
que significé la transformacion de la realidad a partir del cine a principios del
siglo veinte; es un salto no sélo mas abrupto sino también con muchas mas
posibilidades de extension en lo social. La creacidn de realidades a partir de la
invencién del cine (camara lenta o rapida, detencion de imagen, en fin,
irrupcién de un nuevo tiempo en la percepcion humana de realidad) trasmuta
ahora en una situacion en la cual el sujeto s6lo puede obtener su realidad a
través de las cosas. Es una época de consagracién del valor simbdélico de las
mercancias, de ahi el creciente peso del consumo como simbolo de la
posmodernidad, como herramienta clave en la constitucion del sujeto
contemporaneo.

La mercancia-informacién, simbolo por excelencia de lo posmoderno,
transporta la dimension temporal que ha de sujetar a los sujetos. En la
sociedad contemporanea éstos adquieren la funcién especifica de permitir la
circulacion de tiempo objetual, mediante la cual se constituyen como tales, a la
vez que potencian la realizacién de los saberes encarnados en el objeto
(tiempo incluido) como cosa-en-si con consciencia propia, es decir, sin la
necesidad de comprensién cabal por parte del sujeto para el cual funcionan

como herramienta en su proceso de subjetivacion laboral, cultural, etcétera.

6 Bejamin, Walter (1993), “La Obra de Arte en la Epoca de la Reproductividad Técnica”, en
Discursos Interrumpidos, Barcelona, Planeta Agostini.



Estos procesos de cambio generados por la necesidad del avance tecnolégico
permanente suponen una alteracion significativa en la funcion y las
posibilidades del sujeto frente al mundo césico, y en el marco de la division del
trabajo llevan a un creciente desconocimiento por parte del sujeto de la realidad
tecnoldgica y objetual que interviene en sutrabajo asi como lo trasciende la
dimensién temporal de los procesos de intercambio, cuando ésta requiere
lapsos de tiempo mindsculos para la movilidad de capitales y transacciones
financieras que exceden las capacidades subjetivas de intervencion en

tecnologias altamente avanzadas.

¢, Qué sujetos?

Slavoj Zizek plantea que la ideologia funciona en el hacer y no en el saber, es
decir, en las ilusiones que los sujetos toman como premisas para su acciony
no en la creencia de esa ilusion como fuente de verdad. Los sujetos, al actuar
“como si” la realidad ideoldgica fuera verdadera, dejan de lado la importancia
que tiene esta ilusion misma para configurar realidad a partir de sus actos, es
decir, desconocen que su realidad esta orientada por una ilusién ideologica. La
trampa esta en lograr que los sujetos “hagan como si” la fantasia ideoldgica
fuera cierta, aun cuando sepan que la verdad es otra.

Nosotros decimos: el papel de velo que cumple la tecnologia en las sociedades
posindustriales es fundamental para que opere una constitucion ideologica del
sujeto a partir del consumo de publicidades, periodismo, TV, estilos de vida. La
asuncion de todo un mundo de verdades ajeno al sujeto, orienta sus practicas y
la fantasia ideoldgica no radica en que estos desconozcan su origen subjetivo,

sino que “simulen su realidad” para hacer posibles sus ejercicios de consumo y



produccion. A través del consumo de informacion, imagenes, estilos, disefios,
ella es capaz de operar sobre los procesos sociales de subjetivacion.

En la década del 90 el agotamiento del patrén fordista de acumulacion y la
demanda creciente de avances tecnoldgicos acordes al nuevo patron toyotista
en el mundo de los negocios, han generado requerimientos de personal
altamente capacitado, adecuado para operar flujos de mercancias e
informacidn con alto valor de disefio y tecnolédgico, haciendo uso en escala
creciente de tecnologia digital e internet.

Esto ha llevado a la conformacion de un sector de profesionales y empleados
altamente calificados y relacionados con la generacion, distribucién y provision
de mercancias y servicios de altisimo valor agregado y con un componente
muy importante de disefio’; este sector al que Lash y Urry llaman “ganadores
reflexivos”, pues son los que aprovechan, en la constitucién de la subjetividad
posmoderna, su posicién en el mercado como agentes activos intervinientes
vinculados a estas nuevas demandas de modo mas integral. Es decir, los
sectores con una insercion mas organica en los mercados de consumo (por los
altos ingresos que perciben) asicomo en los de produccion (por los lugares
gue ocupan en la cadena productiva), lo cual los ubica en posiciones clave
dentro de la cadena de circulacion de mercancias.

Ahora bien, aun hoy la mayoria de la poblacion argentina no posee
computadoras de uso personal y una inmensa mayoria no accede a internet.
¢, Qué significacion tiene esto para el analisis sociolégico? Pues bien, todo
analisis que pretenda atender a los cambios en el sujeto posmoderno no puede

perder de vista las diferencias planteadas en términos de relacién sujeto-objeto

" véase Lash, Scott y Urry, John (1997); Economias de signos y espacios, Bs. As., Amorrortu.
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y cOmo se proyectan sobre ellas las diferencias sociales. Pues esta relacion
con los objetos que veniamos analizando tiene asidero en el sector social de
los “ganadores reflexivos”, los que mantienen una relacién fluida con las
mercancias-simbolo-imagen-informacion, mas sucede de modo distinto en
otros sectores sociales con acceso limitado al mercado de consumo tanto como

al de trabajo, lo que supone menor participacion en el producto social.

Sujetados al mundo cultural

En la actualidad no sélo vemos rota la diferencia entre alta y baja cultura -algo
que ya varios autores de la Escuela de Frankfurt habian puesto de manifiesto 8-
sino que se construye una nueva diferenciacion ya no a partir de la detencién
de conciencia que requeria la alta cultura, sino a partir del uso de la tecnologia
avanzada en el marco de un horizonte temporal cosificado para generar una
participacién activa en el mundo estético cultural dominante.

La cuestion, tomando en cuenta la transferencia de los saberes y la dimensién
temporal desde el sujeto hacia el objeto a que haciamos alusion mas arriba,
estriba no en una desaparicion de la detencion de conciencia para lograr un
acercamiento a la cultura, sino en seguir el recorrido de la capacidad reflexiva,
gue en la actualidad parece volcarse hacia los objetos, por lo cual existe hoy
una reformulacion de las condiciones en que los objetos culturales interpelan a
los sujetos. En este sentido la pertenencia al mundo cultural posmoderno se
define hoy también a partir del tipo de contacto que tengan los distintos sujetos
con estas nuevas capacidades reflexivas depositadas en los objetos, con lo

cual el acceso al mercado de consumo se vuelve crucial.

8 Véase Marcuse, Herbert (1985), El hombre unidimensional, Barcelona, Planeta Agostini;
también Horkheimer, Max y Adorno, Theodor Wiesengrund (2001), Dialéctica de la llustracién,
Madrid, Ed. Trotta.
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¢Elfin del sujeto?

Significa si otro sujeto, un sujeto no ya centro del mundo, sino descentrado en
lo que a ubicacién dentro del mundo y consciencia de si mismo se refiere. Un
sujeto que busca re-centrarse en el mundo a través de la participacion en el
universo cosico, en la coseidad mercantil. Sin embargo, y en particular en
Argentina, los dltimos quince afios han dejado un saldo social muy polarizado,
y nuestro andlisis sobre estas transformaciones debe contemplarlo. En funcién
de esto sostenemos que hay otro sujeto que viene padeciendo los llamados
males neoliberales: precarizacion laboral, falta de atencion sanitaria, problemas
de vivienda, desercion escolar, mortalidad infantil, vinculacion minima con el
mercado de consumo; un sujeto que si se encuentra des-ubicado, pues se
ubica de modo precario en la realidad temporal césica, legitima, propia de los
sujetos “triunfantes” de la posmodernidad.

De este modo entendemos hay trazada una fuerte diferencia entre dos sectores
sociales a partir del caracter de su vinculacién con el mercado y las nuevas
tecnologias: un sector con un acercamiento interactivo con las nuevas
tecnologias, que no s6lo consume techologia sino que también produce con
ella, mientras el otro sector ve pasar lejos de si la tecnologia en su faz creativa,
pudiendo apenas consumir algunos productos tecnolégicos en el mercado.

La legitimidad lograda por los avances tecnoldgicos en la Gltima década ha
llevado a que la dinAmica de difusion de mercancias-simbolos a traves del
mercado, y la importancia de los medios masivos de comunicacion en ella, se

vuelvan cuestiones fundamentales constitutivas de la socialidad.
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Observamos que la TV reviste especial importancia pues es el mayor ambito de
“socializacion” de los sectores que se perfilan como nuevos desplazados en el
mapa social, dentro de la “sociedad de consumo e informacién”. Fuera de la
TV, estos sectores ven ajenos a si gran parte de la circulacion de informacion y
mercancias con alto valor estético y de disefio, ya que operan en una 6rbita (el
mercado) cuyo acceso encuentran restringido.

Analizar nuevas necesidades temporales y discursivas que en los Ultimos
tiempos vienen imprimiendo los “estilos de vida”, las velocidades aceleradas en
la transmision de informacion y la dinamica de una estetizacion cada vez mayor
de los diferentes planos de la realidad, requiere que nos sumerjamos en las
relaciones que este segundo sujeto establece con las nuevas dinamicas de la
posmodernidad. ¢ Como acercarse a ellas?

Si es evidente la extensa legitimidad lograda por las nuevas tecnologias en la
ultima década, nuestro analisis del sujeto “dominado” no puede prescindir del
modo en que se construye legitimidad, en que diferentes elementos de la
realidad social ganan aprobacion en el conjunto de la sociedad.

Deberemos analizar pues nuestro problema teniendo en cuenta el concepto de
competencia y lucha en el plano simbdlico que problematiza Bourdieuen La
Distincion® al analizar el comportamiento de la pequefia burguesia tras la
blusqueda de distincidn, la apropiacién de simbolos que vehiculizan canones de
estilos de vida propios de la clase dominante. Pues detras de esta dinamica
dentro del campo simbdlico se esconde una segunda competencia, ya lejana
de la impronta vanguardista que busca instituir nuevos simbolos distintivos,

mas funcional a su movimiento en lo que a popularizacién se refiere, es decir,

® Véase Bourdieu, Pierre (1984); La distincion, Taurus, Madrid, cap. 6.
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un movimiento que traza una apropiacion posterior y persistente de ciertos
simbolos, que antafio constituyeron banderas de vanguardismo y distincion
para los sectores dominantes, por parte de los sectores desplazados en la
escala social, significando para estos ultimos no tanto un elemento de
distincion aunque si de pertenencia al “nuevo mundo”, de acuerdo a los valores
en él consagrados legitimos, algo percibido especialmente en los ultimos afios
en la Argentina en lo que tiene que ver con consumo a través de los medios. *°
De tal manera pensamos a la TV en su papel de proveedora de elementos
“distintivos”, en el marco de esta segunda competencia ya mencionada,
elementos que son capaces de operar como simbolo de pertenencia a una
realidad transformada.

Creemos que el efecto de verdad propio de una época vista como
transformacion constante, debe ser shockeante, rapido, directo y con la minima
mediacion posible; y eso es algo ante lo cual la imagen televisiva ha sabido
volverse verdadera vanguardia. Lo que nos parece significativo aqui es la
ligazén entre la tecnologia, el sujeto y la produccion de un mundo como verdad,
que condensa la imagen televisiva.

La caracteristica de este tipo de consumo de “tiempo posmoderno” por parte de
sectores de bajos ingresos es que éstos participan inorganicamente de estas
transformaciones, la vinculacion que establecen con “el nuevo mundo
gobernado por la imagen” dificulta las funciones constructivas, pues se limita a
un acercamiento al mundo de las “mercancias de la imagen” provisto porla TV,

tal vez el medio de comunicacidn con menos potencialidad para desarrollar

1% vease Ibid., pag. 248: “Las clases dominadas sélo intervienen a titulo de punto de referencia
pasivo, de contraste”, puesto que lo que Bourdieu esta analizando es la dinamica de la
distincién. En tanto nosotros estamos interesados en la consagracion social de un consumo de
nuevas dimensiones temporales legitimas en la creacién de verdades, se vuelve crucial la
intervencién de los “dominados”.
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vinculos interactivos con el publico. Asi, la falta de vinculos integrales, de ida y
vuelta con la nueva realidad, da cuenta de un proceso de construccion de
subjetividad diferente, aunque los valores legitimos orientadores sean
compartidos con los sectores dominantes; vemos un sujeto, entonces, en una
relacién precaria con el mundo tecnolégico objetual en la cual se posiciona
como receptor mas que como emisor. De este modo la practica politica debera
lidiar con estas nuevas dificultades generadas por la cada vez mayor brecha en

el proceso de subjetivacion posmoderno.

Conclusion: politicos posmodernos

Debemos enfocar en el problema de la politica qué nuevas perspectivas se
generan a partir de las pautas posmodernas de constitucion de sujetos arriba
tratadas. Partiendo de la existencia de dos acercamientos ideales al “mundo de
la imagen”, que corresponde a dos tipos de sujeto, importa ubicar el espacio de
la potencialidad politica, de cambio, de vision critica y posibilidad de proyeccion
politica de las contradicciones actuales.

Por un lado, la contemporanea pérdida del horizonte temporal a la que nos
referiamos al principio del trabajo tiene por participe a un sector claramente
identificable del nuevo mapa social, aquél mas vinculado con las nuevas
tecnologias.

Por otro, la realidad de la mayoria de la poblacién, ajena a internet tanto como
al consumo de bienes y servicios con un fuerte componente de disefio mas alla
de la TV, dificilmente pueda tener proyeccién politica (es decir, pueda ser leida
fuera del discurso legitimo) sin elementos tedricos que den cuenta de la

objetivacion creciente del tiempo como horizonte, tanto como de la actual
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‘tirania’ de la técnica, de modo tal que no se caiga en el llamado “sentimiento

de indignidad cultural”*!

, soporte de la dinamica de competencia generada en
los sectores subordinados como marco de la relacion precaria establecida entre
ellos y las nuevas realidades.

Ahora bien, la brecha entre sectores integrados y excluidos de la dinamica
tecnologica posmoderna no es una potencia politica en si misma. Para lograr
expresarse politicamente no se puede menospreciar la legitimidad ganada por
el mundo objetual en los procesos de subjetivacion. Y es desde el arte que se
puede plantear una vinculacion libre entre el sujeto y las cosas, es el lugar
desde donde se puede desarrollar una reflexividad que vuelva al sujeto, que lo
vincule con el mundo césico de tal modo que pueda enfrentar con esa
vinculacion libre a la legitimidad opresiva de la imagen posmoderna.

Si sosteniamos que en la dimension temporal se generaba una invasién
mercantil del “tiempo creativo” deleuziano?, el lugar de la creacién y de la
historia, de las ideas que trascienden al fragmento, entonces, el arte tiene
mucho por dar; es fundamental en términos de las posibilidades con que
cuenta para generar proyecciones sobre ese tiempo cosificado propio de la
nueva realidad, desde fuera de los intereses del mercado, porque puede hablar
de la naturaleza de un sujeto posmoderno que vivencia fuertemente esta
pérdida, pues es capaz de rescatar sus contradicciones en el aspecto mas
avanzado de su desarrollo, porque puede integrar el avance tecnolégico y

estético propio de la globalizacion con la dinamica excluyente del

neoliberalismo, de la cultura como espacio de mercado, de circulacion.

1; Véase Bourdieu, Pierre; Op. Cit., pag. 248.

En el sentido en que el tiempo presente se concibe como “escision creadora”, en tanto el
presente recupera pasado y se proyecta al futuro. Al respecto véase Badiou, Alain (1997);
Deleuze. El clamor del ser, Buenos Aires, Manantial.



16

En este sentido deja abierta, en un marco legitimo, socialmente aceptado, la
posibilidad de llevar a consciencia la relacion entre el sujeto y la tecnologia mas
avanzada, al posibilitar un contacto entre obra y sujeto no mediada por el
mercado ni orientada por la légica de valorizacion.

La pregunta es si esta el arte hoy a la altura de las demandas de politicidad de
la sociedad civil. Después de la crisis del 2001, en Argentina se han sucedido
muchas experiencias artisticas que, explicitamente militantes o
consecuentemente de protesta, han generado espacios de critica a la
legitimidad de la imagen posmoderna ya mencionada, tales como las
vinculadas a fabricas recuperadas (Brukman, Grissinopoli, IMPA) o al
movimiento asambleario. Ahora bien, ¢ cuanto hay en ellas de potencialidad
para plantear una lucha politica que dispute la hegemonia de los sectores
dirigentes? ¢ Qué perspectivas de vinculacion entre arte, protesta y sujetos se
abren aqui? ¢ Cuales son los aportes de estas experiencias al desarrollo de
subjetividades politicas?

Si bien la respuesta a estos interrogantes merece una investigacion aparte,
debemos tener en claro que mientras las verdades son en la actualidad
construidas desde el gobierno césico-tecnolégico, la politica debe lidiar con
problematicas diferentes a las que enfrenté durante procesos de subjetivacion
clasicamente modernos. A riesgo de no detener su historia y volverse
anacrdnica, ésta debe ser capaz de gestarse recuperando un espacio de
libertad para el sujeto que le permita enfrentar con dignidad las verdades
mediatico-césico-tecnoldgicas. Es en la construccion de ese lazo donde

encontramos fundamental la intervencion del proceso de creacion artistico.
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