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Resumo: O trabalho aborda a importdncia dos meios de comunicacdo de massa na
democracia moderna e 0 poder dos mesmos em agendar os temas que sdo discutidos pelo
publico na sociedade ou de silenciar assuntos relevantes. A pesquisa tem por objetivo
analisar como o jornalismo brasileiro apresenta a mulher e as politicas pdblicas femininas
em suas noticias, a fim de perceber se ainda trata o género feminino e o0s assuntos
relevantes a sociedade de maneira estereotipada ou marginalizada ou, ainda, se vem
buscando discutir assuntos de importancia social como é o caso das politicas publicas para
mulheres instauradas no governo de Luiz Inacio Lula da Silva, em 2004.
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Politica.

Resumen: El trabajo aborda la importancia de los medios de comunicacién de masa en la
democracia moderna y el poder de los mismos en agendar los temas que son discutidos por
el publico en la sociedad o de silenciar asuntos relevantes. La investigacion tiene por
objetivo analizar como el periodismo impreso brasilefio presenta la mujer y las politicas
publicas femeninas en sus noticias, a fin de percibir si adn trata el género femenino y los
asuntos relevantes a la sociedad de manera estereotipada o marginé o, adn, se viene
buscando discutir asuntos de peso social como es el caso de las politicas publicas para
mujeres instauradas en el gobierno Inacio Lula da Silva, em 2004.
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I. INTRODUCAO

Os meios de comunicacdo de massa tém grande importdncia nas democracias
modernas, Vvisto que pesquisas comprovam que eles ttm o poder de pautar assuntos que
podem ser discutidos na esfera publica. (McCOMBS, 1997). Segundo o cientista politico
Robert Dahl (1997) um regime é mais democratico quanto menos inclusivo e mais tolerante
as contestacbes ele for. Nas democracias modernas & necessario que o publico tenha
condicdes de receber informacdes de uma imprensa livre de sancGes, pois € através desta
que grande parte da populacdo se mantem informada. Isso também é importante para a area
da politica, na qual os temas de destaque precisam ser debatidos pela sociedade. Para
Michael Kunczik, mesmo naquelas nacdes mais fracas e instaveis, sdo 0s meios de
comunicacdo que servem de inspetor geral de todo o sistema politico e que proporcionama
critica publica necessaria para garantir a integridade politica por parte daqueles que dettmo
poder. (KUNCZIK, 2002).

A maneira como a midia trata os temas também influencia diretamente no modo
como o0 publico os recebe e os processa, dependendo do enquadramento utilizado para
reportar a realidade. (ENTMAN 1993; PORTO, 2001). Da mesma forma como a midia
coloca um assunto para debate publico e salienta um ponto de vista sobre ele, ela deixa de
falar sobre outros temas de relevancia social e acaba obscurecendo-os. (NEOLLE-
NEUMANN, 1995). E a partir dos temas e informacdes colocados ou obscurecidos pela
midia que as pessoas agregam conhecimento e formam sua opinido a respeito, o que faz
com que os meios de comunicacdo de massa ajudem na construcdo social da realidade.
(BERGER e LUCKMANN, 1985).

Levando em consideracdo 0s pontos apresentados acima a pesquisa estuda a
cobertura jornalistica de dois impressos brasileiros. Os jornais escolhidos para o estudo sdo
Gazeta do Povo e Folha de S.Paulo, porque o primeiro é o jornal mais vendido no estado do
Parana e sua circulacdo € regional. Segundo Pereira Filho (2009) a linha editorial da Gazeta
do Povo é independente e visa o interesse publico dos paranaenses. Ja a Folha de S.Paulo é
0 impresso mais vendido no Brasil e os exemplares analisados séo de circulacdo nacional.
A Folha define-se como um veiculo critico, pluralista e ndo partidario. O periodo da analise
contempla os meses de agosto, setembro e outubro de 2005 a 2008. Neste artigo s@o
apresentados os resultados parciais da pesquisa que dizem respeito aos anos de 2005 a 2007
da cobertura jornalistica da Gazeta do Povo.

A metodologia utilizada para a pesquisa ¢ Analise de Conteddo (AC). Ela é
conhecida por ser uma técnica hibrida que mistura a andlise quantitativa com a perspectiva
qualitativa (BAUER, 2002). Para a pesquisa em Comunicagdo a AC ¢ muito util, pois “ao
analisarmos a frequéncia com que situacdes, pessoas e lugares aparecem na midia podemos
comparar o conteido publicado ou transmitido com os dados de referéncia”, como
“podemos estudar a imagem das mulheres, das criangas, dos idosos, € outros grupos’.
(HERSCOVITZ, 2007, p.124).

Para a melhor compreensdo do tema, o trabalho estd organizado em trés partes,
sendo que na primeira faz-se uma rapida introducdo ao assunto e mostra-se a disposicao do
artigo. Na segunda parte sdo expostas as teorias utilizadas para dar embasamento tedrico a
pesquisa. Ja no terceiro topico apresentam-se os resultados parciais da pesquisa e a
metodologia utilizada. O artigo é encerrado com uma rapida concluséo acerca dos achados
da pesquisa relacionados as teorias e hipoteses que dédo base e norteiam o trabalho.



I1. Discussao tedrica

Os meios de comunicacdo de massa tém grande importdncia nas democracias
modernas, Vvisto que pesquisas comprovam que eles ttm o poder de pautar assuntos que
podem ser discutidos na esfera publica. (McCOMBS, 1997). A maneira como a midia trata
os temas também influencia diretamente no modo como o publico os recebe e 0s processa,
dependendo do enquadramento utilizado para reportar a realidade. (ENTMAN 1993;
PORTO, 2001). Da mesma forma como a midia coloca um assunto para debate publico e
salienta um ponto de vista sobre ele, ela deixa de falar sobre outros temas de relevancia
social e acaba obscurecendo-os. (NEOLLE-NEUMANN, 1995). E a partir dos temas e
informacdes colocados ou obscurecidos pela midia que as pessoas agregam conhecimento e
formam sua opinido a respeito, o que faz com que os meios de comunicagdo de massa
ajudem na construcdo social da realidade. (BERGER e LUCKMANN, 1985).

Para os estudiosos Peter Berger ¢ Thomas Luckmann (1985, p.11) “a realidade ¢
construida socialmente” e “a sociologia do conhecimento deve analisar o processo em que
este fato ocorre”. A realidade ¢ entendida como uma qualidade que pertence aos fendmenos
gue estdo além da nossa vontade e o conhecimento diz respeito a certeza da existéncia real
dos fenbmenos e de suas caracteristicas especificas. O interesse em estudar a realidade e o
conhecimento esta centrado em sua relatividade social, ou seja, aquilo que é real para uma
pessoa pode ndo ser para outra.

A vida cotidiana apresenta-se como uma realidade interpretada que é dotada de
sentido, onde a maior experiéncia partilnada com o préximo é feita atraves do contato face
a face. Na medida em que h4 o distanciamento desse contato, as tipificagGes tornam-se
anénimas. (BERGER e LUCKMANN, 1985). Para Beger e Luckmann a conversa é o meio
mais importante de conservacdo da realidade e é aquilo que modifica essa realidade, por
iISSO que 0s meios de comunicacdo sdo vistos como auxiliares na construgdo social da
realidade, porque eles contam histérias sobre o cotidiano (TRAQUINA, 2005) e agendam
assuntos que as pessoas podem discutir na esfera publica. (McCOMBS, 1997).

A esfera publica designa o espaco no qual interesses, vontades e pretensbes, que
dizem respeito a uma coletividade séo colocados em discussdo e onde pessoas privadas
utilizam-se da logica da argumentagdo para discutirem reunidas num publico.
(HABERMAS, 2003). Para Gomes (1998) a esfera publica é o &mbito da vida social, e sua
primeira caracteristica é a palavra, a comunicacdo. Ja para Costa e Avritzer (2004) a esfera
publica constitui-se como uma arena viva e dindmica, na qual 0s processos permanentes de
construcdo, desconstrucdo e reconstrucdo discursiva e simbdlica da nacdo estdo
contemplados. Esses autores acreditam que a construcdo de esferas publicas modernas da-
se conforme exista a constituicdo dos Estados nacionais e de comunidades politicas
autbnomas.

Para Habermas, a comercializacdo dos meios de comunicacdo modificou
profundamente o férum privilegiado de discussdo dos burgueses, transformando a esfera
publica burguesa em um campo de consumo cultural coordenado pela indUstria cultural.
(HABERMAS, 2003). Mas John Thompson (1995) acredita que esta visdo de Habermas
sobre a degradacdo da esfera publica por causa dos meios de comunicacdo de massa &
muito pessimista, porque a midia tem o papel importante como fator formativo no
desenvolvimento das sociedades modernas. A implementacdo e utilizacdo dos meios de
comunicacdo de massa no processo de interagdo social modificaram a maneira pela qual os



individuos elaboravam sua percepcdo da realidade e a maneira como se forma a opinido na
esfera pUblica, pois a interacdo social com a introducdo dos meios de comunicacdo deixou
de ser face a face e passou a ser mediada, na qual os individuos se vinculam através de
trocas simbdlicas. (THOMPSON, 2003).

Como os assuntos entram na esfera pulblica através da mediacdo dos meios de
comunicacdo de massa, € preciso que haja uma escolha dos acontecimentos que serdo
noticiados daqueles que ndo se tornardo noticia. Em 1972, McCombs e Shaw elaboraram a
hip6tese do agenda-setting apds terem realizado pesquisa sobre a campanha eleitoral dos
presidenciaveis norte-americanos de 1968. Segundo eles, os meios de comunicacdo de
massa tém a capacidade de agendar os assuntos que os cidaddaos comentam na sociedade.
Além disso, os estudiosos afirmam que a midia pauta como as pessoas devem pensar sobre
algo e ndo somente sobre o0 que devem discutir, mesmo que essa ndo seja a intencdo
primaria dos jornalistas. (McCOMBS, 1997).

O achado da pesquisa dos estudiosos foi que havia uma correlagéo altissima (0,967)
entre os assuntos classificados como importantes para a audiéncia e aqueles que eram
veiculados nos meios de comunicacdo da comunidade, sendo que 0 mesmo aconteceu para
os temas classificados como de menor importincia. Para eles, “os dados sugerem um
relacionamento muito forte entre a énfase colocada em diferentes assuntos de campanha
pelos meios de comunicacdo [...] e os julgamentos de eleitores quanto a saliéncia e
importancia de varios temas de campanha™®. (McCOMBS e SHAW, 1972, p.181).

Como percebe-se a hipotese do agendamento midiatico leva em consideracdo o fato
que o impacto dos meios de comunicacao sobre os receptores é direto, mas ndo imediato e
que seus efeitos sdo a longo prazo. A partir dessa hipotese mudam-se os paradigmas e as
pesquisas em comunicacdo comegcam a dar uma cobertura global do fato e ndo se prendem
mais a casos singulares (WOLF, 2006). Inicia-se a utilizacdo de metodologias mais
integradas e complexas, ndo s6 a aplicacdo de questionarios e entrevistas ao publico, além
de observar o processo pelo qual o individuo transforma sua representacdo da realidade.
Para Sousa (1999) com 0 agenda-setting houve uma ruptura dos paradigmas funcionalistas,
pois estes ndo aceitavam que a comunicagéo social atuava diretamente sobre a sociedade e
as pessoas.

Além de verificar o que a midia estd publicando e colocando em debate na esfera
publica € preciso saber de que maneira ela esta fazendo, por isso Entman e Porto realizam
pesquisas sobre o Enquadramento ou Framing, como também é conhecido. A teoria do
enquadramento tenta explicar como os fatos agendados sdo retratados nos meios de
comunicacdo. Para Porto (2001) o enquadramento € um conceito utilizado para definir os
principios de selecdo, énfase e apresentacdo dos noticiarios, pois 0s meios de comunicacao
ao produzirem discursos ddo interpretacGes aos mesmos e influenciam no modo como 0s
individuos interpretam os fatos. O enquadramento torna possivel observar se ha intencdo ou
direcionamento das noticias para uma determinada opinido. O método foi proposto
primeiramente por Erwing Goffman (1974) no artigo Framing Analysis.

Para Entman (1993) o conceito de enquadramento oferece uma descricdo do poder
de comunicacdo que os textos ttm. O framing envolve basicamente a selecdo e a
proeminéncia dos acontecimentos. E o ato de selecionar alguns aspectos da realidade e

* «“In short, the data suggest a very strong relationship between the emphasis placed on different campaign
issues by the media [...] and the juldgments of voters as to the salience and importance of various campaign
topics”. (McCOMS, SHAW, 1972, p.181).



descrevé-los de maneira mais ou menos saliente. Assim como é o modo como o jornalista
promove e define um problema, faz uma interpretacdo, uma avaliagdo moral e uma
recomendacdo de tratamento da mensagem. (ENTMAN, 1993).

Os estudiosos Scheufele e Tewksbury (2007) explicam que Goffmann entende que
os cidaddos utilizam esquemas interpretativos ou estruturas primarias para classificar as
mensagens e as interpretar de forma significativa. Para eles, o framing é tanto uma
construcdo em micro nivel quanto em macro nivel. O enquadramento € necessario para
reduzir a complexidade de um assunto, restringindo as noticias publicadas nos meios de
comunicac¢do. (SCHEUFELE, TEWKSBURY, 2007). Mauro Porto (2001, p.12) estuda o
enguadramento e afirma que “na cobertura de assuntos publicos, enquadramentos permitem
aos jornalistas e, em grande medida, suas audiéncias, organizar e interpretar temas e
eventos politicos de forma especifica”.

Segundo Porto (2000) existem quatro tipos de enquadramento que sdo: corrida de
cavalos, personalista, tematico e o episodico. O primeiro enquadramento diz respeito ao
avanco ou retrocesso da pesquisa de opinido sobre a campanha eleitoral. O personalista é
relacionado a reportagem que trata dos habitos, gostos e personalidade da personagem
retratada na noticia. O tematico € o mais interessante para a pesquisa, porque ele interpreta
as diversas posicOes do fato, contextualiza a matéria com a realidade social que a envolve, e
quando a reportagem fala sobre a campanha eleitoral ela traz as plataformas e os programas
dos candidatos. O enquadramento episddico é o simples relato dos fatos. E a narrativa de
um acontecimento que desconsidera os aspectos mais amplos do fato.

Além de observar o que € publicado nas paginas dos jornais e de qual forma isso
esta colocado € necessario estar atento para 0os conteidos e temas que deixam de entrar na
cobertura jornalistica. Segundo a hipbtese da espiral do siléncio, elaborada pela soci6loga
alemd Elizabeth Noélle-Neumann, em 1973, o individuo geralmente teme ficar isolado e
como gosta de ser popular, busca a integracdo social. Assim, a tendéncia € que esse cidadao
permaneca atento as opinifes e aos comportamentos dominantes procurando expressar-se
dentro do padrao da suposta maioria. (SOUSA, 2002).

Para Scheufele e Tewksbury (2007) Noélle-Neumann proclamou o retorno do poder
da midia com a hipdtese da espiral do siléncio juntamente com o estudioso George
Gerbner, porém culpou os jornalistas de terem inclinacdo esquerdista ao formar climas de
opinido e dessa maneira influenciar a formacdo da opinido pudblica. (SCHEUFELE;
TEWKSBURY, 2007). A socidloga acredita que a midia transmite as opinides que parecem
ser as dominantes pelo fato de que existe uma maior facilidade de acesso a uma minoria
ativa aos meios de comunicagdo. Dessa forma, alguns fatos séo silenciados porque a midia
coloca em discussédo temas diferentes daqueles que eles ndo querem falar sobre. E ao
silenciarem um continuam informando outros assuntos em seu lugar. Para Wolf (2006) a
omissdo ou a ndo-cobertura de certos temas, ou ainda a cobertura intencionalmente modesta
ou marginalizada que alguns temas recebem funcionam em todos 0s meios de comunicagao
independente das diferencas técnicas, da linguagem ou acesso as fontes. Podem existir
varios modos de se realizar o efeito de agendamento por omissdo, mas em todos ha o
sistema informativo.

As hipéteses do agendamento midiatico e da espiral do siléncio receberam criticas
recentes do estudioso Victor Blanco (2009). Para esse autor a ciéncia politica conservadora,
a antropologia pessimista e os meios de comunicacdo acreditam que 0s receptores séo
egocéntricos e sem conhecimentos reais. E que dessa forma votam ou decidem conforme as



mensagens transmitidas pelos jornalistas e pelos politicos. Para ele, é muito facil dirigir a
opinido dos jornalistas as questdes chaves sobre 0 governo que detém a maioria de apoio.
Blanco acredita que os eventos midiaticos que consagram as audiéncias em torno de valores
consensuais e utilizam informacgdes privilegiadas ajudam o governo a encurralar outros
partidos. Dessa forma 0s meios de comunicacdo ndo podem ou ndo querem escapar do jogo
governamental e acabam considerando as declaracdes oficiais como parte da realidade. Para
ele, as pressdes que 0s meios de comunicagdo sofrem ndo desencadeiam uma espiral de
siléncio como propde a teoria, mas sim “mentiras prudentes”.

Blanco define “mentiras” por acusagdes infundadas realizadas por lideres e as
condenagBes e imputagdes de crime implicitas mesmo quando existem evidéncias e
comunicados desmentindo-as. Sendo assim, a pesquisa levara em consideracgdo as teorias ja
citadas e suas respectivas criticas. Tendo em vista que 0s meios de comunicacdo sdo
aqueles que tém o poder de dizer sobre o que a maioria deve pensar e como isso deve ser
feito, os estere6tipos e 0s modelos de vida e habitos transmitidos pelos mesmos tendem a
servir de normas e valores para a sociedade contemporanea. E, levando em consideracéo as
hipoteses do agenda-setting, da espiral do siléncio e a teoria do enquadramento, assim
como suas respectivas criticas, o trabalho analisa como a mulher e as politicas publicas para
mulheres aparecem na cobertura jornalistica do impresso brasileiro Gazeta do Povo, nos
anos de 2005, 2006 e 2007.

Politicas Publicas para Mulher

Durante as decadas de 1970 e 1990 ocorreram importantes modificacdes tanto no
setor econdmico e politico brasileiro quanto no social, o que transformou a vida da mulher
ocidental. Isto porque, durante os anos 1970 houve maior participagdo da mulher no
mercado de trabalho, profissionalizacdo da médo de obra feminina através da educacéo,
participacdo da mulher no campo politico e ocorreram modificacdes de mentalidade que
esses fendmenos proporcionaram (NADER, 2001).

Foi também a partir da década de 70 que a influéncia do feminismo tornou-se
presente nas discussdes internacionais quando se manifestaram através das questbes de
género. Em 1975 foi decretado pela ONU (Organizacdo das Nagbes Unidas) o Ano
Internacional da Mulher durante a Conferéncia Mundial do México. Nela foram expostas as
questdes sobre sexualidade, direitos reprodutivos, creche e familia, e outras probleméaticas
como igualdade salarial, acesso profissional, as politicas publicas para mulheres e a
representacao politica.

Teles (1999) explica que em 1983 0 governo paulista criou o Conselho Estadual da
Condicdo Feminina que logo depois foi realizado em outros estados. Em 1985, o governo
federal instituiu o Conselho Nacional dos Direitos da Mulher que ajudou as mulheres a se
mobilizarem por suas reivindicagdes, pois o conselho permitia que se debatessem novas leis
e polemizassem os direitos femininos. Mas, foi apenas em 2004 que o governo federal
brasileiro criou o primeiro Plano Nacional de Politicas para Mulheres (PNPM).

Os principais objetivos do PNPM sdo: a promocao de uma politica global, visando
eliminar as discriminac@es que atingem a mulher, possibilitando sua integracdo e promocao
como cidadd em todos os aspectos da vida econdmica, social, politica e cultural. Além de
executar projetos e adogdo de medidas que contribuam para a concretizacdo da politica
formulada definindo prioridades. Também tem o objetivo de promover e desenvolver
estudos, pesquisas, eventos e debates sobre a condicdo da mulher; a incorporacdo de



preocupacdes e sugestdes manifestadas pela comunidade; estimular e a apoiar a
organizacdo e mobilizacdo feminina; desenvolver a acdo integrada e articulada com o
conjunto de Orgaos e entidades publicas para implantar politicas comprometidas com a
superacdo de preconceitos e desigualdades relacionadas ao sexo; incentivar a criacdo de
Conselhos Municipais da Mulher do Parand que desempenhem atribuicdes especificas e
coordenadas pelo Conselho Estadual e fiscalizar a exigéncia do cumprimento da lei em
vigor relacionada aos direitos assegurados da mulher. (Secretaria de Estado da Justica e da
Cidadania, 2004).

Isso é importante porque como Souza (2006) explica, politica pdblica é um conjunto
de acBes governamentais que produzem efeitos especificos. E a soma das atividades dos
governos que agem diretamente ou atraves de delegacdo e que influenciam a vida dos
cidaddos e cidadds. As politicas repercutem tanto na economia quanto nas sociedades e
podem ser entendidas juntamente com as politicas sociais como campos multidisciplinares.
Para ecla, “pode-se, entdo, resumir politica publica como o campo do conhecimento que
busca, a0 mesmo tempo, ‘colocar o governo em ac¢do’ e ou analisar essa agdo (variavel
independente) e, quando necessario, propor mudangas no rumo ou curso dessas acles
(variavel dependente)”. (SOUZA, 2006, p.26). Em governos democraticos, sua formulagao
traduz os propositos e plataformas eleitorais em programas e agdes que vdo produzir
mudancas ou resultados para a sociedade. Depois de formuladas se desdobram em planos,
programas, projetos, base de dados ou sistemas de informacdo e pesquisas, nos quais,
quando colocadas em agdo, sdo acompanhadas e avaliadas. (SOUZA, 2006). Levando em
consideracdo a importancia do debate de politicas publicas, em especial as politicas para
mulheres o trabalho analisa como elas s@o veiculadas pelo jornal Gazeta do Povo. O topico
a seguir mostra os resultados parciais obtidos até 0 momento e as consideragdes a respeito
da juncéo da teoria com os dados encontrados.

I11. Resultados Parciais e Analise de dados

Para a pesquisa sdo utilizadas como estratégias metodoldgicas a pesquisa
bibliogréafica e a andlise de contetdo. O levantamento bibliografico € uma pesquisa sobre 0s
estudos e as teorias existentes na area do trabalho em desenvolvimento e serve para orientar
e mostrar 0 que ja se produziu sobre o assunto. A analise de contedo € conhecida como
uma técnica hibrida, porque junta a analise quantitativa com a qualitativa (BAUER, 2002).
Laurence Bardin (1977) elucida que a analise de contetdo surgiu nos Estados Unidos e
comegou a ser utilizada nos estudos de comunicagdo com a Escola de Jornalismo de
Columbia principalmente com dados quantitativos. O primeiro estudioso a utiliza-la foi
Harold Lasswell, em 1915, quando fez em estudo sobre as propagandas do periodo de
guerra intitulado “Propaganda Technique in the World War”. A partir da década de 1950 e
1960 ha uma expansdo da aplicacdo da técnica para outras disciplinas e um aumento de
interrogacdes e respostas quanto a metodologia da analise de conteldo.

Com a ajuda do levantamento bibliografico e da analise de conteldo a pesquisa
estuda qualitativamente e gquantitativamente a veiculacdo das noticias sobre mulher e
politicas publicas para mulheres nos meios de comunicacgdo. Para isso sdo pesquisados 0s



meses de agosto, setembro e outubro dos anos de 2005 até 2007 por compreenderem
periodos eleitorais e ndo-eleitorais>.

Foram coletadas 2636 entradas jornalisticas que se referiam a mulher ou a politicas
publicas para mulheres durante os trés meses dos anos de 2005, 2006 e 2007. As entradas
foram classificadas quanto ao formato — manchete com e sem fotografia, reportagem come
sem fotografia, charge, infografico, ilustracdo, artigo assinado, coluna assinada, editorial,
chamada-titulo, nota, foto-legenda e coluna do leitor — a posicédo que ocuparam na pagina
do jornal; o tema geral e especifico; a abrangéncia da noticia; o enquadramento segundo 0s
estudos de Mauro Porto (2001); a valéncia das entradas e quanto a origem das fontes de
informac&o utilizadas pelos jornalistas.

Com relacdo ao formato das entradas pode-se observar através da tabela abaixo
que o mais utilizado quando as noticias falavam sobre mulher ou sobre politicas publicas
para esse publico foi a nota, pois representou 32,2% da cobertura total dos trés anos
analisados para a pesquisa. O segundo formato mais utilizado pelos jornalistas foi
reportagem com fotografia, pois foi usada 618 vezes, ou seja, mais de 23% da cobertura
teve tratamento mais aprofundado. 1sso porque as reportagens sdo consideradas noticias
retratadas em profundidade e que, geralmente, contextualizam o acontecimento trazendo
mais de um aspecto do mesmo, as causas e as conseqiéncias do fato.

Tabela 1- Formato das entradas jornalisticas

Formato Freqléncia Percentagem (%0)
Reportagem sem foto 204 7,7
Chamada de primeira pagina 133 5,0
Charge, infografico ou ilustracao 11 0,4
Coluna Assinada 440 16,7
Artigo Assinado 13 0,5
Editorial 3 0,1
Manchete com foto 1 0
Chamada com foto 31 12
Manchete sem foto 3 0,1
Chamada titulo 18 0,7
Reportagem com foto 618 234
Nota 849 32,2
Foto-legenda 281 10,7
Coluna do leitor 31 12
Total 2636 100

Fonte: os autores (2010).

Em terceiro lugar em quantidade de utilizagdo esta a coluna assinada. Esse formato
diz respeito ao texto interpretativo ou opinativo que € assinado por um articulista do jornal
ou de agéncia de noticia. O colunista geralmente tem um espago reservado no impresso,
diferente do artigo assinado. Neste, aquele que assina é especialista no assunto e ndo tem
espaco fixo no veiculo de comunicacdo. E importante ressaltar que muito do que é
publicado nas colunas assinadas repercute em outros meios de comunicacdo de massa e

® Tendo como base os estudos de Galtung e Ruge, 1965, serdo considerados os meses de agosto a outubro por
compreenderemo periodo eleitoral. Assimsendo, serdo coletados dados a partir de primeiro de agosto até dia
31 de outubro dos anos citados.



serve de guia para outros jornalistas e especialistas da area. O que da mais relevancia para o
assunto que ali esta sendo veiculado.

A tabela dois mostra a posicdo na qual as matérias coletadas estavam dispostas nas
paginas do jornal. E preciso verificar essa variavel, pois cada local na pagina dos impressos
tém uma visibilidade determinada, sendo assim, se uma matéria ocupa a parte superior da
pagina ela tera mais destaque do que agquela que ocupa o canto inferior esquerdo, por
exemplo. Para Amaral (1978, p.68) “cada lugar na pagina tem um valor especifico ligado a
maior ou menor facilidade com que o leitor chega a matéria”. Além disso, “a primeira
metade do jornal é mais importante do que a segunda, o lado direito mais do que o
esquerdo, o lado superior esquerdo mais do o centro”.

Tabela 2 — Posicdo das entradas na pagina do jornal

Posic8o na pagina Frequéncia Percentagem (%0)
Péagina Inteira 130 4,9
Metade Superior 176 6,7
Metade Inferior 27 1,0
Metade Direita 36 14
Metade Esquerda 44 17
Quadrante Superior Direito 626 23,8
Quadrante Superior Esquerdo 559 21,2
Quadrante Inferior Direito 593 22,5
Quadrante Inferior Esquerdo 442 16,8
Total 2633 100

Fonte: os autores (2010).

Como percebe-se foram poucas noticias que ocuparam a pagina inteira, visto que é
um espaco privilegiado do jornal e que poucas matérias tém os critérios de noticiabilidade®
e os valores-noticia’ necessarios para garantir tamanha visibilidade. Os formatos nos quais
as matérias sobre mulher e politica para mulheres mais ganharam espaco foram o quadrante
superior direito — com 626 entradas jornalisticas —, o quadrante superior esquerdo — com
559 -, quadrante inferior direito, com 22,5%. Isso indica que as matérias foram
consideradas relevantes, pois estavam centradas 45% na primeira dobra do jornal, que é a
parte da pagina que chama mais atencdo. Na segunda dobra da pagina, geralmente, séo
dispostas mais matérias porque nela os diagramadores colocam mais notas e noticias
pequenas em relacdo a primeira dobra da folha do impresso. Nesta, colocam-se as
manchetes do dia e noticias mais trabalhadas. Com isso, percebe-se que as matérias
ocuparam locais de destaque importante nas paginas da Gazeta do Povo.

A tabela trés é o cruzamento entre o tema geral das noticias e a abrangéncia delas
em relacdo ao local de producdo do jornal. Como a Gazeta do Povo é produzida em
Curitiba, capital do estado do Parang, foram consideradas de cunho local as noticias que
falavam sobre a cidade de Curitiba e regido Metropolitana. As noticias regionais se referem
aquelas sobre o estado do Parana. As noticias nacionais sdo aquelas que fazem parte de

® Critérios de noticiabilidade definema aptidéo de cada acontecimento de se tornar noticia, pois ha restricées
ligadas a organizagdo do trabalho jornalistico e para que um fato se torne noticia é preciso que ele se encaixe
nos padrdes estabelecidos.

" «“Valores-noticia s&o qualidades dos acontecimentos, ou da sua construcéo jornalistica, cuja presenca ou
auséncia os recomenda para serem incluidos num produto informativo”. (WOLF, 2006, p.1986).



outros estados que ndo o Parana, logo dizem respeito ao Brasil em geral. As de cunho
internacional sdo todas as demais que ndo fazem parte do Brasil e de seus estados, podendo
se referir & América Latina ou as demais continentes.

Tabela 3 — Cruzamento do Tema Geral com Abrangéncia da noticia

Abrangéncia das noticias

Tema Geral Local Regional Nacional Internacional Total (%)
Campanha Eleitoral 21 (11%) 17 (8,9%) 153 (80%) 0 191 (100%)
Politico Institucional 38 (7,8%) 126 (25,7%) | 184 (37,6%) | 142 (29%) 490 (100%)
Economia 13 (24,5%) 8 (15%) 26 (49%) 6 (11%) 53 (100%)
Politica Social 64 (42,5%) 20 (13,2%) 42 (27,8%) 25 (16,6%) 151 (100%)
Infra-estrutura e meio ambiente 12 (22,2%) 12 (22,2%) 26 (48,1%) 4 (7,4%) 54 (100%)
Violéncia e Seguranca 87 (28,9%) 43 (14,3%) 104 (34,6%) | 67 (22,3%) 301 (100%)
Etico Moral 26 (20,6%) 12 (9,5%) 76 (60,3%) 12 (9,5%) 126 (100%)
Politica para Esportes 20 (7,6%) 7(2,7%) 162 (61,8%) | 73 (27,9%) 262 (100%)
Cultura e Variedades 486 (57,1%) | 20 (2,4%) 216 (25,4%) | 129 (15,2) 851 (100%)
Politica estadual, nacional e internacional | 1 (25%) 0 1(25%) 2 (50%) 4 (100%)
Politica para Mulher 27 (29,7%) 17 (18,7%) 41 (45,1%) 6 (6,6%) 91 (100%)
Outros 9 (14,5%) 2(3,2%) 6 (9,6%) 45 (72,5%) 62 (100%)
Total da coluna 804 284 1037 511 2636

Fonte: os autores (2010).

Nota-se que as noticias de cunho nacional foram aquelas que mais veicularam
noticias sobre mulher, pois elas representaram 39,3% de toda a cobertura jornalistica dos
trés anos estudados. Esperava-se que as noticias de abrangéncia regional teriam mais
destaque no jornal, porque o jornal circula por todo estado e seu publico alvo sdo os
paranaenses, mas como percebe-se ndo foi isso que aconteceu. As noticias regionais foram
aquelas que menos aparecerem no impresso, Vvisto que até as noticias internacionais tiveram
mais visibilidade, representando 19,4% do total, enquanto que as entradas locais ndo
atingiram nem 15% - 284 entradas de um total de 2636. As noticias locais representaram
30,5% de toda a cobertura, o que demonstra preocupacao do veiculo em trazer assuntos que
se referema Curitiba e regido metropolitana.

O tema mais publicado quando a mulher aparecia nas noticias foi ‘Cultura e
Variedades’ com 851 entradas ou 32,3% da cobertura. Nesse tema foram colocadas as
noticias sobre atividades culturais, como pecas de teatro, shows, apresentacfes de danca;
sobre 0s espacos culturais, como bibliotecas, escolas de mdusica, teatro; parcerias com
segmentos culturais; propostas para novas areas de lazer; e sobre as celebridades do mundo
artistico como atrizes, cantoras e apresentadoras famosas. Este € um tema que pouco gera
conflito social ou faz questionamento politico.

O segundo assunto mais publicado diz respeito a ‘Politico-Institucional’, pois foi
publicado 490 vezes, ou seja, 18,6%. Os fatos relacionados a ele se referem ao governo do
estado do Parana; ao governo federal — Brasil; ao governo de Curitiba; a Camara Federal e
Senado; a Assembleia Estadual; ao Poder Judiciario em geral; em anos eleitorais a Justica
Eleitoral (TER e TSE); aos partidos e instituicdes politicas e a Politica internacional.
Assuntos com relacdo a este tema geralmente geram conflitos na sociedade, por se
referirem as noticias de disputa de poder e decisdo politica.

Outro tema de destaque foi ‘Violéncia e Seguranca’ com 301 entradas jornalisticas,
11,4%. Dentre estas 301 entradas, 210 se referiam a violéncia e ao crime organizado. 10



noticias foram sobre as penas e punigdes como, por exemplo, a pena de morte e decisbes
judiciais. 14 entradas falaram sobre o sistema carcerdrio feminino. 13 sobre seguranca, 15
sobre prostituicdo e 37 entradas foram a respeito da violéncia domestica e da violéncia
contra a crianga e adolescentes. Nota-se, portanto, que 0 maior destaque foi para as noticias
sobre crime organizado, assaltos, assassinatos, sequiestros e outros crimes que envolviam
mulheres como vitimas ou como autoras.

As politicas publicas para mulheres quase ndo apareceram na cobertura jornalistica
visto que foram veiculadas apenas 91 vezes, ou 3,5% de toda a cobertura. As politicas
femininas que mais apareceram foram as relacionadas a investimentos e propostas de
melhorias no atendimento a sadde da mulher, aos direitos sexuais e reprodutivos como, por
exemplo, a criacdo de mais postos de salde especializados na mulher (com ginecologistas e
obstetras) e debates sobre a lei do aborto, pois 41 noticias foram sobre isso. Outro exemplo
foi a aprovacdo do primeiro programa de fertlizacdo in vitro gratuito do Parana
desenvolvido pelo Hospital de Clinicas da Universidade Federal do Parana.

As politicas para a autonomia econbémica e igualdade no mundo do trabalho com
inclusdo social foram publicadas 25 vezes durante o periodo estudado. Um exemplo dessa
politica foi o projeto de Lei elaborado pela senadora Patricia Saboya — PDT para aumentar
em 60 dias o beneficio-maternidade das servidoras publicas. Antes de ser aprovado o
projeto, 58 municipios de seis estados ja tinham aderido a iniciativa.

As politicas para enfrentamento de todas as formas de violéncia contra a mulher
também tiveram pouca veiculacdo, porque sé apareceram 14 vezes, menos de 1% do total
da cobertura. A reportagem com fotografia publicada no dia 08 de agosto de 2006 serve de
exemplo para esta politica, pois nela o jornalista José Marcos Lopes discutiu de maneira
aprofundada a nova lei que ampliava a punicdo para os maridos ou companheiros que
batem na mulher e explica que todos os dias, em Curitiba, o centro de atendimento as
mulheres vitimas de agressdo fisica ou psicoldgica atende, em meédia, uma vitima de
violéncia doméstica.

Quanto a politica de participacdo da mulher nos espacos de poder e de decisdo
politica foram publicadas apenas sete noticias (0,3%). Um exemplo é a noticia sobre o
debate Gleisi Hoffman, entdo diretora-financeira da hidrelétrica de Itaipu, participou em
Brasilia para lancar do programa Pro-equidade de Género da Secretaria Especial de
Politicas para Mulheres, em setembro de 2005.

A pesquisa também considerou quando as mulheres que trabalham na politica
estavam presentes nas noticias ou ndo. Quando elas estavam, independente de quantas
estavam, colocava-se o cddigo um representando a presenca das mulheres e quando nao
estavam colocava-se o zero. As mulheres politicas apareceram em 677 noticias. Destas, 158
eram sobre a campanha eleitoral; 376 sobre politica institucional; 12 sobre economia; 6
sobre politicas sociais; 17 sobre infra-estrutura e meio ambiente; 8 sobre violéncia e
seguranca; 63 em ético e moral; 1 em politicas para esporte e tecnologia ; 17 em cultura e
variedades; 13 em politicas para mulheres, 3 em politicas estaduais, nacionais e
internacionais e duas em outros temas. Para melhor visualizagdo do gréfico, os temas
politicas estaduais, nacionais e internacionais, tecnologia e esportes foram colocados
juntamente com o tema outros devido a sua baixa utilizacéo.



Grafico 1 — Presenca das Mulhe res politicas relacionadas aos temas gerais
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Fonte: os autores (2010).

As mulheres politicas estavam relacionadas 55,5% das vezes com o tema Politico
Institucional e 23,3% com o tema Campanha Eleitoral. Percebe-se entdo que quase 80% das
vezes nas quais essas profissionais foram citadas nas matérias estavam relacionadas as
disputas de poder e de tomada de decisdo politica, como era de se esperar. Os temas nos
quais elas menos estiveram presentes foram aqueles aglomerados com o item Outros, citado
acima. Um exemplo de matéria veiculada sobre politica institucional é a intitulada “PFL
ameaca expulsar a rebelde Roseana”, publicada em 10 de outubro de 2006. A entdo
candidata ao governo do Maranhdo, Roseana Sarney, contrariando seu partido — o PFL -
deu apoio ao candidato a presidéncia da republica Luiz Inacio Lula da Silva - PT. Ela
estava sendo ameacada de ser expulsa do partido por causa deste apoio politico contréario a
vontade do partido que ela representava. Um exemplo de reportagem sobre Campanha
Eleitoral ¢ a intitulada “Heloisa Helena encerra campanha em AL”, veiculada dia primeiro
de outubro de 2006. Heloisa concorria a presidéncia da republica em 2006, por isso esteve
presente em diversas noticias sobre o tema.

Além de observar em quais temas as mulheres politicas estavam presentes tambéem
analisamos qual o enquadramento utilizado pelos jornalistas para retratar essas reportagens.
Visto que o enquadramento somente é analisado em reportagens e ndo em outros formatos
jornalisticos. As mulheres politicas foram retratadas em apenas 171 reportagens, sendo que
elas estavam ausentes em 654. Logo, foram publicadas 825 reportagens que falavam sobre
mulher ou politicas publicas para elas.

A tabela quatro mostra que o enquadramento mais usado ‘“tematico” com 82
matérias. Esse enquadramento € importante para a pesquisa porque ele analisa e interpreta o
assunto do qual se fala. Ele contextualiza os temas e traz mais de um ponto de vista sobre o
fato. Como ele foi bastante usado quando as mulheres que trabalham com a politica
estavam presentes podemos afirmar que estas matérias receberam um tratamento mais
elaborado dos jornalistas, porque ndo foram apenas um simples retrato do assunto. O
enquadramento “episddico” também teve destaque porque representou 41% de toda a



cobertura. Ele € um relato descritivo do acontecimento e é orientado pelos fatos que geram

reacdes do publico.

Tabela 4 — Cruzamento tema geral e enquadramento na presen¢a da mulher politica

Mulher Politica/ Temas : Enqua.dramento — — Total
Corrida de Cavalos | Personalista | Tematico Episddico
Campanha Eleitoral 5 (14,2%) 2 (5,7%) 21 (60%) 7 (20%) 35 (100%)
Politico Institucional 7(8,7%) 8 (10%) 35 (43,7%) 30 (37,5%) 80 (100%)
Economia 0 0 2 (50%) 2 (50%) 4 (100%)
Politica Social 0 0 3(100%) 0 3(100%)
Infra-estrutura e ambiente 0 0 5(83,3%) 1(16,%) 6 (100%)
Violéncia e seguranca 0 0 1(100%) 0 1(100%)
Etico e moral 0 0 7(22,6%) 24 (77,4%) 31 (100%)
Politica Esporte 0 0 0 1(100%) 1(100%)
Cultura variedades 0 1(25%) 1(25%) 2 (50%) 4 (100%)
Pc_Jll'tlca es_tadual, nacional 0 0 1(50%) 1(50%) 2 (100%)
e internacional
Tecnologia 0 0 1(100%) 0 1(100%)
Politica Mulher 0 0 4 (57%) 3(43%) 7 (100%)
Outros 0 0 1 (100%) 0 1 (100%)
Total 12 (7%) 11 (6%) 82 (47%) 71 (41%) 171 (100%)

Fonte: os autores (2010).

J& os enquadramentos “corrida de cavalos” e “personalista” foram usados com
menos freqléncia, visto que representaram 7% e 6% da cobertura jornalistica,
respectivamente. Com relacdo aos temas nos quais 0s enquadramentos aparecem,
percebemos que a Politica institucional foi retratada de maneira equilibrada entre os
enquadramentos ‘tematico’e o ‘episodico’, porque 35 reportagens foram aprofundadas e
contextualizadas e 30 foram descritivas. Ja a campanha eleitoral recebeu um tratamento
diferente, porque 60% das reportagens foram mais trabalhadas, 20% descritivas,
aproximadamente 15% foram sobre os avancos e retrocessos das candidatas e quase 6%
sobre a personalidade das mulheres envolvidas na campanha. Quando se falou sobre Etica e
moral as matérias tenderam a ser descritiva, visto que quase 80% foi assim classificada.
N&o houve nenhuma reportagem personalista e nem corrida de cavalos neste tema. Quando
as reportagens eram sobre as politicas publicas para mulheres 57% foram analiticas e 43%
descritivas, o que demonstra preocupacdo dos repOrteres em divulgar noticias mais
aprofundadas quando falaram das politicas para as mulheres.

Quanto as fontes de informacdo utilizadas pelos jornalistas, percebe-se que quase
70% das entradas coletadas ndo utilizaram entrevistados, pois apenas 30,8% delas contaram
com esse apoio. Para Tuchman (1978) a utilizacdo das aspas para transcrever as falas dos
entrevistados serve como ritual estratégico para tentar garantir a ‘objetividade’ jornalistica.
As fontes sdo usadas muitas vezes para garantir a credibilidade do fato, segundo essa
sociologa, por isso € necessario analisar a quem 0s repOrteres recorrem gquando buscam
falas e informacdes sobre os fatos.

No geral, a fonte de informacao mais utilizada foi a ‘oficial’ em 664 entradas, das
881 vezes nas quais as falas dos entrevistados foram transcritas, isso significa 75,36%. As
fontes oficiais sdo aquelas que representam instituicbes puablicas ou privadas, que ndo falam
emseu préprio nome, mas falam pela instituicdo na qual trabalham, por exemplo, o prefeito
guando fala sobre as obras realizadas no municipio, sobre problemas sociais e de infra-




estrutura, o sindico quando fala sobre o prédio do qual é responsavel e ou presidentes de
sindicatos, etc.

As fontes ‘disruptivas’ sdo aquelas que representam opinides expressas a partir de
eventos ou crises sociais que geram algum tipo de confronto ou instabilidade social. O fato
é maior do que quem fala sobre ele. Essas fontes foram consultadas pelos repérteres 26
vezes, ou seja, 3,2%. As classificadas como ‘cidaddo individualizado’ sdo as pessoas que
ndo representam instituicdo publica, nem privada e ndo estdo criando nenhuma crise social.
Sao os especialistas no assunto que esta sendo reportado ou sdo individuos que ddo seus
relatos sobre o fato. Os cidaddos individualizados foram consultados 119 vezes, o que
representa 14,7%. O préprio jornalista também pode aparecer quando conta alguma
experiéncia que vivenciou, sem nenhuma outra citacdo de fonte, como aconteceu duas
vezes durante o periodo abordado (0,2%).

Relacionando as fontes de informacdo usadas com os temas gerais coletados
percebemos que parte das fontes oficiais consultadas estava relacionada a cultura e
variedades (23,4%); a Politica Institucional (16,6%); a politica para esportes (13,4%); a
violéncia e seguranca (13,4%) e a campanha eleitoral (7%), sendo que o restante (26,2%) se
dividiu entre os demais temas. Quando relacionadas a cultura as fontes oficiais ouvidas
geralmente eram celebridades que falavam em nome de seus programas ou emissora de
televisdo para qual trabalham. J& quando relacionadas ao esporte, com frequéncia, foram
entrevistados 0s técnicos esportivos e presidentes de clubes. Quando se tratava de politica
institucional e campanha eleitoral, como visto anteriormente, a mulher que trabalha na
politica foi chamada a expressar seu ponto de vista a respeito dos fatos.

Tabela 5 — Cruzamento de tema geral com fonte de informacao

Tema Geral Oficial Disruptiva cidadao Jornalista

Campanha Eleitoral 46 (6,9%) 0 6 (5%) 1 (50%)
Politico Institucional 110 (16,6%) 1(3,8%) 16 (13,4%) 0
Economia 13 (1,9%) 1(3,8%) 7(5,9%) 0
Politica Social 45 (6,7%) 3(11,5%) 28 (23,5%) 0
Infra-estrutura e ambiente 20 (3%) 0 5(4,2%) 1 (50%)
Violéncia e seguranca 89 (13,4%) 10 (38,5%) 20 (16,8%) 0
Etico e moral 44 (6,6%) 5(19,2%) 1(0,8%) 0
Politica para Esporte 89 (13,4%) 0 5(4,2%) 0
Cultura e variedades 155 (23,3%) 2(7,7%) 21 (17,6%) 0
Politica, estadual, nacional, internacional 2(0,3%) 0 0 0
Tecnologia 1(0,1%) 0 0 0
Politica Mulher 32 (4,8%) 2(7,7%) 6 (5%) 0
QOutros 18 (2,7%) 2 (7,7%) 4(3,3%) 0
Total 664 (100%) 26 (100%) 119 (100%) 2 (100%)

Fonte: os autores (2010).

Quanto a fonte disruptiva, nota-se que estava relacionada em 38,5% das entradas
com o tema violéncia e seguranca; 19,2% com ética e moral; 11,5% em politica social,
sendo que os temas politico institucional, economia, cultura e variedades, politica para
mulher e outros representaram 30,5%. Nas duas vezes que a fonte disruptiva foi utilizada
em “politicas para mulher” uma delas tratava sobre politicas contra violéncia doméstica, na
qual o individuo entrevistado falava sobre a falta de protecdo do estado para quem sofria
agressdo fisica ou psicoldgica, e a outra era uma critica a administracdo do programa de



distribuicdo de leite em escolas publicas para maes de recém-nascidos, organizado pela
prefeitura de Ponta Grossa, interior do Parana.

Quanto ao cidaddo individualizado, ele foi consultado 23,5% vezes em noticias
sobre politica social; 17,6% sobre cultura e variedades; 16,8% sobre violéncia e seguranca;
13,4% em politica institucional, sendo que o restante (28,7%) esta dividido nos demais
temas. Um exemplo de noticia de politica social que usou o cidaddo individualizado como
fonte ¢ a reportagem com fotografia do dia 17 de setembro de 2007, intitulada “ONGs
mostram o caminho da dor a acdo”. A matéria fala sobre filantropia realizada em Curitiba e
na regido metropolitana e a origem da fonte ndo gera conflito e fala sobre sua iniciativa em
ajudar a fazer filantropia. E como a tabela mostra apenas duas vezes o proprio jornalista foi
a fonte, sendo que uma delas era a coluna assinada de Mirian Leitdo na qual ela falava
sobre 0 desmatamento e expunha sua opinido a respeito de Marina Silva e a outra é uma
coluna assinada de Rodrigo Apolloni.

A pesquisa também analisou a origem da segunda fonte de informacdo e com isso
percebeu que os jornalistas utilizam pouco um segundo entrevistado, pois somente em 239
noticias € que esse recurso foi empregado (9%), sendo que 181 foram oficiais, 11
disruptivas e 47 cidadao individualizado. E observando todos esses pontos percebe-se que
as politicas para mulher ainda tém pouca visibilidade no jornal Gazeta do Povo. O tdpico a
seguir faz umapanhado geral do trabalho com répidas consideracGes a respeito.

IV. Consideracoes finais

A partir da analise das 2636 entradas jornalisticas coletadas durante os anos de
2005, 2006 e 2007 no jornal Gazeta do Povo, pode-se afirmar que o jornal publica poucas
informacdes sobre as politicas publicas especificas para as mulheres (apenas 91 entradas
durante os trés anos). Quando o impresso fala sobre elas, geralmente, as matérias estdo
associadas a fatos nacionais, porque quase metade das noticias era de abrangéncia nacional
(45,1%). Quanto ao formato no qual esse tema foi classificado nota-se que teve uma
visibilidade equilibrada, pois apareceu 39,56% das vezes em reportagens, sejam com ou
sem fotografias, 25,27% em notas; 10,98% em colunas assinadas; 9,9% em chamadas de
primeira pagina sem foto, 5,5% em artigos assinados, sendo que os demais formatos
somaram 8,8% daquilo que foi veiculado.

Quanto aos enquadramentos utilizados para publicacdo das reportagens percebe-se
que as politicas para mulher tiveram tratamento aprofundado na maioria das vezes, porque
57% delas contextualizaram o fato, interpretaram aquilo que estava sendo discutido, e
trouxeram as posicdes e as propostas de mudangas quando havia. E cerca de 45% das
demais reportagens relataram e descreveram o que estava sendo debatido sobre o fato. Com
relacdo as fontes de informagdo usadas nas matérias sobre politicas pdblicas para mulher,
vimos que a maioria dos entrevistados era fonte oficial (32 vezes), enquanto a disruptiva foi
ouvida duas vezes e o cidadao individualizado apenas seis vezes. Esse fato ja era esperado,
visto que é um tema que diz respeito as acGes governamentais e, portanto, espera-se que 0s
representantes eleitos sejam convidados pelos jornalistas a falar a respeito do assunto.

Como a hipotese do trabalho previa, as politicas publicas ainda tém baixa
visibilidade no jornalismo diario, por isso analisou-se também como a midia retrata a
mulher brasileira. Atraves disso, foi possivel notar que as mulheres que trabalham na
politica como, por exemplo, as deputadas, senadoras, ministras e candidatas a cargos
politicos apareceram fortemente relacionadas a temas como politica institucional,



campanha eleitoral e ético e moral. Desvinculando-se da imagem da mulher comum, pois
esta quando estd nos jornais é relacionada a maior parte das vezes a Cultura e Variedades
(32,3%). Porém, um fato novo é que o segundo tema no qual a mulher mais esteve presente
foi Politica Institucional (18,6%), o que significa um avanco qualitativo na imagem
feminina publicada nos meios de comunicacéo, visto que a entrada da mulher em postos de
decisdo de poder é recente e que estudos sobre a visibilidade da mulher norte-americana
durante a década de 1970 acharam que os meios de comunicagdo reforcavam os
estereotipos relacionados a mulher como mée e dona de casa, e quando falavam de assuntos
relevantes como economia e politica quase ndo citavam estas®.

Portanto, apesar de obscurecerem a discussdo sobre politicas publicas para
mulheres, publicando pouco sobre o assunto, o jornalismo impresso da Gazeta do Povo
qguando fala sobre ele tende a dar um tratamento mais aprofundado no qual mostra o
contexto e faz interpretacdes a respeito do tema. Apesar de vincularema mulher mais vezes
a Cultura e variedades, também comecam a mostrar mais da mulher quando inserida no
mundo da politica. Quanto a cobertura jornalistica no geral, percebe-se que os jornalistas
buscam utilizar com mais frequéncia entrevistados oficiais, em lugar daqueles que geram
algum conflito social ou que sdo especialistas e ndo respondem em nome de instituicbes
publicas e privadas. Também percebemos que as reportagens foram mais descritivas do que
analiticas, mas que seus percentuais foram bastante proximos. Outro ponto que ndo era
esperado é o fato que as noticias sobre as mulheres e politicas pdblicas para mulheres eram
na maioria de cunho nacional (40%) diferenciando-se do publico alvo do jornal estudado
(que sdo os paranaenses). A partir da analise € possivel perceber mudancas no tratamento
das noticias vinculadas as mulheres e abrir espaco para novos estudos a respeito da
visibilidade da mulher nos meios de comunicagao de massa.
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