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Humor e Internet

Silvana Gobbi Martinho”

Resumo: O trabalho pretendeu estudar as novas formas de humor presentes na Internet, a partir
da analise do site Charges.com, durante o ano de 2006. Para realizar o estudo foram
selecionadas as animac@es relacionadas ao tema da politica, nas quais eram caricaturados o0s
principais candidatos a presidéncia da Republica — Luiz Inacio Lula da Silva, Geraldo Alckmin
e Heloisa Helena - ou a eles faziam referéncias. Foi empregada uma analise quantitativa e
qualitativa com o objetivo de identificar os principais temas debatidos e enquadramentos em
conjunto com uma descricdo dos elementos caracteristicos das animag¢Ges. Concluimos que o
site seguiu a logica da grande midia, com uma agenda politica pautada pelos Meios de
Comunicacdo tradicionais, sustentando um espetacularizacdo da sociedade contemporénea
inclusive no &mbito o humor.

Palavras Chaves: Humor, campanha eleitoral e Internet

Abstract: The work aimed to study new forms of humor on the Internet, from the analysis of the
site Charges.com during the year 2006. To develop the study, animations related to the theme of
politics were selected, in which the main candidates for the presidential election were
caricatured - Luiz Inacio Lula da Silva, Geraldo Alckmin and Heloisa Helena - or they were
references. It was based on a quantitative and qualitative analysis aimed at identifying the main
issues discussed and frameworks together with a description of the features of the animations.
We conclude that the site has followed the logic of mass media, with a political agenda guided
by the traditional media, holding a spectacle of contemporary society also at humor scope.

Keywords: humor, Internet and election campaign.
Introducéo:

A sociedade contemporanea € atravessada por um novo elemento da
comunicacdo, que é caracterizado pela capacidade de integracdo, em um mesmo
sistema, de diferentes modalidades, tais como a poténcia escrita, oral e audiovisual da
comunicacdo humana. Esse elemento corresponde a Internet: meio de comunicacgdo
mediado por computadores, que interagem entre si e estabelecem um modo de
organizagao social a partir da conexdo do mundo em redes globais. Na medida em que
a Internet intensifica suas redes, ganha importante destaque nas acfes politicas. A
Internet € o meio de comunicacdo e de relacdo essencial sobre o qual se baseia uma

nova forma de sociedade em que nds ja vivemos, aquela que eu chamo de sociedade em
rede. (CASTELLS,2003:256.)

A Internet € composta por redes flexiveis, Word Wide Web (Rede de Alcance

Mundial) e estas redes permitem que a Internet e a politica se relacionem, pois € através
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delas que organizacdes, instituicdes, politicos e movimentos, sejam da extrema direita
ou da extrema esquerda, divulguem suas intencdes e acoes.

As pesquisas sobre as Novas Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo
(NTICs) tém-se mostrado alvo de inimeros debates suscitados pelas transformaces
sociais, que Vvém acarretando sobre a pratica social. O rapido desenvolvimento
tecnolégico dos meios de comunicacdo tem alterado as relagbes sociais em diversas
dimensdes, entre elas a dimensdo politica, que passa a incorporar novas praticas e
atores, assim como cria novos espacos e relacdes de poder. As NTICs tém-se expandido
com grande velocidade dentro da sociedade contemporéanea, e participa de forma direta
ou indireta da realidade de parcela significativa da popula¢éo, interferindo e produzindo
novas praticas de acdo politica, em especial dentro da Internet, o que leva ao desafio de
buscar entender e analisar essas novas relacbes construidas a partir do uso das novas
tecnologias.

Parte dos autores que trabalham coma tematica das NTICs védo ser denominados
de ciberotimistas, pois eles colocam na Internet uma capacidade de renovacao
democrética, devido entre outros fatores, a nova estrutura de oportunidades propiciadas
pela rede que garantem uma efetiva participacao politica.

Aguiar (2006) ira afirmar a potencialidade da Internet a partir da capacidade de
organizacdo descentralizada da rede, pois essa forma de organizacdo possibilita um
ambiente de debates e discussdes que atravessam variados assuntos da vida puablica e
poderia fazer surgir uma nova democracia, a ciberdemocracia (LEVY, 2003). Esses
debates ocorrem a partir de espacos na rede como: blogs, chats, foruns, comunidades,
twitter e outros.

Paralela a essa visdo otimista com relacdo a renovacdo democratica da Internet,
existe uma literatura que ird pensar questdes como: a qualidade da informacéo politica
veiculada; a desigualdade ao acesso e a cultura politica.

Uma das questdes que se levanta corresponde aos indices de desenvolvimento
econdmico, pois eles influenciam a acessibilidade para a pratica de ac@es politicas, isto
é, quanto menor a renda, menor o acesso as ferramentas capazes de realizar acOes
politicas. (GOMES e MAIA, 2008)

Gomes e Maia (2008) vao entender a Internet como uma esfera publica, capaz de
desencadear, no &mbito das campanhas eleitorais, novas possibilidades, em que novos

atores politicos sdo inseridos para dar maior relevancia ao debate politico, ainda que



caracterizado pela espetacularizacdo e acréscimos de argumentos entre os candidatos
que disputam o poder.

A Internet vem alterando as relagdes sociais e produzindo novas ldgicas de
comunicacao, introduzindo outras praticas e interacdes humanas, ela se consolida como
um importante veiculo de comunicacdo, com inimeras potencialidades e como mais
um espaco para a acdo politica. Apesar da auséncia de fronteiras e da eliminacdo dos
espacos, os trajetos se repetem. Consideramos que ela em si ndo garante transformacoes
e realizacbes democraticas, mas sim que sdo ferramentas que articuladas podem ser
utilizadas tanto por atores sociais visando uma sociedade mais plural, quanto por grupos
nazistas, por exemplo. As potencialidades da rede séo resultados e irdo corresponder a
sociedade e a cultura politica que a compde, ndo cabendo a rede a realizagdo da
democracia.

O desenho e 0 humor foram ha muito tempo apropriados pela midia como uma
estratégia utilizada para conseguir mais leitores, devido a utilizacdo da linguagem
figurativa que poderia ser mais simples e a camada menos instruida da sociedade teria
acesso a informacdo. A linguagem popular ajuda a traduzir os eventos, os conflitos e os
personagens politicos, tornando os assuntos politicos menos misteriosos e mais
préximos do universo de compreensdo da populacdo. Os desenhos se tornaram
relevantes devido ao discurso politico que apresentam e aos argumentos ou ideias que
carregam podendo atuar como pecgas de intervencdo no debate publico.

Existe uma rdpida capacidade de disseminacdo da linguagem humoristica e um
importante potencial destrutivo de seu estilo zombeteiro. Além disso, o recurso visual
impulsiona ao lado da linguagem uma capacidade de disseminacdo superior ao recurso
da escrita. De acordo com Motta (2006), “as imagens podem transmitir mensagens com
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concisdo e clareza inigualaveis, gerando uma impressdo marcante e imediata
(MOTTA, 2006:18).

Os humoristas, ao se apropriarem das Novas Tecnologias da Informagdo mudam
a forma do fazer humor. Elas transcendem a publicagdo na midia impressa.
Transcendem na maneira como séo elaboradas, para quem o sdo e até mesmo por quem
sdo realizadas. No entanto, os ganhos vao além: é na Internet que elas podem ser
questionadas, debatidas, avaliadas e repensadas.

Os avancos dos meios de comunicacdo também serdo responsaveis por
importantes dificuldades das manifestacbes humoristicas criticas, uma vez que, 0S

meios de comunicacdo em massa cada vez mais voltados para o publico e para o



mercado, inseridos na sociedade do espetaculo, em que a realidade se torna uma
imagem e as imagens se tornam realidade (DEBORD, 1997) vao fazer com que essas
manifestacdes se desgastem devido, entre outros fatores, a repeticdo em excesso das
mesmas.

O contexto politico e social do Brasil, desde os tempos da coldnia até os dias
atuais, é atravessado por contradicGes, contrastes e incoeréncias. Essas caracteristicas
fazem emergir um modo de olhar, analisar e criticar as relagdes sociais, bastante
peculiares. Trata-se da manifestacdo humoristica na imprensa, que caracteriza um estilo
critico — politico — social de percepcao da realidade politica brasileira.

O humor, na sociedade contemporénea, se utiliza do espago - Internet — existem
hoje sites especificos de humor como: Kibeloco; Humor Babaca; Portal do Humor;
Humor Tadela; e Charges.com®.

Esses sites sdo caracterizados pelo humor, mas se diferenciam na forma como
fazemesse humor e como se utilizam da ferramenta Internet.

O site kibeloco pode ser definido como um blog — criado pelo publicitario
Antonio Tabet - que faz piada com situacbes de pessoas publicas e também expde as
fotos e mensagens que sao divulgadas em e-mails. Humor — babaca é um site com
grande nimero de propagandas de produtos variados no qual existem piadas, ilusdes de
Gtica, animac@es, jogos, montagens, softwares, charges e videos. Ndo € clara a autoria
das mensagens. Em o Portal do humor a prioridade esta na divulgacdo de piadas sobre
diversas tematicas em conjunto com imagens, animagdes e videos. Humortadela esta
hospedado no provedor Uol e apresenta videos, quadrinhos, foto montagens e charges.

Entre os mais acessados sites de humor, esta o site Charges.com, que tem como
elemento central a animacdo visual, ou seja, é a partir do desenho em audiovisual, que
diversos temas s@o abordados com o determinante da atualidade. Essa animacao visual é
definida pelo autor do site como charge. A pagina de humor na Internet — Charges.com
— serd objeto de estudo dessa pesquisa.

Com o intuito de perceber essas novas formas de manifestagdo humoristica, foi
selecionado o site Charges.com?, caracterizado pela producdo e divulgacdo de desenhos

animados, criado por Mauricio Ricardo Quirino em fevereiro do ano 2000. O autor do

! http://kibeloco.com .br/kibeloco/; http:www.humorbabaca.com; http:www.portaldohumor.com.br;

http:www.humortadela.uol.com.br; e hitp:www.charges .uol.com.br.

2 Disponivel em: http: www.charges.uol.com.br
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site reside em Uberlandia, MG, advém de uma carreira jornalistica, na qual trabalhou
em diversos setores da midia impressa, desde reporter até editor. Atrelado a projetos
musicais, Quirino, somou mdsica, animagdo e vozes e criou a pagina de humor na
Internet.

Ao contrario da midia tradicional em que o contelido das charges politicas esta
associado a uma pauta especifica determinada pelo editorial da empresa, como ocorre,
por exemplo, comaquelas divulgadas nos dois mais importantes peridédicos do estado de
Sdo Paulo (O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo), nas quais as charges estdo
expostas na pagina A2, lugar ocupado pelo jornalismo opinativo através das colunas,
fazendo referéncia direta aos assuntos abordados pelos colunistas. A pagina da web
Charges.com ndo esta diretamente vinculada a nenhum editorial, pois estd hospedada
em um grande portal, que é o Universo On-line*, um dos portais de informagdo mais
acessados por internautas brasileiros, o que garante certa autonomia na composicao de
seus trabalhos. Entretanto, a pressdo dos leitores sobre as abordagens adotadas pode
interferir no formato adotado, como aconteceu nas animagfes com a teméatica do
atentado terrorista de 11 de setembro de 2001 (EUA - NY), em que guatro avides
comerciais foram sequestrados e dois deles colidiram com o edificio World Trade
Center causando a morte de milhares de civis. Esse atentado foi atribuido a organizacéao
fundamentalista islamica Al Qaeda. O tom irdnico do autor, ao abordar o assunto,
causou inimeros protestos dos usuarios, fazendo o0 mesmo se retratar publicamente.

Metodologia

Este estudo é desenvolvido a partir da problematizacao do site delimitado como
objeto da pesquisa, na perspectiva de perceber como o humor foi utilizado como critica
politica, durante um processo de campanha eleitoral, inserido na dindmica das Novas
Tecnologias da Informagdo. Para tanto algumas perguntas se apresentam: O que
acontece com o humor feito na Internet? Que humor é esse que se produz nas Novas
Tecnologias da Informacdo? Os desenhos presentes no ciberespago atuam como uma
atitude politica critica ou como uma espetacularizacéo da politica?

Para responder as questdes propostas e analisar o contetido do site foi utilizada

uma metodologia quantitativa e qualitativa.

® Disponivel em: http://www.uol.com.br
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Com relacdo ao estudo pormenorizado das animacgdes e a contemplacdo dos
diversos elementos das mesmas, foi desenvolvida uma planilha* de analise e aplicada
nas animagdes selecionadas no periodo correspondente de janeiro a novembro de 2006,
que possuiam imagens ou referéncias dos candidatos a Presidéncia da Republica. Séo
eles: Luiz Indcio Lula da Silva, do Partido dos Trabalhadores, Geraldo Alckmin, do
Partido da Social Democracia Brasileira, Heloisa Helena, do Partido Socialismo com
Liberdade, e também foram selecionadas para a analise, as que faziam alusdo a eleitores
e personagens relacionados a conjuntura politica vigente, com o objetivo de
compreender quais 0s principais temas, apelos e enquadramentos. Foi elaborada
também uma descricdo qualitativa das animacdes®.

As manifesta¢fes humoristicas divulgadas em um veiculo de informagdo como a
Internet, carregam discursos, opinifes e valores ao enfatizarem determinados assuntos,
atingindo um consideravel nimero de leitores, podendo atuar como influente no campo
de formacao de opinido do cidadao.

A chamada grande midia (jornal, revista e tv) transmite a representacdo da
realidade que chega aos cidaddos em uma leitura secundéria, isto é, uma realidade
estruturada pelos jornalistas. “A midia constroi e apresenta ao publico um

’

pseudoambiente que significativamente condiciona como o publico vé o mundo’
(McCOMBS, 2009: 47)

A selecdo de assuntos a serem transmitidos e a forma como 0s mesmos serao
apresentados ao publico é resultado de uma selecdo didria realizada pelos editores e
diretores de redacdo, que tm como consequéncia o fato de que séo eles quem vao focar
a atencdo e o pensamento do publico a determinados assuntos.

A hipGtese de que a producdo de noticias demanda uma operacdo de
enquadramento, que se realiza na rotina produtiva da imprensa através da adogéo de
critérios de relevancia para organizar acontecimentos, temas, aspectos e problemas é
definida como agenda setting ou agendamento da noticia.

O agendamento da noticia, isto €, a capacidade de influenciar o destaque dos
topicos na agenda publica, € um termo construido por Mc Combs (2009) a partir do
estudo das elei¢Ges presidenciais americanas nos anos 70 que visavam discutir sobre 0s
efeitos da comunicacdo de massa nas escolhas politicas dos cidaddos eleitores. As

conclusdes correspondem ao fato de que a énfase dada a determinado topico da agenda
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publica fara com que consequentemente ela se torne foco da atencdo e do pensamento
do publico, 0 que com o tempo faz com que os temas enfatizados nas noticias passem a

ser considerados como 0s assuntos mais importantes pelo publico.

Agendamento é um subproduto inesperado da necessidade dos noticiarios de
focar a atengcdo em somente alguns tépicos. Os telejornais tem uma capacidade muito
limitada, e mesmo os jornais com suas dezenas de paginas tem espago para somente
uma fracdo das noticias que esta disponivel a cada dia. Mesmo os sites da web com suas
imensas capacidades precisam organizar seus conteddos numa agenda Util, e cada
pagina do site é altamente limitada. (McCombs, 2009: 42)

E valido ressaltar que o agendamento da noticia, segundo McCombs (2009), néo
é deliberado e premeditado, mas sim inadvertido. O que o jornalista faz ndo é de todo
intencional, o fato da agenda da midia pautar a agenda publica é uma consequéncia da
estrutura jornalistica, que precisa sintetizar determinados fatos e acontecimentos
politicos.

Essa afirmacdo ndo retira a forte responsabilidade ética que os jornalistas devem
ter para selecionar cuidadosamente 0s temas em suas agendas, uma vez que, como ja
afirmado, o agendamento aponta para onde a atencdo publica ira se dirigir quando os
temas sdo apresentados.

Fernando Azevedo (2004) esquematizou as pesquisas realizadas desde os anos
70, que visavam discutir sobre os efeitos da comunicacdo de massa nas escolhas
politicas do cidaddo — eleitor e considera que a ideia forca implicita na nogdo de agenda
setting € a de que:

a) a midia, ao selecionar determinados assuntos e ignorar outros, define quais sdo os
temas, acontecimentos e atores relevantes para a noticia; b) ao enfatizar determinados
temas, acontecimentos e atores sobre outros, estabelece uma escala de proeminéncias
entre esses objetos; c) ao adotar enquadramentos positivos e negativos sobre temas |,
acontecimentos e atores, constréi atributos (positivos ou negativos) sobre esses objetos;
d) ha uma relacdo direta e causal entre as proeminéncias dos tépicos da midia e a
percepcdo publica de quais sdo os temas importantes num determinado periodo de
tempo. (AZEVEDO, 2004: 52)

Os especialistas em comunicacéo politica vao afirmar que analisar s a agenda
da midia ndo é o suficiente (HACKETT, 1993; TANKARD, 2001). Deve-se analisar
também o enquadramento, que, segundo Porto (2004), a partir da leitura de estudiosos
como Goffman (1986), Kahneman e Tversky (1986), Tuchman (1978), Gitlin (1980), e
da consideracdo com relacdo a abrangéncia do conceito e a impossibilidade de defini-lo
como uma teoria Unica, corresponde ao principio de selecdo, énfase e apresentacao
usada pelos jornalistas, no caso também desenhistas, para organizarem a realidade e o

noticiario levando a construcdo de uma determinada interpretacdo dos fatos, isto €, a



forma como sdo apresentadas as matérias na midia € importante, pois pode atuar como
um instrumento de poder politico, visto que envolve uma escolha deliberada dos
jornalistas na constru¢cdo da forma como a noticia ird se apresentar ao receptor da
mensagem.

O enquadramento envolve essencialmente selecdo e audiéncia. Enquadrar
significa selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e fazé-los mais salientes
em umtexto comunicativo, de forma a promover uma definicdo particular do problema,
uma interpretagdo causal, uma avaliagdo moral e/ou uma recomendacdo de tratamento
para o itemdescrito. (ENTMAN, 1994:294 in PORTO, 2004:82, traducdo do autor).

Nesse sentido, a midia pode influenciar os cidaddos com relagdo ao que pensar —
agenda setting — e no como pensar — enquadramento.

O agendamento e o enquadramento das manifestagdes humoristicas divulgadas
na Internet se fazem importantes na medida em que por serem considerados
instrumentos de comunicacdo, enfatizam certos temas, tornando os risiveis e expondo
interpretacdes. E também para perceber como este novo veiculo de comunicagdo —
Internet - relaciona-se com a grande midia, ou seja, como ocorre 0 agendamento
intermidia, em que a midia de elite exerce uma influéncia substancial na agenda de
outros veiculos (McCOMBS, 2009: 174).

Anélise quantitativa e qualitativa

Para realizar a analise qualitativa foi elaborada uma planilha® a partir da
adaptacdo de estudos em Comunicacdo Politica com o objetivo de analisar o Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) e as Novas Tecnologias e a Acéo Politica’,
considerando as devidas diferencas, uma vez que o site de humor ndo obedece a normas
ou possui algum vinculo com instituicGes partidarias.

Devido ao conjunto de elementos agregados pela animacgdo, considera-se
insuficiente a andlise quantitativa e por isso, em conjunto com ela, foi desenvolvida uma

abordagem qualitativa. O site em estudo no ano de 2006 ndo possuia nenhuma
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referéncia textual ou link no qual se pode remeter ao assunto abordado, sendo
necessario o conhecimento prévio do contexto social e politico abordado pela animagéo.

Nesse sentido, o estudo pormenorizado de carater qualitativo pretende situar a
animacdo ao seu contexto e interpreta-la a partir de elementos talvez ndo observados

pela analise quantitativa.
Analise da ferramenta Internet:

Considerando as diferencas propiciadas pelas Novas Tecnologias da Informagéo
no que tange a publicacdo das animacgdes, este estudo, com o objetivo de analisar o site
humoristico, se apropria de metodologias desenvolvidas que visavam perceber se sites
partidarios eram cidaddos®, a atuacdo de blogs como atores politicos®, anélises das
interfaces de portais governamentais'®, e também a partir da pesquisa sobre as Novas
Tecnologias e Acdes Politicas no processo politico de 2006'!. As metodologias
estudadas possuem objetivos especificos. Por isso, 0 que serd exposto corresponde a
descricdo do site sob a Otica dessas pesquisas e ndo 0 emprego total das mesmas. A
partir desses apontamentos, sera descrita de maneira pormenorizada a estrutura do site

estudado e aplicada a analise das animacGes com relacdo a agenda de temas eleitorais.

O processo eleitoral

A Campanha eleitoral de 2006, ano em que ocorreram campanhas para
Presidente da Republica, renovacao do Congresso Nacional e de governantes, teve 0 uso
das Novas Tecnologias da Informagdo como um importante e influente diferencial se

comparado as eleices anteriores (CHAIA et al, 2008). A partir de sites dos partidos e
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candidatos, orkut, em comunidades on line e também em blogs de jornalistas que se
posicionavam politicamente em relacdo as candidaturas, p6de-se perceber a presenca
das NTICs durante todo processo politico eleitoral.

Os principais candidatos que disputaram as eleicdes presidenciais em 2006
foram Luiz Inacio Lula da Silva, do PT, candidato a reelei¢do; Geraldo Alckmin, ex-
governador de Sdo Paulo do PSDB, Heloisa Helena, do PSOL, ex-senadora pelo PT (
ela foi expulsa do partido pois ndo concordava com as posturas do presidente Lula no
governo); e Cristovam Buarque do PDT, ex-ministro e ex-petista.

De acordo com Chaia et al (2008), uma importante novidade desse processo
eleitoral correspondeu a polarizacdo entre o Partido dos Trabalhadores e o Partido da
Social Democracia Brasileira, apesar de consideraveis semelhancas em suas construcoes
histéricas (ambos se iniciaram nas lutas sociais do estado de Sdo Paulo) e também com
relacdo a proposta de politica econdmica. No que tange a administracdo publica, por
parte dos dois partidos, isso se altera, uma vez que o PT se destaca com o forte
personalismo politico de Lula.

Luiz Indcio Lula da Silva, presidente eleito em 2002, disputou quatro pleitos
eleitorais que totalizaram doze anos de espera pela conquista da presidéncia. Para
vencer o temor dos eleitores com relacdo a sua candidatura, ao lado do Parido dos
Trabalhadores, o candidato teve que alterar sua imagem e o significado da esquerda no
Brasil, para tanto, desconstruiu a radicalidade e deu lugar a um partido moderado e
negociador. J& com relacdo a imagem do candidato, ocorreu um investimento em um
Lula caracterizado como um trabalhador sério e competente. No ambito da economia
politica, a campanha atingiu os empresarios, 0 mercado financeiro e setores da classe
media.

Aliancas politicas com partidos no periodo eleitoral de 2002 como o Partido
Progressista (PP), o Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e o Partido Liberal (PL) foram
importantes para que a candidatura se concretizasse. Essas aliangas foram mantidas apos
a vitdria de Lula e cargos politicos foram distribuidos em diferentes espacgos politicos,
entretanto, 0s membros desses partidos ndo eram favoraveis as propostas de governo de
Lula e do PT. Na tentativa de impedir desacordos, o chamado — Campo Majoritario do
PT — dirigido por José Dirceu at¢ o ano de 2002, passou a ‘“comprar” votos dos
parlamentares para que eles votassem a favor dos principais projetos de lei do governo.

Esse processo de compra de votos foi denunciado pelo presidente do PTB —

partido até entdo aliado ao PT — Roberto Jefferson, em entrevista ao jornal Folha de S.



Paulo. A pratica de pagamento aos parlamentares da base aliada ficou conhecida como
mensaldo, uma vez que 0 pagamento aos parlamentares para aprovarem os projetos de
governo ocorria mensalmente.

Na tentativa de apurar as denuncias feitas por Roberto Jefferson, foi instaurada
uma Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI). O resultado da investigacao
correspondeu a cassagdo de politicos como José Dirceu (PT) e Roberto Jefferson (PTB)
e a absolvigdo de alguns e a rentncia de outros parlamentares.

A impunidade prevaleceu e teve forte impacto no processo eleitoral de 2006. A
midia deu um importante destaque a esse escandalo politico como analisado por Aldé,

Mendes e Figueiredo (2007). Nas palavras dos autores:

O presidente e candidato Lula experimentou os efeitos de ser, ao mesmo
tempo, chefe do executivo nacional e candidato com maior inten¢do de votos. Essa
dupla visibilidade, no entanto, apresentou-se predominantemente negativa, amplificando
ataques e denuncias, e impermedvel a pauta governamental” (ALDE, MENDES e

FIGUEIREDO, in Lima, V., 2007: 66)

Aproveitando-se desse contexto, o candidato a Presidéncia da Republica pelo
PSDB, Geraldo Alckmin (que teve sua candidatura caracterizada por importantes
desgastes na composicdo das chapas em seu proprio partido) utilizou como estratégia
politica a desqualificacdo de Lula e do PT, substanciados pelos escandalos politicos.

A grande midia (jornal impresso, radio e tv) durante o periodo eleitoral teve,
segundo Aldé e outros (2007), uma maior cobertura desse processo politico quando
comparada as eleicdes de 2002. Os escandalos politicos foram bastante destacados e de
acordo com estudos a respeito do comportamento da midia durante esse processo, foi
pontuada a auséncia de equilibrio entre as exposicdes dos candidatos, com destaque ao
presidente — candidato Luiz Indcio Lula da Silva e também o alto grau de percentual
negativo com relacdo as reportagens referentes ao mesmo. (JAKOBSEN, in VENICIO,
2007:63)

Apesar do forte apelo da midia, a vitéria de Lula em 2006 se concretizou. 1sso
ocorreu, devido principalmente, a estabilidade da politica econémica, que alcangou
resultados positivos e programas sociais como Prouni e Bolsa Familia, que atingia a
camada mais baixa da sociedade. A estratégia politica de campanha para desvincular a
imagem de Lula aos escandalos que envolveram seu partido no primeiro mandato, e a

imagem do PT como um partido sem ética, foi que o presidente-candidato culpou os



“maus petistas” e agiu como sendo a Unica alternativa do partido nessas eleicdes com o
intuito de construir uma campanha baseada na autonomia programada.

As eleicbes de 2006 tiveram o uso da Internet como um importante instrumento
de discussdo e mobilizacdo durante o processo eleitoral, em diferentes espacos e de
diferentes formas (blogs, as comunidades virtuais e os sites de partidos, ativistas).

Segundo Amadeu (2007), a Internet, durante o pleito de 2006, foi uma
plataforma de organizacdo de discursos, capaz de diminuir a influéncia dos discursos da

grande midia por um lado e também potencializando-o e multiplicando-o por outro.

As campanhas eleitorais estdo se expandindo e ganhando maiores espagos de
divulgacao e de propagacdo de idéias de grupos politicos, que se véem agora obrigados
a assimilar e fazer uso das Novas Tecnologias. A participagdo politica ndo se limita a
espacos institucionais e a momentos eleitorais. A politica se faz presente em todos 0s
periodos e principalmente, dos novos espagos virtuais. Ndo basta acompanhar as
eleicdes pelos meios tradicionais de comunicacdo, como a televisdo, o radio e a
imprensa escrita, pois a rapidez das informagdes, a divulgagéo e a difusdo da politica e a
pratica politica se expande e se faz presente nas Novas Tecnologias. (CHAIA et al,
2008: 188)

O uso das Novas Tecnologias na acdo politica vem ganhando forca durante os
processos eleitorais. Um importante exemplo disso corresponde as eleicdes nos EUA
em 2008, em que de acordo com Gomes (2009) a campanha do candidato Barack
Obama utilizou os recursos das comunicacGes on-line nas fungdes fundamentais de uma
campanha politica, estabelecendo novos padrfes de campanha on-line.

A campanha de Obama explorou as variadas formas de tecnologias digitais,
como banners em paginas da web com grande ndmero de acesso, uso de sms em
celulares, criacdo de uma rede social prdpria, jogos on-line e uma eficiente conexdo
entre todos esses espacos de comunicacdo (banners, videos no youtube, facebook) que
estavam articulados entre si, garantindo uma maior visibilidade do candidato e da
campanha. Vale ressaltar que, de acordo com Gomes (2009), a campanha de Barack
Obama ndo se destacou pelo pioneirismo em geral, apenas pelo pioneirismo politico,
uma vez que todas as praticas ja tinham sido usadas pela publicidade digital.

Os partidos politicos, atores do processo eleitoral, possuem sites na Internet, que
vao se estender ao periodo da campanha. Ocorre na Internet o alargar dos espacos que
vao complementar a politica tradicional, diferente da esfera institucional e vao aparecer,
muitas vezes, de forma mais atrativa e dindAmica com o constante dialogo a partir de
links com outros sites. O uso da Internet pelos processos eleitorais pode ser uma forma
de diminuir os gastos das campanhas e também, de atrair um publico jovem, uma vez

que sdo eles quem compreende 0 maior numero de usuarios da Internet e sdo eles



também que sustentam a cultura politica dos cidaddos brasileiros a partir da apatia as
questdes que envolvem o ambito do politico.

A politica se da mediante as relacbes de poder que se estendem além dos limites
do Estado. De acordo com Foucault (1980), o Estado, com toda a onipoténcia do seu
aparato, ndo € capaz de atuar em todo o campo das relages de poder e principalmente,
pois ele so se realiza sustentado em relagdes de poder que ja existem. “O Estado é uma
superestrutura que investe o corpo, a sexualidade, familia, parentesco, conhecimento,
tecnologia e etc.” (FOUCAULT, 1980:122). Outra questdo apontada pelo autor
corresponde ao fato do abandono da ideia de emanacdo do poder a partir de um ponto
unico, o Estado. O poder serd pensado a partir da ideia de redes, que atravessam todo o
corpo social que se apdiam um no outro (Estado, escola, familia, prisdo, hospital,
fabrica e outros). Nesse sentido, o poder é, de acordo com o autor, entendido como

relagcdes de forcas que se chocam e se contrapde.

O termo poder designa relacionamentos entre parceiros e com isto néo
menciono um jogo de soma zero, mas simplesmente e por ora me referindo a termos
mais gerais, a um conjunto de agdes que induzem a outras ac¢Ges, seguindo-se umas as
outras. (FOUCAULT, 1982:217).

Essas relacdes de poder atuam também no campo do humor. O humor ao
repensar as praticas cotidianas de forma a fazer emergir o riso pode seguir dois
movimentos. O primeiro estabelecendo a critica sobre determinado tema, fazendo ver o
que antes ndo era visto. O segundo movimento, contrario ao primeiro, se da na
banaliza¢do das relagdes, que iram afastar o debate e manter a apatia politica.

As animacgdes presentes no site Charges.com, possuem em sua dindmica uma
postura prépria da Internet. Agregam variados elementos em si, utilizam-se do excesso,
do codigo visual associado ao verbal e as cores para produzir um universo caracteristico
de apreensdo e conversacdo com a realidade, a partir de personagens publicos e atores
politicos conhecidos. O que nos leva a questionar, se em Charges.com 0s desenhos
presentes, corresponde ao que se entende por charges?

De acordo com Melo (2003), as charges correspondem a “critica humoristica de
um fato ou acontecimento especifico. Reproducédo gréfica de uma noticia ja conhecida
do publico, segundo a édtica do desenhista. Tanto pode se apresentar somente através
da imagem quanto combinando imagem e texto”. (MELO, 2003:167). Elas sdo imagens
graficas caracterizadas pelo humor e se referem aos fatos e situacBes reais com
objetivos criticos, satiricos e denunciadores. As charges compdem um estilo de

jornalismo de opinido, pois, de acordo com Souza (1986), “expressam e transmitem



idéias, sentimentos e informacao a respeito de si propria, de seu tempo ou a respeito de
outros lugares e outros tempos”. (SOUZA, 1986:64).

O potencial humoristico das charges advém do real, da apreensdo de facetas ou
de instantes que traduzem o ritmo de vida da sociedade ao flagrar as expressdes
hilariantes do cotidiano. De acordo com Souza (1986), as charges podem atuar como
“elemento que reafirma os mecanismos do dominante, elemento de alienag¢do ou
elemento cortante que fere pelo riso”. (SOUZA, 1986:37)

Enquanto tematica abordada, expressdo de ideias e relagdo direta com temas
atuais, tanto as charges publicadas na midia impressa, quanto aquelas publicadas na
pagina da web em questao, possuem dinamicas parecidas, entretanto, a forma como isso
é feito e o que define a charge como imagem grafica capaz de condensar elementos que
serdo compreendidos pelo receptor em poucos segundos, ndo ocorre nas animacoes
publicadas na Internet, uma vez que elas apresentam em média vinte quadros, sempre
acompanhados da linguagem verbal, na qual a palavra ganha a mesma importancia do
desenho e das cores.

Com relacdo ao grande numero de quadros presentes nas animacgdes visuais,
pode-se dizer que as charges divulgadas no site Charges.com se assemelham as
denominadas tirinhas que aparecem também no jornal, e muitas vezes continuam no dia
seguinte.

As charges, quando publicadas em jornal impresso sdo caracterizadas pela
condensacdo dos elementos e do assunto tratado em um ou no maximo dois quadros,
com, na maioria dos casos (Lopes, 2008; Souza, 1986; Nery, 1998), o predominio do
desenho, dos tragos, das formas e das cores, isto &, da linguagem imagética em relacdo a
linguagem verbal da palavra escrita, que € a linguagem do jornal como um todo. Na
midia impressa, elas ndo agregam movimentos, sons e grande variedade de cores. Em
poucos tracos e em um quadro se pode ter uma charge em que valores séo atribuidos,
acOes sdo discutidas e métodos sdo criticados. O tema, 0 humor e o riso séo rapidamente
compreendidos. As charges sdo concisas, a mensagem pode conter varios elementos e
sera transmitida em poucos tragos. Quando postadas na pagina da web em estudo elas
utilizam elementos como movimentos, sons e grande variedades de cores, exploram um
grande numero de quadros em forma de filme e ainda existe a sobreposicdo do texto
com relacdo ao desenho. Existe uma linguagem que ndo é prdpria da charge, que nao é
abstrata e sim figurativa, ela se aproxima do desenho animado e das historias em

quadrinhos.



Ha, ainda, nas animacdes presentes na Internet, um determinado tipo de
interatividade, que permite ao leitor comentar o trabalho, classificar os desenhos a partir
de graus de pontuacdo e participar de enquetes. Existe também a disponibilidade de
arquivos, nos quais é possivel visualizar os desenhos publicados desde a criacdo dos
sites (como em Charges.com , criado em 2000).

Os desenhos presentes no site em estudo se acentuam em charges, mas ndo séo
charges. Possuem caricaturas e caracteristicas da historia em quadrinho, mas ndo se
limitam a elas. O que ocorre € uma convergéncia entre os variados elementos capazes
de pensar sobre a realidade na qual estdo inseridos e produzir um efeito comico. S&o
eles: charges, parodias, historia em quadrinhos e caricaturas. Nesse sentido
denominaremos os desenhos analisados como parddias animadas.

Inserido no jogo e no conflito politico, o humor interage e participa do
espetaculo politico por meio do risivel, podendo aliviar o conjunto das contradi¢Ges
inerentes a sociedade a partir do riso que faz surgir. Mas também pode impulsionar a
conscientizacgdo critica reflexiva do receptor.

Ao interpretar a realidade na qual estdo inseridos, 0os humoristas utilizam a figura
de atores politicos e ndo as instituicGes que 0s sustentam, € exatamente por este motivo
gue em regimes politicos autoritarios o ditador exclui e reprimi a critica politica.

Assim, a pesquisa tem como objetivo estudar as manifestagdes de cunho
humoristico presente no ciberespaco durante o ano de 2006, ano em que ocorreram
campanhas eleitorais para Presidente da Republica, renovacdo do Congresso Nacional e
de governantes, a partir do site — Charges.com — que atua como veiculo de comunicagéo
e livre expressdo. O potencial politico dessa pagina se faz presente na afirmacéo de
determinadas posturas e no debate de ideias.

E importante analisar a representacido humoristica de um processo eleitoral, pois
nela se pode explorar a ambivaléncia do debate em todas as suas formas, seja na
construcdo de um discurso alternativo, ou em outros discursos.

Deste modo, a presente pesquisa pretende, a partir da imagem e das estratégias
utilizadas pelo autor deste site, analisar os principais temas e debates que atravessaram a
campanha eleitoral, sem cair no 6bvio ou utiliza-los como simples ilustradores de

determinados acontecimentos.

Analise:



Charges.com é um site criado por Mauricio Ricardo Quirino com o objetivo de
explicitar suas ideias a partir de animagGes construidas com um viés humoristico, de
acordo com o autor da pagina da web. Ele ndo entrou na Internet como um grande
investimento, vislumbrando a possibilidade de lucro, mas sim como uma realizacdo
artistica, um hobby e ndo um trabalho.

Para a concretizacdo da pagina de humor na Internet, Mauricio Ricardo somou a
agilidade das charges impressas, recursos multimidia e a interatividade da web, o que
desencadeou em um resultado Unico na realizacdo dessa forma de humor na Internet no
Brasil.

O site teve seu lancamento em fevereiro do ano 2000, e foi em junho do ano
seguinte que passou a ser um canal de humor hospedado no extinto portal Zip.net. Em
dezembro do mesmo ano passou a fazer parte do Globo.com, nesse provedor,
Charges.com liderou o ranking de sites de humor, do Brasil em 2002'% o que
influenciou os grandes provedores da rede a convidar e fazer do site um de seus
produtos. No campo dos lucros provenientes da Internet, € a partir de andncios
publicitarios que as paginas da web se mantém economicamente, com elevado nimero
de acessos, premiacOes e hospedagem em grandes portais da Internet, Charges.com
passou a ter um aumento significativo do numero de anuncios publicitarios e € atraves
desses banners que o site e Mauricio Ricardo se manttm economicamente. A
atualizacdo dos temas e das parodias animadas e a administragdo do site s&o hoje mais

que um hobby, passarama ser sua principal ocupacéo e fonte de renda.

Charges.com.br despertou a atencdo dos grandes portais por sua ousadia
descompromissada e criatividade, e a partir de junho de 2000 tornou-se o site de humor
oficial do portal zip.net, e atualmente™® da globo.com. Suas charges sdo exibidas em
vérias midias, como em programas televisivos, ao contrario do que costuma ocorrer.(
ANDRAUSS, 2003: 7)

A partir de setembro do ano de 2003 a pagina passou a ser hospedada no
provedor da Internet Universo On Line (UOL) que corresponde a um grande portal da
rede.

Segundo o proprio autor*, o Charges.com se encontra entre os sites com ampla

guantidade de acesso, 0 que gera o interesse de grandes portais como o UOL a

12 Ganhou o prémio Ibest 2006, na categoria entretenimento. O Ibest é o maior prémio da Internet
brasileira onde anualmente ocorre uma votagdo dos melhores sites do Brasil segundo as categorias
correspondentes.

13 A partir de 2003 0 site passa a ser hospedado no UOL

14 Entrevista concedida ao estudo via skype em 25/07/2007



remunerd-lo e manté-lo como um de seus produtos. Em conjunto com a parceria do
UOL, o site recebe investimentos a partir da exposicdo de banners publicitarios. Ao lado
direito da tela ha um link denominado shopping das charges.

Para a realizagdo das animacgdes, Mauricio Ricardo utiliza de recursos como
software Flash e da Macromedia. A sonoridade € desenvolvida a partir de software de
audio, com mesa digitalizadora Wacon. A criacdo das animacgdes sdo todas realizadas
pelo autor da pagina de humor na Internet, Mauricio Ricardo, mas o site conta hoje com
uma equipe de cartunistas, como Fernando Duarte e Léo, responsaveis pelas secoes de
cartdes animados — Chargescard e Gifts de futebol. Em algumas parddias animadas
pode ocorrer uma intervencao artistica dos colaboradores. Quando isso ocorre, 0S nomes
dos mesmos sdo expostos ao fim das parddias animadas, em letras menores, abaixo da
assinatura de Mauricio Ricardo.

Devido ao conjunto de relacdes propiciadas pela Internet, que se realizam em
redes globais, o site possui uma projecdo em ambito internacional, e pode ter seu
conteudo visto por todos os paises de lingua portuguesa.

O humor, de acordo com Propp (1992), vai ser compreendido por pessoas de
uma mesma cultura, que possuem um mesmo universo de compreensdo para, que ao
articular com temas da realidade, possa ser entendido e faca emergir o riso. Entretanto,
0 humor realizado na Internet é ampliado para um ambito internacional, devido a
propria caracteristica dos novos meios de comunicacdo que no contexto da sociedade
globalizada vai expandir os canais de informacdo e abordar temas que fazem parte da
agenda da midia global e por isso podera ser compreendido por diferentes culturas.

O autor do site — Charges.com - Mauricio Ricardo Quirino®® afirmou que
questbes de carater internacional como o atentado ao Word Trade Center (11 de
setembro de 2001) e o caso Osama Bin Laden, quando evidenciados pelo seu potencial
humoristico, eram acessados e comentados por pessoas de paises de lingua portuguesa.
Isto €, o impacto de suas criacfes, quando divulgadas pela Internet, podem atingir o
ambito internacional. Além disso, as parédias animadas vao atingir outros veiculos de
comunica¢do, uma Vvez que aparecem constantemente em jornais da televisdo e
semanalmente ocorre a divulgacdo de uma animacdo no programa de esportes da

emissora de Globo de televisdo: o Esporte Espetacular.

15 Entrevista ao “Programa do Jé Soares”, no dia 25 de novembro de 2002



A pagina da web e as animacdes repercutem em ambito internacional, mesmo
assim, Mauricio Ricardo continua morando em Uberlandia, MG, regido que nao
corresponde ao eixo Rio — Sdo Paulo, cidades que caracterizam a economia do pais. A
escolha em continuar morando fora dos considerados p6los de producdo econdmica e
cultura é permitida pela Internet e sdo facilidades da mesma. A rede propicia a
interligagcdo do mundo em redes globais sem a necessidade de deslocamentos
territoriais.

Quando a sociedade, a politica e 0s costumes sdo abordados pelo viés do humor,
0 impacto de suas intencOes é imediato, a visibilidade da pagina da web transcende as
fronteiras de uma regido e seus costumes, ao abordar temas e questdes que podem estar
inseridos na agenda global.

Iniciou-se o estudo das parddias animadas em um periodo anterior a estréia da
campanha eleitoral, uma vez que se considera necessario perceber os debates travados
para a construcdo da disputa eleitoral seis meses antes do inicio da mesma. (LIMA,
V.1996)

O site foi atravessado por diversos assuntos. Dentre eles podemos citar: futebol,
cinema, musica, televisdo e outros objetos da vida cotidiana. A politica esteve presente,
mas a tematica central ndo se limitava a ela. O site divulgou, no decorrer do ano de
2006, um total de 357 parddias animadas, que abordaram os seguintes temas: (1)
televisdo; (2) politica; (3) Espinha e Fimose; (4) Especial; (5) outros.

Dentre as parddias animadas publicadas ao longo do ano, ocorreu o predominio
daquelas que abordaram questfes politicas, com um total de 120 animagfes. O Unico
més no qual o tema politica ndo foi predominante correspondeu ao més de junho,
devido a Copa do Mundo de 2006, cuja tematica do futebol foi prioritaria e mesmo os
assuntos politicos eram abordados ligados ao contexto da Copa do Mundo.

Este estudo pretendeu analisar as parddias animadas weiculadas no site
Charges.com®®, de autoria de Mauricio Ricardo Quirino, publicadas no periodo
correspondente aos meses de janeiro a novembro de 2006, que possuiam imagens ou
referéncias aos principais candidatos a Presidéncia da Republica. S&o eles: Luiz Inacio
Lula da Silva do Partido dos Trabalhadores (PT), Geraldo Alckmin do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), Heloisa Helena do Partido Socialismo com Liberdade

(PSOL), e também foram selecionadas para a analise, aquelas que faziam alusdo a

18 Disponivel em: http//: www.charges.uol.com.br
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eleitores e personagens relacionados a conjuntura politica vigente.

Dentre as 120

animacOes que abordaram questbes politicas, 54 apresentaram as caracteristicas

mencionadas como objeto de estudo.

As cinquenta e quatro parddias animadas foram divulgadas durante os quatro

periodos do processo eleitoral: (1) definicdo dos candidatos, (2) primeiro turno, (3)

segundo turno e (4) candidato eleito.

Tabela 02: Periodo de divulgacao das Parddias animadas.
Contexto Definicéo de Primeiro Turno | Segundo Turno | Candidato
candidatos Eleito
Periodo Janeiro a julho | Agosto a Outubro Novembro
Setembro
Freq 32 9 8 5
% 61,53 17,3 15,3 9,6

Ao todo foram trinta e duas parddias animadas no periodo pré-campanha
eleitoral (janeiro a agosto de 2006), nove durante o Primeiro turno (agosto e setembro
de 2006), oito no periodo correspondente ao segundo turno do pleito (outubro de 2006)
e cinco divulgadas no més de novembro, periodo em que a reeleicdo do Presidente Luiz
Indcio Lula da Silva ja estava concretizada. Pode-se perceber que o periodo referente a
definicdo dos candidatos possuiu um maior ndmero de parodias animadas relacionadas
ao tema do processo politico. Isso ocorre, pois, além de corresponder a uma maior
extensdo temporal, foi marcado pelos desdobramentos dos escandalos politicos,
bastante tratado pela grande midia e consequentemente abordado pelas parddias

animadas. (LIMA, V. 2008)

3.2.1. Recursos

Mauricio Quirino é o autor responsavel pela estrutura e efeitos radiofonico
presentes nas animacgdes. Elas sdo publicadas com caracteristicas repetidas na
apresentacdo dos personagens candidatos enquanto figuras caricaturadas. Os
mecanismos e as formas de apresentacdo, seja transformando os politicos candidatos em
cantores, seja apresentando-os em situacfes cotidianas, sdo caracterizados por desenhos

e estratégias de acOes que se mantem. O desenhista opta por modelos.



As formas de apresentacdo das parddias animadas, criadas por Mauricio
Ricardo, que abordaram a tematica da politica variaram em quatro diferentes recursos.
Sdo eles: (a) entrevistas; (b) declaracBes; (c) encontros entre candidatos e (d) parddias
musicais. Os resultados estdo expostos na tabela abaixo.

Tabela 03: Recursos de apresentacdo das parddias animadas.

Encontro
entre Parddias
Recursos | Entrevista | Declaragdes | candidatos | Musicais
Freq 5 19 13 17
%
9,2 35,18 24,07 31,48

Quando o recurso empregado foi a entrevista, ela era realizada a partir de um
personagem criado pelo autor das animag6es, Tobby — um garoto jornalista que usa um
chapéu com orelhas do Mickey Mouse. A construcdo da imagem de uma crianga que em
encontros com atores politicos faz perguntas a respeito da coisa publica, do
posicionamento politico e da atuacdo do candidato nesse cenario, pode ser interpretada
como uma desconstrucdo da seriedade do jornalismo e polemiza¢do com os programas
de entrevistas, uma vez que vivemos em uma sociedade que valoriza as ag0es e 0
conhecimento do jornalista e a importancia dada ao jornalismo e aos programas de
entrevistas.

As declaracbes dos candidatos e dos eleitores estiveram bastante presentes
como estratégia de apresentacdo de interpretacfes politicas do autor do site. Ao utilizar
esse recurso, Mauricio Ricardo, contrapde o discurso oficial das autoridades versus a
realidade constatada e cria determinadas situacbes que a partir dos discursos dos
candidatos invertem a logica e estratégia politica dos mesmos, fazendo transparecer o
que os politicos ndo gostariam que se tornasse visivel, favorecendo ou desfavorecendo a
imagem politica. Foram exploradas também as declaragbes dos eleitores, em menor
quantidade, mas ndo menos importante, eles eram abordados ora fazendo a critica ao
sistema politico e seus autores, ora sustentando uma cultura politica caracterizada por
certas visdes despolitizadas.

O encontro entre candidatos foi um recurso bastante explorado, que
correspondeu a apresentacdo das oposicdes em um mesmo e noVo espaco caracterizado
por ataques diretos das oposicGes ou a aproximacdo das caracteristicas dos candidatos

concorrentes e de seus partidos. Durante o periodo eleitoral o encontro entre candidatos



ocorre no ambito institucional, ou seja, em debates politicos com as regras previamente
estabelecidas, ja nas realidades criadas pelas animag6es. Esses encontros ocorriam com
frequéncia, principalmente abordando situacdes em que as oposices eram colocadas
frente a0s mesmos problemas e apresentavam as mesmas solucdes.

Outro recurso de apresentacdo dos candidatos bastante utilizado, correspondeu
as parédias musicais, isto é, a releitura de musicas de carater popular, fazendo referéncia
as situacdes, nas quais os candidatos estavam envolvidos.

Esses recursos, atrelados aos tracos, cores e formas que acompanham a fala do
personagem principal da parédia animada estdo carregados de significados e valores e
sdo extremamente importantes para a construcao da critica a determinado fato. Por outro
lado, a énfase dada, prioriza caracteristicas da banalizacdo da politica, explicitada na
busca “do riso pelo riso” que por vezes sustenta a cultura politica dos cidadaos
brasileiros, assinalados pela apatia e distanciamento a respeito da discussdo sobre a
coisa publica, deixando subjacente a potencialidade do humor politico.

Os temas presentes nas parddias animadas divulgadas no ano de 2006 que
faziam referéncias aos candidatos a eleicdo presidencial ou tiveram 0s mesmos como
personagens principais, variaram em politica, violéncia, economia, campanha eleitoral,
candidatos e sociedade.

Para efeito de anélise e tabulagdo, iremos expor em um primeiro momento 0s
principais temas abordados nas animagdes, e posteriormente serdo desmembrados 0s
subtemas. E valido destacar que em uma Unica parodia animada varios assuntos podem
ser explorados. Em resposta a isso, 0 numero total dos temas tratados ndo corresponde
ao numero total de parddias animadas, como exemplo tem-se a parddia animada cujo

titulo é “I feel good”, (figura 08). Nela varios temas se fazem presentes.

Figura 08 - Lula canta: | feel good.




Fonte:http://www.charges.uol.com.br/lula-canta-i-feel-good (Divulgada em: 25/04/2006)

“Uau! Eu td legal! esbanjando alegria, ndo me fez mal, toda essa baixaria!,
legal! Pessoal, eu ndo sabia. De circo e pdo, é do que o povo precisa! Se tem ladrdo o
PT nem me avisa! Pois sem saber, eu t6 bem na pesquisa, é isso ai nés temos,
astronauta, autonomia em petréleo, vamos ter até copa do mundo! As denlncias liga
nao, eu juro é tudo besteira, na minha mdo eu garanto ndo tem nenhuma sujeira. Pessoal
¢é petroleo!”

A parddia animada representada na figura (08) é um exemplo de animacéao que
aborda os diversos temas como escandalos politicos, campanha eleitoral, aliena¢do dos
eleitores, crescimento econdmico e coloca nas palavras do presidente as realizacdes do
seu mandato e a defesa com relacdo aos escandalos que atravessaram a corrida eleitoral,
mas ainda na mesma animag¢do o candidato ao dizer “na minha méo ndo tem nenhuma
sujeira” aparece com as maos sujas de petroleo, subentendendo o envolvimento e o
conhecimento de tudo o que ocorreu com seu partido e em seu governo.

Os temas abordados acompanharam a agenda da imprensa tradicional e

oscilaram conforme os periodos correspondentes.

Tabela 04 — Principais temas

Temas

Violénci| Economi | Campanha | Candidato | Politic | Sociedad
Periodo a a Eleitoral S a e
Definicdo dos
Candidatos 3 5 10 8 16 5
Primeiro Turno 3 2 11 6 13 2
Segundo Turno 1 1 6 4 6 0
Candidato Eleito 1 0 0 3 5 1
Total 8 8 27 21 40 8
% 14,8 14,8 50 38,8 74 14,8

Os temas predominantes nas animacdes durante todo o periodo eleitoral,
corresponderam aqueles que faziam referéncia a questdes politicas, englobando criticas
aos partidos, candidatos e programas de governo e também abordando questBes a
respeito dos escandalos politicos, aparecendo em 74% das parddias animadas, que
fizeram parte da analise. Ao lado da tematica a respeito da questdo politica e de certa
maneira atrelado a ela, a campanha eleitoral foi bastante tematizada, com presenga em
50% das animacOes veiculadas nesse periodo, com destaque para as estratégias de

campanha utilizadas pelo candidato-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, na tentativa de



apagar a crise que envolveu seu partido e o fim do primeiro mandato. A caracteristica
frase de Lula “Eu ndo sabia”, que sustentoutoda a sua campanha eleitoral com o intuito
de afastar sua imagem aos escandalos politicos e ao campo majoritario do PT, apareceu
nas parodias animadas, que abordaram o tema da campanha eleitoral, e tinham como
principal personagem o candidato-presidente ou a ele faziam referéncia, criando novos
sentidos, subentendendo o conhecimento prévio do candidato e sua estratégia de
campanha e enfatizando o desconhecimento da populacdo com relacdo aos assuntos
politicos.

O tema violéncia e seguranca foram explorados em 14,8% das parddias
animadas, em decorréncia ao ataque a cidade de S&o Paulo realizado em agosto de 2006
pela facgdo criminosa PCC — Primeiro Comando da Capital - e também ao sequestro do
jornalista da emissora TV Globo para que o depoimento da fac¢do fosse divulgado em
rede nacional e em horario nobre. A questdo da violéncia também foi abordada sob a
Otica dos escandalos politicos e da campanha eleitoral. Apds meses de investigacéo e

fortes indicios de culpabilidade de alguns parlamentares a impunidade permaneceu.

Figura (09) — Plantdo Charges.com

Fonte: http//www.charges.uol.com.br/plantao-do-charges-ponto-com (Divulgado em:
15/08/2006)

Em resposta a impunidade e atrelado ao episddio de violéncia que a organizacéo
criminosa, Primeiro Comando da Capital expbs apds sequestrar um jornalista, um video
divulgado pela emissora de televisdo com o depoimento de um lider do PCC, foi

)17

parodiado (figura 09)" no depoimento dos ‘Parlamentares Corruptos ¢ Cafajestes -

PCC” que afirmavam ser o roubo um direito garantido.

17 A parédia animada ja foi apresentada para exemp lificar o que entendemos como parédia (figura 06)



Também envolvidos pela tematica da violéncia, os candidatos Geraldo Alckmin
(PSDB) e Luiz Inacio Lula da Silva (PT) aparecem ao lado do lider do PCC (figura 10),
em periodo pré-campanha eleitoral para escolher o candidato a vice-presidéncia de cada
um dos candidatos, subentendendo o interesse comum dos candidatos em atrelar-se ao
lider de uma facgdo considerada judicialmente como criminosa. O dialogo travado pelos
candidatos se caracteriza pela troca de ataques e eles sdo apresentados com um
pensamento voltado apenas para a corrida eleitoral e ndo para a governabilidade do
povo. Nessa animacdo, o lider do PCC culpa os politicos que ndo investiram em
educacdo e ndo realizaram uma politica da ndo violéncia, ao lado do continuo aumento

da pobreza no Brasil.

Figura (10) — Reunido de CUpula
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Fonte: http//www.charges.com.br/reuniaodecupula Divulgado em 15/05/06)

Reunido de ctpula

Lula: Companheiro lider do PCC, vocés ndo podem sair por ai atirando em
policiais indefesos, isso vai se virar contra vocés.

PCC: Virar como mano, nos provamos que ninguémcontrola nés, ta ligado.

Lula: Exatamente, 0 povo ja esta com medo, agora ndo Vvai sair nas ruas e como é
que vocés vdo assaltar?

Alckmin: A culpa é sua, Lula.

Lula: Espera ai, eu ndo sou governador de S&o Paulo.

Alckmin: Eu também ndo

Lula: Escapou emnego.

PCC: A culpa é de todos os politicos, que ndo investiu na educacdo, deixou a
pobreza ir s aumentando e desviou milhares de recursos financeiros.

Lulae Alckmin: IHH, ele também estd em campanha.

Lula: Companheiro eu também ja fui lider classista, sera q vocé ndo consegue
pensar em nenhuma forma de violéncia menos violenta.

PCC: Nao, vocé temalguma idéia.

Alckmin: Se o Garotinho néo tivesse desmoralizado a greve de fome.

PCC: Vocés tem que admitir que o PCC é forte e tempoder de barbarizar ou botar
ordemno pais.

Lulae Alckmin: E mesmo, quer ser meu vice.

PCC: Estdo me ofendendo. Agora é que eu vou...

Lula: ndo, nédo..



PCC: Com nois ndo tem inhenhenhe n&o, pisou no nosso calo nois parte pra cima.
Lula: Interessante isso, companheiro da para vocé ligar para a policia e dizer tudo
isso para o0 Evo Morales.

Questdes econdmicas com énfase para a energia e o petrleo foram temas
abordados no periodo pré-eleitoral e eleitoral, destacando as relagGes exteriores com a
América Latina entre o Brasil e a Bolivia, Lula se encontra com Evo Morales e
discutem a respeito de questdes de energia, a partir da Petrobras ou Petrobol.

Figura (11) — O que é isso companheiro

Fonte: http//www.charges.uol.com.br/oqueeissocompanheiro (Divulgado em 04/05/2006)

A parodia animada intitulada “O que ¢ isso companheiro™ (figura 11) aborda as
questdes econbmicas e a relacdo entre Brasil e Bolivia no campo da producdo do
petroleo, em um dialogo entre os presidentes dos respectivos paises, Lula e Morales,
discutem a respeito do controle do petrdleo por parte da Bolivia, em que ambos nao
conseguem estabelecer uma forma de comunicagdo, uma vez que todas as frases de Lula
sdo interpretadas por Morales como visdes colonizadoras a respeito da Bolivia. Depois
de algumas tentativas, sendo acusado de colonizador e defensor dos brancos, Lula
comega a convencer e exaltar as caracteristicas da Bolivia,mas termina com uma gafe,
na qual afirma que ir para Washington nos EUA é um tremendo programa de indio, o
que acaba coma possibilidade de acordo entre Brasil e Bolivia.

Todos os temas foram desmembrados em subtemas, conforme demonstra a
tabela a seguir.

Tabela 05: Sub temas

Temas Subtemas Freq %
Economia Privatizacao 1 1,92
Desemprego 1 1,92
Crescimento econdémico 5 9,61
Relac6es Internacionais 4 7,69




Campanha Pesquisa eleitoral 12 23
Eleitoral Debate politico 2 3,84
Eleitores 8 15,38
Estratégia de campanha 17 32,69
Politica | Critica ao Governo do PT 21 40,38
Critica ao Governo do

PSDB 12 23

Programa de Governo 3 5,76
Escandalos Politicos 30 57,69
Candidatos Aliancas 6 11,53
Ataques entre candidatos 5 9,61

Violéncia
e Violéncia 5 9,61
Seguranga Combate a violéncia 3 5,76
Politica de seguranca 4 7,69
Sociedade Saude 1 1,92
Educacao 1 1,92
Politica compensatdria 4 7,69
Classes sociais 5 9,61

O subtema que recebeu maior destagque no ambito das parddias animadas que
abordaram a questio politica foram aqueles referentes aos escandalos politicos (“do
mensaldo”, “do dossié das ambuliancias” e “do dossié Verdoin”), que estiveram
presentes em 57,7% das parddias animadas.

Os escandalos eram abordados a partir de variados angulos: com a presenca ou
alusdo ao candidato presidente Luiz Inacio Lula da Silva e sua caracteristica frase “Eu
nao sabia”; com o candidato da oposi¢ao Geraldo Alckmin acusando o presidente e o
PT ou se defendendo do escandalo que envolveu sua esposa e 0s quatrocentos vestidos;
com a candidata da oposicdo Heloisa Helena, que tem nas trés parddias animadas em
que é a personagem principal o tema escandalos politicos como alvos de suas criticas; 0
olhar do eleitor para os escandalos politicos também € explorado e em quatro animacdes
ele aparece discutindo ou fazendo referéncia na hora da escolha do voto a respeito dos
mesmos escandalos; politicos direta ou indiretamente ligados a essa tematica sdo
representados nas animacGes e assumiam de maneira indireta suas parcelas de
envolvimento na crise.

Esse tema teve bastante destaque na midia tradicional e refletiu no processo de
construcdo da campanha do candidato — presidente Luiz Indcio Lula da Silva, que
utilizou como estratégia politica o desconhecimento dos casos de corrup¢do que
envolveu o partido e seu governo. Quando abordado sobre a Gtica das parddias

animadas os escandalos faziam referéncia direta a campanha do presidente, que era



apresentado em situacBes, nas quais sua estratégia politica ganhou novos sentidos,
deixando de forma clara ou sutilmente indicando o conhecimento prévio do presidente a
respeito da crise, que envolveu seu governo e seu partido. A parddia animada “Reporter
errado”,(figura 12) por exemplo, divulgada no periodo de definicdo dos candidatos
(14/02/06) explicita o deslocamento da estratégia de campanha de Lula.

Figura (12) — Reporter errado
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Fonte: http://www.charges.com/reporter-errado (Divulgado em 14/02/2006)

Nessa parddia animada (figura 12), o presidente candidato é avisado por sua
assessora que ird receber dois jornalistas, que abordam assuntos distintos. A primeira
entrevista seria sobre questdes de salde, comentando sobre a dieta realizada por Lula
que o fez perder doze quilos e a segunda entrevista correspondia a uma revista de
politica, cuja temética iria fazer referéncia a recuperacdo do candidato nas pesquisas
eleitorais. Por problemas fisiologicos e com o intuito de tornar a animacéo risivel, o
jornalista da revista de saude precisa ir ao banheiro e pede para o outro repérter realizar
primeiro a entrevista. Sem saber que ocorreu a troca da ordem dos reporteres, Lula,
antes mesmo de ouvir as perguntas até o fim, comeca a responder os motivos que 0
levaram a perder seus doze quilos. O didlogo que se estabelece na parddia animada

entre o presidente e o jornalista é descrito abaixo.

“ Reporter: Presidente, sobre os bons resultados que o senhor alcangou ai na...

Lula: Forca de vontade, foi sé andar na linha por 40 dias e olha sé que beleza.

Reporter: Perai presidente, vocé so estd andando na linha ha 40 dias?

L:Vocé pensa que ¢é facil, vocé olha em volta, os companheiros estéo se eshaldando, se fartando,
a gente acaba abusando também.

R:Ndo s6 vocé sabia dos excessos cometidos a sua volta como assume determinada
responsabilidade?

L: Claro companheiro, ndo pode dizer que ndo sabia, ndo faltaram especialistas para me alertar,
dizendo o que é certo, 0 que é errado, 0 que pode, 0 que ndo pode. O que faltava era forga de
vontade mesmo, como falta para tanta gente.

R: Osenhor alega falta de forga de vontade e o senhor acha que o Brasil vai entender?

L: Claro, o Brasil sabe que eu tenho origem humilde e de repente aquela fartura, abusei mesmo.
R: O senhor néo se sente mal?

L: No comego eu me sentia, mas a gente se acostuma, agora estou leve, estou feliz, inventei meu
proprio regime, quero o ver ser adotado emtoda a América Latina.

R: Mas presidente e 0 povo?



L: O povo tem que entender que ndo existem solu¢des milagrosas, que tem que fechar a boca,

gue temque comer menos.

R: Mas meu Deus, isso € manchete de capa.

L: Oba, até que em fim uma matéria positiva.

Outra animacao que aborda a mesma tematica e tem 0s mesmos objetivos na
construcdo de seus discursos corresponde a parddia animada intitulada “Na Ponta da
Lingua” (figura 13), divulgada em 29/03/2006 em que Lula aparece em seu gabinete
reunido com Duda Mendonga que veste uma camiseta com a frase “eu ndo trabalho para
o Lula” estampada e na parede ao fundo tem um calendario com a foto da deputada
federal Angela Guadagnin (PT-Sp) em referéncia ao episédio da “danga da alegria”
apos a absolvicdo do colega Jodo Magno (PT — Mg), acusado de receber dinheiro do

valerioduto®®, como Miss Marco.

Figura (13) — Na ponta da lingua

Fonte: http://www.charges.uol.com.br/na-ponta-da-lingua (Divulgada em; 29/03/2006)

Nessa parddia animada o candidato presidente se prepara para a campanha
eleitoral oficial e responde a algumas das perguntas feitas por Duda Mendonca a
respeito das operacGes do Partido dos Trabalhadores com Marcos Valério, a quebra do
sigilo bancario com o caseiro, capital da Telemar na empresa do filho de Lula e outras
questdes envolvendo os escandalos politicos. Todas as perguntas sdo respondidas por
Lula da mesma maneira, com a frase que permeou todo o desdobramento dos
escandalos e da campanha eleitoral, “Eu ndo sabia”. Ao final, Lula afirma certa
descrencga na possibilidade de vencer a disputa eleitoral apenas dizendo “eu ndo sabia” e

Duda Mendonca afirma que por sorte o povo sabe menos ainda.

18 0 caso valerioduto correspondeu ao envolvimento de Marcos Valério no escandalo politico do
mensaldo.


http://www.charges.uol.com.br/na-ponta-da-lingua

Ocorre, portanto, a afirmacdo do conhecimento prévio sobre os escandalos
politicos e o envolvimento dos petistas nos mesmos e atrelados a isso, uma
ridicularizacdo dos cidaddos brasileiros desinformados a respeito da politica e das
verdades sobre os casos.

Outro subtema enfocado com destaque correspondeu as criticas ao governo do
PT e ao partido, presentes em vinte animagoes. Elas estiveram atreladas aos escandalos
que desencadearam na crise do governo em 2005. Estes dados se fazem importantes,
pois demonstram que o site de humor acompanhou a agenda da grande imprensa, dando
destaque a desqualificacdo do governo e do PT.

A tematica, envolvendo os candidatos, teve como desmembramento a alianca
entre candidatos e partidos e o debate politico, sendo apresentadas em dezenove
animacdes. O autor das animacdes deu mais destaque aos temas relacionados a Lula (o
candidato presidente apareceu em 19 parddias animadas), atrelado a critica com relacéo
a corrida eleitoral uma vez que ele iguala os candidatos e suas estratégias de campanha
e a desqualificacdo da politica.

O Partido dos Trabalhadores e o Partido da Social Democracia Brasileira sdo
colocados no mesmo nivel. A tentativa de aliancas improvaveis como a de Heloisa
Helena do PSOL e Geraldo Alckmin do PSDB se desenrolou no campo das animacdes,
mas o resultado de tal tentativa é esperado no préprio titulo da parddia animada
divulgada em 06 de setembro de 2006: “Nao da liga” (figura 14). Em uma situacdo
criada pelo autor das animacgdes, os candidatos comentam sobre os equivocos das
campanhas e os resultados das pesquisas de intengdo de voto; sobre o escandalo politico
que envolveu Alckmin e sua esposa, e terminam com a troca de ataques politicos e
pessoais, acabando com qualquer possibilidade de aliancas politicas. O cenério que
envolve a parodia apresenta os dois candidatos em uma mesa que aparenta estar no
fundo do restaurante, para que os dois adversarios politicos ndo sejam vistos na mesma
mesa. Atras deles estd uma janela de vidro que anularia a proposta dos politicos
caricaturados, que seriam vistos pelo outro lado do vidro. No prato do candidato
Geraldo Alckmin (parodiado com Aidemin), um chuchu, fazendo alusédo ao termo
criado por José Simdo para nomear Geraldo Alckmin como Picolé de Chuchu, feita para

explicitar a suposta falta de carisma do candidato.



Figura 14 — N&o da liga

Fonte: http://www.charges.uo.br/ndo-da-liga (Divulgada em 06/09/06)

A pégina de humor na Internet tem sua agenda de temas influenciada pela
grande midia, com na maioria dos casos o predominio da repeticdo do posicionamento

dos veiculos de comunicacdo de massa presentes nas parodias animadas.

Conclusdes:

O estudo pormenorizado das parddias animadas, publicadas em Charges.com,
durante o periodo eleitoral de 2006, foi importante para perceber além das
caracteristicas do humor produzido na rede, as caracteristicas da disputo presidencial
pelo viés humoristico. Dentre as conclusdes quanto as dados obtidos temos:

(@) A campanha eleitoral abordada pelo viés humoristico acompanhou a agenda
da midia tradicional, sendo pautado por ela. A pagina de humor apresentou um discurso
alternativo as estratégias de campanhas dos candidatos.

(b) O posicionamento politico do site € claro em termos de critica a Lula na
avaliacdo negativa com forte énfase a questdo dos escandalos politicos, além disso, o
uso do cargo do presidente para cumprir a agenda de candidato foi denunciado pelas
parédias animadas. O candidato foi enquadrado de maneira negativa, atrelado a pré-
conceitos morais, como por exemplo, as caracteristicas de Lula sempre voltadas a
ignorancia e ao desconhecimento de assuntos gerais. Geraldo Alckmin foi retratado com
menor énfase e de maneira mais sutil, foi referenciado a questdes como o escandalo
politico envolvendo sua esposa, e a falta de carisma em busca de novas estratégias de
campanha. Quando comparado a grande midia que o enfatizou de maneira negativa


http://www.charges.uo.br/n�o-da-liga

durante o periodo da crise de seguranca em Sdo Paulo, as parddias animadas, que
tiveram a violéncia como tema central, relacionaram o0 mesmo aos processos de
corrupcdo e ndo a figura do candidato do PSDB.

(c) No humor presente em Charges.com ndo ocorre um conflito entre 0 mundo
politico de um lado e a parddia satirica de outro, 0 humor critico ird conviver com o
humor descontraido e leve, ndo ha oposicdo e sim complemento. Ele ndo aparece como
perturbador, ele atualiza o sistema enfraquecendo a critica séria.

(d) Faz parte do humor a espetacularizacdo, 0 que ocorre nas parodias animadas
expostas na Internet e na sociedade como um todo, é a exacerbacdo desse espetaculo,
que aparece como uma forma de relacdo social nas quais os individuos que nela se
relacionam, vao agir como espectadores de suas proprias atividades.

Nesse sentido, o humor na Internet ndo realiza novas possibilidades de debate
publico, o que ocorre € a reproducdo da logica da espetacularizagdo da politica, baseado
na desqualificacdo da politica como um todo sustentando certa apatia politica dos
cidadaos a partir do enaltecimento de questdes morais e preconceituosas com relagao a
personalidade dos candidatos.

Na sociedade contemporanea onde tudo vira produto e se torna comerciavel, em
gue as experiéncias sociais sdo guiadas pelo intercambio e consumo, o humor aparece
como mais um produto e segue a légica do mercado de um capitalismo que canaliza
forgas e faz da vida um grande fluxo de mercado. “A exposicdo cinica e sob a forma do
riso, a sombria verdade, torna va a dendncia e produz no publico um ato contestdvel”.
(MINOIS, 2003: 621)
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Anexo 01 — Planilha de Andlise das Parddias Animadas

1. Titulo:

2. Data: / /

3. Personagens: () Lula () Heloisa Helena () Geraldo Alckmin
( )eleitor ( )FHC ( )Serra ( )outros

O candidato aparece sozinho () Sim () ndo
4. Periodo: () Definicdo dos Candidatos ( ) 1°turno ( ) 2°%urno

Utilizacdo de parodia de musica popular () sim () ndo

5. Temas:
5.1. ( ) Economia 5.2. () Campanha Eleitoral
() Privatizagdo ( )Pesquisa eleitoral
() Desemprego () Debate politico
() Crescimento Econdémico () estratégias de campanha
() Outros
5.3.( ) Politica 5.4 () Candidatos
() Critica ao governo do PT () Aliangas
() Critica ao governo FHC () Apoios
() Programa de Governo PT () Confrontos e ataques
() Escéandalos Politicos () Programa de governo PSDB
() Outros () Programa de gotverno do PT
() Outros
55 ( ) Violéncia e Seguranga 5.6 () Sociedade

( )violéncia () saude
() combate a criminalidade () educagdo
() politica de seguranca () politica compensatoria
() outros () questdes agrarias
(' )outros




6. Recursos: 7. Orador Principal:
() entrevistas ( ) personagem criado pelo autor da
() declarages charge
() encontros entre candidatos () candidato
() parodia ( )eleitor
() personalidade
( )aliado
() oposicéo

8. Enquadramento

() humor critico
() humor satirico

(' )humor banalizador
(' )humor grotesco



