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Resumen

En las ultimas décadas han proliferado una serie de investigaciones que tienen
como eje la relacion entre creatividad y ciudad. La mayoria de estos trabajos,
provenientes del ambito de la geografia, el urbanismo, las politicas publicas y
culturales, tienden a relacionar la creatividad con algunas caracteristicas de las
ciudades vinculadas a la concentracion y distribucion de instituciones y
espacios de produccion, exhibicién, consumo y consagracion, y al disefio del
entorno urbano (patrimonio existente, construcciones paradigmaticas, etc.). La
sociologia ha realizado aportes significativos a este tipo de analisis con algunas
limitaciones relacionadas, principalmente, a ciertos enfoques disciplinarios
modernos. La presente ponencia tiene por finalidad realizar una revision
analitica de algunas perspectivas sociolégicas que ayuden a confeccionar
herramientas teorico-conceptuales para el analisis entre creatividad y lugar.
Para esta finalidad se analizaran comparativamente los aportes de los
soci6logos Randall Collins, Michael Farrell, Pierre Bourdieu, Thomas Gieryn y
Harvey Molotch. De Bourdieu, Collins y Farrell se prestara principal atencion al
lugar que ocupan en sus teorias los rituales (de interaccion, de consagracion,
etc.) en la definicibn de convenciones, creencias y solidaridades (emotivas)
compartidas que participan en los procesos creativos. De Gyerin y Molotch la
incidencia del lugar en las relaciones sociales que hacen a la produccién de
determinados bienes simbolicos. Finalmente, a partir de lo expuesto, se
extraeran algunas conclusiones importantes que ayuden a analizar la relacion
entre creatividad y lugar desde una perspectiva sociologica.
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INTRODUCCION

Los cambios en las formas de produccion, distribucion y consumo, ocurridos
desde la década del setenta, son entendidos por numerosos especialistas
como una nueva fase del capitalismo en donde la creatividad ocupa un lugar
central como modalidad de trabajo y desarrollo econédmico dentro de las
industrias creativas (cine, television, publicidad, moda, disefio, informatica, arte,
ciencia, etc.). Paralelamente, a nivel gubernamental, existe un proceso de des-
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centralizacion estatal sustentado en programas para el desenvolvimiento de
politicas locales que entienden al ambito urbano e intra-urbano como espacio
dinamizador de la economia y la cultura. Es asi como, desde finales de los
noventa y durante la primera década del nuevo siglo, se empieza a definir
como objeto de reflexion y accion gubernamental, privada y del tercer sector la
relacion entre creatividad y ciudad.

Dentro del ambito académico existen numerosas investigaciones en geografia
y urbanismo, politicas publicas y culturales, y sociologia dedicados al andlisis y
desarrollo de procesos creativos. En la mayoria de estos trabajos se definen
tres &mbitos donde estos procesos se desarrollan con mayor preponderancia:
(1) la ciencia y la filosofia (cfr. Collins, 1987, 2005); (2) el arte y la cultura (cfr.
Becker, 2008; Farrell, 2001; White, 1993); y (3) el disefio (de modas, industrial,
etc.) y los media (cine y televisidon) y las nuevas tecnologias (cfr. Scott, 2001,
2007, 2008, 2010). Estos &mbitos sociales tienen una correspondencia espacial
definida en una locacion especifica de escala variable. Asi, las relaciones
sociales que configuran el campo cientifico y filos6fico se emplazan en los
centros universitarios (Collins, 1987), laboratorios y parques cientificos (Gieryn,
2002). En el @mbito artistico y cultural el emplazamiento se define a nivel
urbano (Menger, 1993; Williams, 1997) e intra-urbano, en determinados
segmentos de la ciudad que, de acuerdo a diferentes enfoques, adquieren
distintas denominaciones: barrios artisticos (Rius Uldemollins, 2008), complejo
cultural local (Rodriguez Moratd, 2001), cluster cultural (Mommaas, 2004),
barrios culturales y enclaves bohemios (Currid, 2007, 2009). Finalmente, en los
ambitos vinculados al disefio y las industrias culturales los emplazamientos se
delimitan a escala intra-urbana en distritos de disefio, tecnolégicos o
audiovisuales (Scott, 1996, 1999, 2000)

La mayoria de estos estudios le prestan principal atencion al tipo de incidencia
que generan, en los procesos creativos, la concentracion y distribucion de
instituciones y espacios de produccion, exhibicién, consumo y consagracion en
determinados distritos de la ciudad; la densidad de relaciones e intercambios
entre personas e instituciones generados en dichos espacios; el disefio del
entorno urbano; y la variabilidad de las normas y criterios de fabricacion de
cada ciudad. Sin embargo, son pocas las investigaciones que se detienen a
analizar las situaciones especificas en las que se estructuran determinadas
interacciones sociales que hacen a las dinamicas creativas.

La presente ponencia tiene por finalidad realizar una revision analitica de
algunas perspectivas en ciencias sociales que ayuden a confeccionar
herramientas teorico-conceptuales para un analisis de la relaciobn entre
creatividad y ciudad. Para esta finalidad se expondran, en primer término,
algunas investigaciones que trabajan la relacion entre procesos creativos y
lugar en los ambitos vinculados a las industrias culturales y el disefio; y el arte y
la cultura. Luego, a partir de los aportes sociolégicos de Randall Collins (1987,
2005, 2009a, 2009b), Pierre Bourdieu (Bourdieu, 1985a, 1985b, 1993, 1997,
2001a, 2010), Michael Farrell (2002), Thomas Gieryn (2000, 2002) se intentara
definir un programa que se preocupe por analizar la relacion entre creatividad y
lugar desde una perspectiva socioldgica. De Bourdieu y Collins se prestara
principal atencion al lugar que ocupan en sus teorias los rituales (de



interaccién, de consagracion, etc.) en la definicion de creencias y solidaridades
(emotivas) compartidas que participan en los procesos creativos. De Gieryn la
incidencia del lugar en las relaciones sociales que hacen a la produccién de
determinados bienes simbalicos.

CREATIVIDAD

A lo largo de gran parte del siglo XX la creatividad es objeto de analisis de la
psicologia —en tanto que capacidad individual de las personas— y de los
estudios sobre arte —como atributo de los artistas o efecto de las dinamicas de
funcionamiento de los mundos del arte. Hacia finales del siglo pasado y, sobre
todo, durante la primera década del nuevo siglo, la creatividad se convierte en
el corazén de las nuevas economias, tanto como factor que interviene en los
procesos de innovacion en las industrias del disefio, la informatica y los medios
de comunicacion, como elemento estructurante que define nuevas modalidades
de trabajo.

La creatividad como capacidad personal

Desde la perspectiva psicolégica la creatividad es entendida como una
capacidad personal. Esta capacidad puede estar vinculada a un talento
“natural”’, ser adquirida mediante un determinado tipo de aprendizaje o
potenciada por el medio social y cultural. La mayoria de los estudios en
psicologia coincide en sefialar que la creatividad involucra, en primera
instancia, mecanismos psicolégicos que participan en la gestacion de nuevas
ideas y productos, los cuales pueden estar asociados a dominios especificos o
generales (Sternberg, 2006, p. 2).

Méas alla de este punto de partida comun, los estudios en psicologia mencionan
otros factores que determinan la creatividad. Asi distinguen al menos tres
aspectos o componentes: (1) Un proceso creativo (que incluye las actividades
que culminan en la creacion de alguna idea o producto creativo). (2) Una
persona creativa (que puede tener un talento natural o adquirido mediante un
proceso de aprendizaje). (3) Una situacion o medioambiente creativo (Brown,
1989; Harrington, 1990).

El psicologo Robert T. Brown entiende que una de las principales
preocupaciones que tiene la psicologia en relacion a la creatividad es su
mesurabilidad (Brown, 1989). Este problema atraviesa las principales corrientes
en psicologia durante los primeros afios del siglo XX —tanto las que entienden a
la creatividad como un aspecto de la inteligencia, un proceso inconsciente
COMO un proceso asociativo— y se despliega en la actualidad a partir de varios
procedimientos que involucran la reflexion y discusion sobre métodos de
medicion, validacion y ajustes de variables (cfr. Glover, Ronning, & Reynolds,
1989)

El foco en algunos de los aspectos que definen la creatividad (procesos,
personas o entorno) delimita las variables que hacen a su explicacion. Asi se
distinguen trabajos que explican la creatividad a partir de factores personales y



familiares (Albert, 1990); la biografia personal (Amabile, 1990); los procesos
cognitivos (Milgram, 1990); y el entorno socio-cultural. También existen
enfoques holisticos que explican la creatividad a partir de una multiplicidad de
variables que incluyen aspectos individuales y sociales. Un ejemplo de este tipo
de enfoque es el trabajo del psicélogo David H. Harrington, quien propone un
marco teorico-conceptual en el que se conectan aspectos intra-psiquicos,
interpersonales y sociales a partir de una perspectiva ecoldgica. Desde esta
mirada los procesos creativos se retroalimentan a partir de recursos personales
y del ecosistema (Harrington, 1990).

Creatividad y mundos del arte

Desde la temprana modernidad —cuando el estatus social del arte se modifica,
dejando de ser considerada como un arte mecéanica y convirtiéndose en un arte
liberal- la singularidad de los artefactos fabricados por los artistas comienza a
ser objeto de reflexion. El intento de los primeros historiadores del arte es
explicar las razones de esta singularidad a partir de variables personales. Es
asi como un artefacto creativo, la obra de arte, es entendida como producto de
una personalidad igualmente creativa, el genio artistico. El historiador del arte
Giorgio Vasari, fundador de esta perspectiva, encuentra una correlacion entre
la biografia de los grandes creadores del Renacimiento y la singularidad de su
obras (cfr. Vasari, 1960).

Hacia finales del siglo XIX y durante las primeras décadas del siglo XX lo
creativo deja de ser entendido simplemente como algo especifico de la obra de
arte para ser definido como propiedad del estilo dentro de los cuales las obras
se inscriben. Por tanto, el objetivo central para los historiadores del arte y los
sociblogos interesados en temas artisticos pasa por dar cuenta de las variables
gue explican su emergencia. La importancia del estilo, como verdadero acto de
creacion, es expuesta por Georg Simmel en diversos ensayos (cfr. Simmel,
2001). Para el socidlogo aleman el estilo es algo que niega la naturaleza
particular de la obra en pos de una ley formal y, a la vez, la creacion de una
forma de expresiéon propia (el estilo de los grandes maestros) que tiene un
origen en la genialidad enteramente individual y que luego es, en tanto que
forma, adoptado por otras personalidades artisticas (cfr. Simmel, 1996). Por
tanto, el estilo singular —que se materializa en la obra y la trasciende— es lo
gue pasa a ser explicado. Asi, numerosas corrientes dentro de la historiografia
del arte empiezan a explicar el estilo a partir de variables formales (Wolfflin,
1952), culturales (Panofsky, 2000), econdmico-sociales (Hauser, 1969) y micro-
sociales (Gombrich, 2000).

La mayoria de los sociélogos que trabajan sobre temas artisticos y culturales
entienden que la creatividad artistica e intelectual debe ser explicada a partir de
la comprensioén de ciertas regularidades sociales y culturales que definen las
dinamicas especificas del mundo del arte moderno y contemporaneo. Dentro
de estos trabajos se pueden distinguir al menos dos tipos de argumentacion.
Por un lado, estan aquellas investigaciones que entienden a la creatividad
como producto de relaciones conflictivas o de competencia y, por otro, las que
sostienen que la creatividad emergen en relaciones colaborativas o de amistad.
Dentro de la primera linea se distinguen los trabajos de Pierre Bourdieu y



Randall Collins, en la segunda las investigaciones de Howard S. Becker,
Harrison C. Withe y Michael P. Farrell.

La creatividad como corazén de la nueva economia y forma de trabajo

A patrtir de la década del setenta la convergencia entre economia y cultura tiene
como consecuencia cambios en las relaciones laborales y la definicion de
nuevas posiciones de clase. La organizacion des-jerarquizada, la adaptabilidad
constante y la flexibilidad son algunas de estas transformaciones (Sennett
2000). En este contexto la nocion de creatividad empieza a utilizarse para
explicar tanto el corazéon de la nueva economia como para definir las
actividades y profesionales que la llevaban adelante (cfr. UNCATD-PNUD,
2008).

En un temprano trabajo Mike Featherstone utiliza el término de intermediarios
culturales para definir algunas caracteristicas de estos nuevos profesionales
creativos (Featherstone, 2000). Para Featherstone estos intermediarios
funcionan como vasos comunicantes entre las antes cerradas areas de la
llamada alta cultura (museos, galerias, teatros, etc.) y el resto de la sociedad.
Los intermediarios aparecen vinculados a la aparicion y expansion de una
nueva clase media vinculada al sector de los servicios que se convierten no
solo en productores y difusores simbdlicos sino en potenciales consumidores
sensibles a la estilizacién de gustos y consumos. Como productores y difusores
estos intermediarios generaran ademas nuevos mecanismos pedagdgicos
capaces de transmitir pautas culturales y gustos que definen la eleccion de
determinados tipos de bienes y practicas antes vinculados a los participantes
activos de la llamada alta cultura (artistas, intelectuales, etc.). Para
Featherstone estos nuevos sectores desempefian su actividad en ocupaciones
de la cultura de consumo orientada hacia el mercado como los medios de
comunicaciéon, la publicidad, el disefio, la moda, etc. y en profesiones
vinculadas a la asistencia, asesoramiento, educacion y terapia.

Alguna de las actividades de estos nuevos intermediarios culturales se
relaciona con lo que los filsofos italianos Antonio Negri y Mauricio Lazzarato
denominan produccion inmaterial (Negri & Lazzarato, 1991; Negri & Lazzarato,
1993). Este tipo de produccion funciona como mediacion entre la produccion
material de los objetos y los consumidores. Su inmaterialidad radica en que la
misma produccion se basa en las diferentes formas de comunicacién y el tipo
de relaciones sociales que envuelven a las mercancias antes de que lleguen a
manos de los consumidores. En este sentido, la produccion inmaterial se define
como la integracién o relacion entre la produccion de mercancias y el consumo.
Sus productos —la mediacion simbdlica entre mercancia y consumo— suponen
una potencialidad generativa para la constitucion de nuevas necesidades en el
imaginario y los gustos. Los trabajadores inmateriales aparecen vinculados a la
publicidad, moda, marketing, television e informatica pero también los
consumidores de mercancias; en resumidas cuentas quienes operan sobre el
conocimiento y la informacién (no sobre objetos tangibles), satisfaciendo y
constituyendo, al mismo tiempo, la demanda del consumidor.



Durante la primera década del nuevo siglo los estudios sobre las nuevas
condiciones laborales y tipo de profesionales vinculados a la economia creativa
se expanden y conjuntamente con ellos la nocion de creatividad. Uno de los
encargados de esta difusion es el analista americano Richard Florida. Florida
acufa el término clase creativa para definir al conjunto de personas que, por el
tipo de actividades que realizan, se convierten en el centro de la nueva
economia. Para Florida la clase creativa esta compuesta por personas que
incorporan valor a la economia a través de su creatividad (Florida, 2002, p. 68).
A partir de una cuestionable utilizacion del término marxista de clase social,
Florida sostiene que la clase creativa no se define a partir de la propiedad o no
de los medios de produccién en un sentido fisico (y se puede completar
juridico) sino por la propiedad de algo intangible: su capacidad creativa (que
descansa en sus mentes). En términos de Florida el grupo de talentosos
creativos tienen una funcion econdmica especifica: la creacion de nuevas
formas significativas (2002, p. 68). Esta capacidad define al ndcleo central de la
clase creativa (que incluye a cientificos e ingenieros, profesores universitarios,
poetas y novelistas, artistas, actores, disefiadores y lideres de las sociedades
modernas), y se distingue de quienes se encargan de desarrollar y materializar
estas nuevas formas: los profesionales creativos (las personas que trabajan en
las industrias basadas en el conocimiento intensivo: alta tecnologia, servicios
financieros, profesiones legales y de salud, administracién de empresas, etc.)
(Florida, 2002, pp. 68-69).

LUGAR Y CREATIVIDAD

Como correlato de estas transformaciones, en las Ultimas décadas han
proliferado numerosas investigaciones que tienen como objeto de estudio la
relacion entre lugar y creatividad. La mayoria de estos trabajos definen cuatro
esferas donde las actividades creativas tienen lugar: (1) el arte y la cultura; y
(2) el disefio (de modas, industrial, etc.), (3) los media (cine y television) y (4) la
ciencia y las nuevas tecnologias. Estos ambitos sociales se emplazan en las
ciudades en agrupamientos que se caracterizan por concentrar instituciones,
espacios destinados a la creacion, desarrollo, consagracién y comercializacion
de cada actividad.

Nueva economiay distritos de disefio, media y nuevas tecnologias

Dentro de los estudios en geografia quien mas ha investigado sobre la relacion
entre creatividad y ciudad es el gedgrafo norteamericano Allen Scott. En sus
estudios se pueden distinguir al menos tres postulados o tesis: (T1) Desde la
década del setenta existe una nueva fase en el modo de produccion capitalista
donde adquiere preponderancia un nuevo tipo de relacion economica a la que
denomina economia cultural o cognitivo-cultural. (T2) Las relaciones sociales
gue definen esta nueva economia modifican la forma y funcién de importantes
sectores del espacio urbano de las grandes ciudades. Scott denomina al
espacio urbano modificado —en su forma y funcibn— por estas relaciones
econdmico-sociales “campo creativo”. (T3) Finalmente, la forma, funcién y
ordenamiento espacial del campo creativo urbano condiciona las relaciones
sociales que hacen a los procesos creativos.



La primera de las tesis se relaciona directamente con los cambios en el modo
de produccién capitalista y sus consecuencias a nivel de las relaciones
econdémicas. A partir de los socibélogos britanicos Scott Lash y John Urry (cfr.
Lash & Urry, 1998), Scott entiende que en esta etapa del capitalismo existe una
convergencia entre la esfera econdmica y cultural. Esto quiere decir que bastos
segmentos de las mercancias producidas por la economia poseen una
significacion cultural (Scott, 2001, p. 11). Estos sectores aparecen vinculados a
las industrias de la comunicacion (cine, television, musica y publicidad); los
sectores de produccion de bienes vinculados a la moda (ropa, muebles, joyeria,
etc.); diferentes tipos de servicios (como el turismo, industrias del
entretenimiento, etc.) y las profesiones “creativas” (arquitectura, artes graficas,
disefio web, etc.) (Scott, 2001, p. 16). Este segmento de actividades
productivas se caracteriza por: (1) Generar bienes y servicios simbdélicos. Esto
quiere decir que transmiten a los consumidores signos estéticos y semioticos
no directamente utilitarios. (2) Incluir relaciones laborales basadas,
mayoritariamente, en procesos intelectuales, afectivos y flexibles (en
detrimento de aspectos manuales y rutinarios). (3) Estar basados en el uso
intensivo de tecnologias digitales.

La segunda de las tesis se vincula con el emplazamiento de este nuevo tipo de
relaciones econdmicas —culturales o cognitivo-culturales— en el espacio. Esta
cuestion representa, propiamente, la dimension geogréfica del fenédmeno. Para
Scott esta dimension puede estar inicialmente representada por una grilla de
puntos o lineas, mas o menos concentrados, donde se distribuyen una serie de
fenbmenos como: firmas, trabajadores, escuelas, universidades, laboratorios
de investigacion, canales de comunicacion, asociaciones e instituciones, etc.
(Scott, 2010, pp. 120-121). Desde un punto de vista analitico esta grilla define
multiples niveles de espacialidad y organizacién que tienen implicancias para el
trabajo creativo generado. Estos niveles pueden ser globales, regionales,
urbanos e intra-urbanos. Para su analisis Scott se centra en los dos ultimos.

Finalmente, la tercera tesis refiere a la incidencia del medio espacial en los
procesos creativos. Scott argumenta que la creatividad puede ser explicada
como un fendmeno social. Sin embargo, considera indispensable indagar sobre
la dimensién geografica dentro de las cuales se inscriben este tipo de
relaciones. En este sentido, el espacio de los campos creativos no es
entendido Unicamente como un agregado de capacidades industriales y
desarrollo, sino también como una reserva de conocimiento, tradiciones,
memorias e imagenes. Este conjunto de elementos funciona como fuente de
inspiracion para artistas, disefiadores, artesanos y creativos (Scott, 2010, p.
125).

Transformacién en el mundo del arte y emergencia de los barrios
artisticos y complejos culturales

Las investigaciones en gestion cultural y politicas publicas en materia de arte y
ciudad han proliferado en las Ultimas décadas producto de estas
transformaciones. Algunos de estos trabajos se dedican a demostrar la
importancia que reviste para el desarrollo econdmico local el trabajo artistico



(cfr. Markusen & Schrock, 2006). Otros, a entender las dinamicas sociales,
politicas y econdmicas que hacen a la formacion de clusters o agrupamientos
culturales y sus consecuencias sociales, econdmicas y urbanas (cfr. Currid,
2007, 2009; Mommaas, 2004; Montgomery, 2003). En estos trabajos se suele
destacar la importancia de las politicas culturales para el fomento y mejora de
este tipo de emprendimientos; a la vez que se construye la figura del gestor
como alguien, no solo capacitado para entender su génesis y dinamica sino, y
ademas, apto para capitalizar e impulsar sus procesos.

Desde un punto de vista menos programatico, algunas investigaciones en
sociologia entienden que las transformaciones sociales y culturales tienen un
impacto profundo en las dinamicas artisticas de las ciudades. Para Arturo
Rodriguez Morat6 (2001), por ejemplo, la ruptura parcial entre las fronteras que
antes separaban la alta y la baja cultura y la fusion entre lo cultural, lo social y
lo econdmico potencian las dindmicas creativas en ciertos sectores de las
ciudades por varios motivos: (1) Al permitir una aproximacion entre la cultura
pura y la cultura comercial. Esta situacién propicia la aglomeracion de distintos
tipos de creadores en las grandes metropolis; lo que resulta ventajoso para los
artistas debido a la abundancia de instituciones de consagracion, de
intermediarios y de publicos sensibilizados; la existencia de redes solidarias de
colegas y amigos; y las diversas oportunidades de trabajo extra-artistico
flexibles. (2) Al potenciar la emergencia y proliferacion de gestores culturales
guiados por los principios de la democracia cultural (que favorecen los gustos e
intereses de la poblacion en detrimento del paradigma de la democratizacion
centrado en la difusién de la alta cultura). (3) Al favorecer la concentracion en
contextos cada vez mas densos de las industrias culturales basados en
paradigmas productivos mas flexibles y diferenciados que el viejo paradigma
fordista y homogenizante de la produccion cultural (Rodriguez Moratd, 2001,

pp. 3-5).

Este juego de variables se emplaza a nivel urbano en lo que Moratd define
como complejo cultural local (2001, p. 7). Este tipo de complejo se caracteriza
por: (1) Generar férmulas e iniciativas de cooperacion técnica que tienen por
objetivo la creacion y fijacién de valor estético y financiero. Esta situacion sélo
es posible mediante la accion colectiva coaligada, que posee una irreductible
dimensién cara a cara. (2) Favorecer la creatividad y valoracion cultural al
incrementar el intercambio y competencia de los creadores. (3) Concentrar en
su patrimonio, instalaciones y entorno, una riqueza cultural que sirve como
materia prima y fuente de estimulos para los artistas (Rodriguez Morat6, 2001,

p. 8).

SOCIOLOGIA, CREATIVIDAD Y LUGAR

Las perspectivas geografico-urbanisticas consideran que la concentracion y
distribucion de instituciones y espacios de produccion, exhibicién, consumo y
consagracion en determinados distritos de la ciudad; la densidad de relaciones
e intercambios entre personas e instituciones generados en dichos espacios; y
el disefio del entorno urbano como factores suficientes para explicar los
procesos creativos. Por su parte, los trabajos en politicas publicas y culturales,



entienden que las diversas politicas (publicas o privadas, culturales o urbanas)
destinadas a la transformacion y consolidacion de sectores de la ciudad para la
dinamizacién de procesos creativos son condicion suficientes para el impulso
de estos procesos. Sin embargo, son pocas las investigaciones que se
detienen a analizar las situaciones especificas en las que se estructuran
determinadas interacciones sociales que hacen a las dinamicas creativas.

Los analisis sociolégicos vinculados al entendimiento de procesos creativos
desarrollados en el marco de una sociologia de la cultura y de las artes resultan
relevantes para este tipo de analisis. Sin embargo, las mas de las veces estas
investigaciones apenas inciden en los debates sobre procesos creativos
urbanos. Uno de los motivos de esta escasa incidencia se debe a que los
modelos sociolégicos sobre las dindmicas de creacion, o bien estan
construidos dentro de parametros disciplinares sectoriales, de implicito caracter
moderno, o bien porque aquellos trabajos mas sensibles al cambio epocal
posmoderno, generan explicaciones macro-sociales que pierden de vista los
mecanismos sociales especificos que definen los procesos creativos en cada
situacion.

Sociologia, modernidad y proyecto creador

La mayoria de los sociélogos que trabajan sobre temas artisticos y culturales
entienden que la creatividad artistica e intelectual debe ser explicada a partir de
la comprension de ciertas regularidades sociales y culturales que definen las
dinamicas especificas del mundo del arte moderno. Los escritos de Pierre
Bourdieu sobre la materia representan un analisis profundo y significativo de
este tipo de investigaciones. Bourdieu entiende al espacio social en la
modernidad caracterizado por la existencia de diversos campos de relaciones
sociales definidos a partir de intereses, normas y capitales especificos. Estos
campos se erigen y definen a partir de un proceso de autnomizacion inspirados
en el concepto de diferenciacién de esferas weberiano.

Bourdieu intenta comprender la creacién artistica a partir de describir y explicar
la génesis y el funcionamiento de la red de relaciones sociales e institucionales
que definen la produccién, circulacion y recepcién de las producciones
simbdlicas que definen el campo artistico. Dentro de esta perspectiva, el autor
francés analiza el funcionamiento del campo artistico e intelectual como
instancia mediadora entre el espacio social y las producciones simbdlicas. El
campo artistico es entendido como una red de relaciones conflictivas entre
agentes (productores, intermediarios y publicos) e instituciones, que posee sus
propias leyes de funcionamiento y transformacion que estructuran las
posiciones, las disposiciones (habitus) y tomas de posicion de los agentes que
en él participan, y a partir de las cuales se define el proyecto creador (Bourdieu,
2001b).

Dentro de la red de relaciones que define la dinamica procesual del campo
artistico moderno, la creacidon de un nuevo artefacto, practica o discurso
artistico se corresponde a la capacidad que tienen la fraccion de productores
dominados de independizarse de la demanda del gran publico y lograr imponer
—en una lucha simbdlica contra los agentes que ocupan posiciones



dominantes— un principio de jerarquizacion interna que apela a la “pureza” y
“‘esencialidad” del arte para medir la produccién, circulacién, consumo y
valoracion de los bienes simbolicos, por sobre el principio de jerarquizacion
externa de la fraccion dominante que mide sus producciones a partir del éxito
comercial (Bourdieu, 2002).

Los trabajos de Bourdieu resultan muy significativos para entender algunas de
las dinamicas especificas de relacion que determinan el proyecto creador al
interior del campo artistico e intelectual. Sin embargo, la inscripcion de estas
relaciones en el marco del proceso de modernizacion tiende, las mas de las
veces, a obliterar su potencial.

Transformaciones econdmico-culturales y desdiferenciacion

Muchas investigaciones intentan sortear estos inconvenientes a partir de
construir explicaciones sobre transformaciones econémicas, sociales, politicas
y culturales ocurridas en las ultimas décadas en los paises occidentales. La
explicacion de estos cambios varia de acuerdo a la perspectiva teorico-
conceptual desde la cual se los aborda. Para algunas corrientes marxistas la
mejora en las condiciones de valorizacién del capital —provocadas por la
derrota de la clase obrera durante el fascismo y la guerra— y las
transformaciones tecnologicas —vinculadas al proceso de automatizacion de la
producciéon gracias al desarrollo cibernético— definen una nueva fase del
capitalismo a la que denominan capitalismo tardio (Mandel, 1979, p. 11; 189).
Estas transformaciones tecnolégicas tienen como consecuencia nuevas
modalidades de trabajo y la configuracion de un nuevo tipo de relaciones
(sociales) de produccion que afectan no sélo la esfera econdémica en su
totalidad sino, y conjuntamente con ella, a la cultura (Harvey, 1998). Para el
critico literario Frederic Jameson este nuevo tipo de capitalismo —a diferencia
del capitalismo de mercado de mediados del siglo XIX y del monopolista de
finales del XIX— se caracteriza por el predominio de las corporaciones
transnacionales y la expansion de los mass-media. Mas alla de la
correspondencia que establece entre esta nueva fase del capitalismo y ciertas
caracteristicas culturales, experienciales, artisticas y filoséficas a las que
denomina como posmodernas, resulta relevante destacar la relacion que
establece entre cultura y economia. Para Jameson la profusion de mercancias
gue acompafia la expansion capitalista de finales de siglo XX tiene como efecto
una saturacion de signos e imagenes provocando una expansion de la esfera
cultural sobre la econdmica (Jameson, 1991, 1996).

El socidlogo norteamericano Daniel Bell utiliza el término sociedad posindustrial
para explicar la emergencia de este nuevo periodo en las sociedades
occidentales. A diferencia de las tesis marxistas, Bell entiende que las
transformaciones sociales de los ultimos tiempos no se explican Unicamente a
partir de los cambios tecnolégicos sino, principalmente, en los comportamientos
en el consumo (especificamente los ocurridos en la sociedad norteamericana a
partir de la década del veinte). Bell sostiene que las sociedades
contemporaneas —a diferencia de otros periodos de la historia— se estructuran,
cada vez mas, a partir de las pautas culturales que funcionan como
fundamento y principio dinamizador de la sociedad (Bell, 1991, 2007).
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La centralidad cultural en las sociedades contemporaneas es explicada por el
socidlogo britanico Scott Lash a partir de la reinterpretacién del principio de
diferenciacion moderno expuesto por Max Weber (cfr. Weber, 1987). Para esta
finalidad, Lash acufia el término de des-diferenciacién. El proceso de des-
diferenciacion remite a la pérdida de autonomia de las tres esferas escindidas
en el proceso de diferenciacion moderno: arte, ética y ciencia. La pérdida de
autonomia se vincula, en un primer nivel, con la expansion de una de las
esferas —la estética — sobre las otras —la cientifica y la ética. Esto implica, en un
segundo nivel, una articulacion entre lo cultural y lo social (Lash, 1990). La
expansion de la esfera cultural sobre la sociedad y la economia es interpretada
por Mike Featherstone a partir del concepto de estetizacion (2000). Para el
socidlogo britanico en las sociedades contemporaneas el creciente predominio
del valor de cambio de las mercancias oblitera su valor de uso originario
reemplazandolo por un valor de cambio abstracto. Esta situacién provoca la
emergencia de un nuevo valor sucedaneo, el valor signo, expresado en
imagenes manipulables mediante la publicidad y el espectaculo organizado
basadas en la constante reelaboracion de deseos.

Méas alla de la divergencia en los motivos —transformaciones tecnoldgicas,
nuevas modalidades de trabajo, cambios en las pautas de consumo, des-
diferenciacion, estetizacion —, y de los conceptos acufiados para dar cuenta del
nuevo fenbmeno —capitalismo tardio, posfordismo, posmodernismo, sociedad
posindustrial- existe una concordancia entre los analistas al definir la situacion
actual como una convergencia entre algunas pautas de la cultura especializada
y la esfera de la sociedad y la economia. En este contexto la nocién de
creatividad, antes reservada exclusivamente al &mbito de las artes, se expande
para explicar parte del comportamiento econémico y social. Sin embargo, si
bien estos trabajos intentan dar una respuesta a las transformaciones
epocales, no indagan sobre los mecanismos sociales especificos que
estructuran este tipo de dinamicas.

HACIA UNA SOCIOLOGIA DE LOS PROCESOS CREATIVOS SITUADOS

En el presente apartado propongo elaborar algunas herramientas analitico-
conceptuales de utilidad para definir un programa en sociologia que se
preocupe por analizar la relacion entre creatividad y lugar desde una
perspectiva situacional. Para esta finalidad me centraré en algunos aportes de
la sociologia de Georg Simmel (1977a, 1977b, 2002), Michael Farrell (2001),
Randall Collins (1987, 2005, 2009a, 2009b), Pierre Bourdieu (Bourdieu, 1985a,
1985b, 1993, 2010) y Thomas Gieryn (2000, 2002)

Un ajuste de escalas
Los trabajos sociolégicos de Georg Simmel resultan relevantes para definir la

escala de abordaje y algunas dimensiones significativas para la explicacion de
los procesos creativos situados.
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Para Simmel la sociologia tiene por objeto de estudios las configuraciones y
agrupaciones de la que los individuos forman parte (Simmel, 2002, p. 27). La
realidad de las configuraciones sociales se ajusta a la sintesis que la
conciencia del investigador realiza. Las configuraciones representan, por tanto,
un aspecto formal que es afiadido por un sujeto capaz de configurarla. Cada
configuracion se define a partir de la distancia desde la cual se la aborda
(Simmel, 2002, pp. 28-30).

La sociologia de Simmel se ubica a una distancia capaz de captar el fluir del
acontecer social que resultan sumamente relevantes. En esta escala, la
sociedad se define a partir de configuraciones, mas o menos duraderas y
espaciadas, de interacciones que definen funciones (influencias vy
determinaciones) entre individuos (Simmel, 2002, p. 33). Estas configuraciones,
a su vez, definen formas que se desprenden de las intenciones, motivaciones
de los individuos y a las que Simmel denomina formas de socializacién
(Simmel, 2002, pp. 51-52).

Uno de los focos de atencion de Simmel es la forma de convivencia, de
unificacién y accion reciproca al interior y entre diversos grupos sociales
(Simmel, 1977a, p. 57). Para esta finalidad el autor aleman elabora una serie
de dimensiones y variables significativas a tener en cuenta, a saber: (1) la
especificidad de las dindAmicas grupales de acuerdo a la cantidad de sus
miembros. (2) El grado y tipo de subordinacion entre los miembros de un grupo
y entre diversos grupos. (3) Los conflictos y reconciliaciones. (4) La membrecia
grupal y las formas de asociacion (Simmel, 1977a, 1977b).

Dindmicas grupales y trabajo creativo

El trabajo del sociélogo americano Michael Farrell explica determinadas
interacciones grupales a pequefa escala que sirven para comprender algunas
caracteristicas micro-sociales de los procesos creativos.

Farrell entiende que el trabajo creativo en el ambito del arte, la ciencia y la
politica es posible gracias a la existencia de pequefios circulos colaborativos
basados en relaciones de amistad entre sus miembros. La dinamica de estos
circulos genera visiones compartidas que terminan definiendo nuevos estilos
en arte y literatura (como la pintura impresionista o los poetas figurativos) y
nuevos paradigmas teoricos en ciencia (como el psicoanalisis freudiano)
(Farrell, 2001, pp. 7-10).

Para Farrell en las sociedades modernas y contemporaneas los circulos
colaborativos juegan un rol importante para el desarrollo de una persona
adulta. Dentro una carrera profesional el grupo provee una socializacion
informal al interior de cada disciplina que complementa la socializacion de la
familia. A través de de largos periodos de dialogo y colaboracion los miembros
del grupo negocian una vision comun que guia su trabajo. Esta visién consiste
en un conjunto de temas compartidos sobre su disciplina en las que se define
gue es un buen trabajo, como trabajar, en que temas vale la pena hacerlo, y
que tipo de reflexion se debe tener sobre ellos. Los miembros del grupo
elaboran sus propios rituales y jergas y cumplen determinados roles informales
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que perduran en el tiempo. Inclusive cuando trabajan solos, cada miembro es
afectado por el grupo y el rol que ocupa dentro de él. Por este motivo, para los
miembros de un circulo colaborativo cada trabajo personal es la expresion de la
vision compartida del circulo filtrada a través de su propia personalidad (Farrell,
2001, pp. 11-17).

Rituales de interaccion y solidaridades compartidas

Los rituales sociales (naturales o formales) celebrados en diversas situaciones
resultan un factor importante para entender las solidaridades y creencias
generadas por diversos grupos que participan en situaciones de creatividad.

Randall Collins es quien, en el &mbito de la sociologia, recupera la importancia
de los rituales para el entendimiento de las solidaridades y emociones que
hacen a la generacion del lazo social. Tomando como referencia los trabajos
sobre religion de Emile Durkheim (2007) y los anélisis de micro-sociologia de
Ervin Goffman (1970), Collins elabora una Teoria de los Rituales de Interaccion
gue posee importantes elementos conceptuales para entender la relacion entre
lugar y procesos creativos.

Para Collins la organizacion de los grupos sociales y, por tanto, la organizacion
social no se forma por intereses racionales (como sostienen los argumento
contractualistas), ni intereses comunes vinculados a una situacion de clase
(segun el argumento marxista), ni tampoco por la fuerza. Por el contrario, lo
que prima es una fuerte emocion, un sentimiento compartido que hace que un
grupo de personas se sientan cercanas y pertenecientes a un mundo comaun.
Esto no equivale a decir que no existan intereses racionales o de otro tipo. Sin
embargo, estos intereses se inscriben dentro de los sentimientos morales que
vinculan a las personas a un grupo. Estos sentimientos son originados a partir
de rituales sociales. Cuando estos rituales crean solidaridad de grupo los
intereses que las personas tienen en comun adquieren un nuevo estatus, se
convierten en derechos morales y quedan imbuidos de un halo simbdlico
(Collins, 2009b, pp. 41-43).

En su libro Cadena de rituales de interaccion (Collins, 2009a), Collins define
con mayor precision su teoria de los rituales sociales. Algunas de los
elementos que configuran los rituales y los efectos que provocan en los
miembros participantes resultan relevantes para el analisis de situaciones
creativas: (1) El punto de partida analitico de los rituales no es el individuo sino
la situacion. (2) La situacion se define por la co-presencia fisica de dos o mas
personas en un mismo lugar. (3) Los participantes enfocan su atencién en un
mismo objeto y se lo comunican, al hacerlo adquieren una conciencia de su
foco comun. (3) El compartir un mismo foco hace que se tenga un similar
estado de animo y experiencia emocional. Para Collins estos elementos se
retroalimentan entre si, y se intensifican en la media que los participantes se
centran cada vez mas en su actividad compartida y toman conciencia sobre lo
gue hacen y sienten juntos. (4) Como efecto o resultante de este proceso los
miembros que participan en los rituales experimentan: una solidaridad grupal o
sentimiento de membresia; una sensacion de confianza, contento, fuerza y
entusiasmo a la que Collins denomina energia emocional; simbolos (iconos,
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palabras, gestos) que representan el grupo; sentimientos de moralidad
compartida (Collins, 2009a, pp. 72-73).

La teoria de los rituales de interaccion elaborada por Collins es utilizada para
explicar la creatividad intelectual. Para Collins la creatividad intelectual es un
fendbmeno social que posee dos aspectos principales: una realidad empirica
micro-social, que consiste en acciones individuales producidas en encuentros
cara a cara o rituales de interaccion; y un aspecto macro-social vinculado a la
“estructura”, a partir de los cuales los micro-eventos son conectados unos con
otros por patrones o cadenas que se suceden a través del tiempo y del
espacio, a las que Collins denomina cadenas de rituales de interaccion (1987,
p. 47). La posicion de los actores al interior de una red intelectual resulta
central para la creatividad intelectual en el planteo de Collins. Esto por varios
motivos: (1) Al posibilitar la relacidon entre estudiantes y profesores, lo que
proporciona para los primeros, modelos de ambicion que definen la energia
emocional de los mas jovenes. (2) Al generar competencia entre las distintas
eminencias del campo intelectual para lograr posiciones preponderantes dentro
del mercado de oportunidades existentes (Collins, 1987, p. 48).

Ritos de consagracion y creencias compartidas

Una faceta poco explorada en la obra de Bourdieu es la importancia que el
socidlogo francés le asigna a los rituales sociales como fundadores de
creencias compartidas, que hacen no soélo a la identidad de los grupos, sino a
la creencia en los campos o esferas en que se divide el espacio social. Los
rituales son analizados por Bourdieu en diferentes trabajos (Bourdieu, 1985a,
1985b, 1993), donde presta atencion a lo que algunos antropélogos —como
Arnold Van Gennep y Victor Turner— describen como ritos de paso. Bourideu
entiende que la funcién social del ritual —-mas que marcar un pasaje entre, por
ejemplo, la nifiez y la adultez— es la de separar quienes lo han sufrido de
quienes no. Por este motivo, prefiere usar el término ritos de consagracion o
institucion, ya que estos rituales instauran y consagran diferencias y, al hacerlo,
definen pertenencias. Bourdieu desprende algunas invariantes de los rituales
sociales entendidos como ritos de institucion que resultan claves para
complementar la visién de Collins.

La primera de las invariantes aparece vinculada al reconocimiento como
legitimo de un limite arbitrario. Para Bourdieu los ritos de institucion son una
especie de actos de “magia social” que pueden crear diferencias ex nihilo
(como pasa la mayoria de las veces), explotar diferencias pre-existentes (como
la diferencia biologica entre los sexos) o separar divisiones continuas (como las
clases sociales o la titulacion escolar). El rito crea, de este modo, una division
social que se instaura como principio de vision y clasificacion mental al
convertir lo arbitrario en natural. La segunda de las invariantes esta vinculada al
principal efecto del rito: la consagracion de la diferencia. La mayor eficacia del
rito radica en la divisibn que genera entre quienes son aptos para pertenecer al
grupo y quienes no los son. En este sentido, el rito define el grupo por
oposicion. El grupo existe en tanto y en cuanto existen personas que no
pertenecen a él. Por eso resulta tan importante el limite y las condiciones para
el ingreso. Al separar y reconocer como legitima una diferencia —arbitraria— el
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rito la consagra. De esta situacion se deriva la tercera de las invariantes de los
ritos: su eficacia simbdlica. La eficacia simbdlica se entiende como un poder de
actuacion sobre lo real a partir de la actuacion sobre la representacion de lo
real. Este hecho se evidencia en la capacidad de los ritos de institucion para
transformar a las personas consagradas. En primer lugar, porque transforma la
representacion que los agentes se hacen de si y de otros miembros del grupo,
modificando, a su vez, sus comportamientos para ajustarse a esta
representacion (Bourdieu, 1985b, p. 80). En este sentido, los ritos fundan
creencias y provocan que los agentes actien en consecuencia.

Algunos aspectos de los efectos generados por los rituales sociales expuestos
por Collins y Bourdieu resultan relevantes para establecer una correlacion entre
lugar y creatividad, a saber: (1) Los rituales fundan solidaridades (emotivas) y
creencias compartidas entre los miembros que participan. (2) Estas
solidaridades y creencias modifican el comportamiento de las personas al
hacerlas actuar de acuerdo a los valores y representaciones del grupo de
pertenencia. (3) Las solidaridades y creencias generadas por el grupo se
condensan en simbolos como, por ejemplo, determinados lugares. (4) Estos
simbolos inciden en los comportamientos de los miembros del grupo (eficacia
simbdlica).

Lugares e interaccion social

En el articulo A Space for a Place in Sociology (2000), el sociélogo americano
Thomas Gieryn pone en relacion diversas investigaciones en ciencias sociales
y humanas que tienen como materia de analisis el espacio. De su trabajo —
ademas de las abundantes referencias bibliograficas sobre el tema— se pueden
rescatar dos aspectos relevantes. El primero se vincula a la distincion entre
espacio y lugar. Gieryn entiende al primero —el espacio— como la abstraccién
del segundo —el lugar. El espacio es, por tanto, el lugar despojado de sus
atributos. Por esta razén Gieryn prefiere hablar de lugar [place] y no de
espacio [space]. La segunda de las cuestiones se vincula a la definicién
analitica del lugar. Para Gieyn el lugar posee tres caracteristicas principales:
(@) Una locacion geogréfica definida. La misma puede ser micro (una
habitacibn o una vivienda) o macro (una region o continente) pasando por
lugres intermedios (ciudades, campos, etc.). Esta distincion permite salirse de
la division entre distintas sociologias (urbanas, rurales, etc.) que segun Gieryn
atienden al mismo problema pero haciendo foco en diferentes locaciones. (b)
Una forma material. Esto quiere decir que los lugares tienen una dimension
objetual vinculada al tipo de mobiliario, su ubicacion y forma de distribucion. (c)
Una dimension simbdlica. Vinculada a los significados y valores que las
personas le atribuyen (Gieryn, 2000, pp. 464-465).

Estos aspectos son tenidos en cuenta por Gieryn para definir la incidencia del
lugar en los procesos de innovacion cientifica. Gieryn entiende que cualquier
lugar estabiliza la vida social al estructurar las instituciones, dar durabilidad a
las redes sociales y persistencia a los patrones de conducta. Sin embargo, los
lugares son vulnerables a las transformaciones humanas, al ser objeto de
reinterpretaciones diversas a partir de narraciones que otorgan multiples
significados (2002, p. 35). Esta aparente contradiccion entre estructura y

15



agencia es resuelta a partir de la incorporacion de un tercer momento. De esta
manera, Gieryn distingue tres etapas representadas a partir de un movimiento
pendular que va de la agencia a la estructura y de la estructura a la agencia. El
momento de la agencia humana se produce durante el disefio del lugar. La
agencia cambia (analiticamente) hacia el lugar y sus componentes, los cuales
estructuran y estabilizan la conducta humana. Finalmente, durante el tercer
momento, la agencia retorna a las personas cuando el lugar es narrado y
reinterpretado discursivamente (Gieryn, 2002, p. 53).

CONCLUSION

A partir de las perspectivas tedricas expuestas sobre escalas y dindmicas de
interaccién, procesos creativos, rituales y lugar se pueden definir
analiticamente dos conceptos claves para comprender los procesos creativos
situados: (1) el lugar donde se emplazan las actividades creativas y (2) la
cadena de situaciones que se generan en los procesos de creacion.

El lugar se puede definir como una dimensién configurada por, y configurante
de mecanismos sociales (interacciones sociales). En este sentido, los agentes
en su interaccion definen, son definidos y re-definen el lugar donde actian. Los
agentes definen los lugares cuando participan en los procesos que hacen a su
creacion, son definidos cuando guian su conducta de acuerdo al disefio pre-
establecido por éstos, y son capaces de re-definirlo a partir de su uso. El lugar
puede ser analizado desde multiples escalas. Desde esta perspectiva se lo
aborda a partir de dos: la situacional y la intra-urbana. La escala intra-urbana
remite a la capacidad de agencia, condicionantes y usos que los agentes, en
cada situacion, hacen de los recursos materiales (instituciones y espacios de
produccion, exhibiciébn, consumo, consagracién y esparcimiento, como asi
también al equipamiento urbano, su ubicacién y forma de distribucién) y
simbdlicos (disefio del entorno urbano, patrimonio existente e iconos
paradigmaticos) de un segmento de la ciudad. La escala de situacion se define
a partir de los espacios especificos dénde los agentes interactian. Estos
espacios (de trabajo, ocio, descanso, reproduccion, etc.) pueden ser definidos
por los propios agentes, definidos por otros y re-significados a partir de su uso.
La relacion entre el espacio situacional y el intra-urbano se define a partir de
recorridos que los agentes realizan al interior de la ciudad entre una situacion y
otra.

Por otra parte, los procesos creativos se pueden explicar a partir de una
cadena de situaciones (de creacion, desarrollo exhibicién y gestion) generada
en diversas interacciones sociales. Asi, las situaciones de creacion se definen
a partir de un tipo de interaccion social que genera nuevos significados y
valores (independientemente del ambito de aplicacion). Las interacciones
sociales que tienen por foco la materializacion de los significados y valores
generados en las situaciones de creacion definen las situaciones de desarrollo.
A su vez, las interacciones en las que se hace visible la creaciéon materializada,
definen las situaciones de exhibicion. Finalmente, las interacciones que tienen
como foco de interés la planificacion, desarrollo y evaluacion de los procesos
creativos definen las situaciones de gestion. Resulta evidente que cada
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situacién puede estar conformada por una cadena de situaciones. La gestacion
de una nueva idea en arte, ciencia o disefio puede ocurrir en diversas micro-
situaciones que definen, en su conjunto, la situacion creativa. Un agente puede
participar de todas las situaciones o sélo de una. Su identidad como creador,
desarrollador, intermediario o gestor se definen por la recurrencia en la
participacion de determinado tipo de situacion.

A partir de estos conceptos se aspira a la construccion de un marco teorico
alternativo que pueda clarificar algunas invariantes que estructuran las
dindmicas de interaccidn especificas en las que se definen los procesos
creativos y como los mismos afectan y son afectados por el entorno urbano.
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