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Resumen:

La creciente presencia que asumen las nuevas tecnologias de la informacion y
la comunicacion (TIC's) en la sociedad contemporanea impactan en los
mundos de vida de los jovenes, en las culturas juveniles y, en particular, en la
cultura de la noche. Asi como las culturas juveniles devienen ciberculturas
juveniles (Urresti, 2008), la vida nocturna es atravesada por un espacio de
socializacion virtual que, diluyendo las fronteras entre realidad y virtualidad,
estaria generando una ciber- cultura de la noche (Margulis, 2005). En este
sentido, las formas de diversion, el uso del tiempo libre y los modos que asume
la noche portefia se ven influenciados por las dinamicas de uso de dichas
tecnologias.

Nos preguntamos entonces: ¢coémo intervienen las nuevas tecnologias de la
comunicacién y la informacién en los modos en que los jévenes se comunican
entre si, sostienen lazos de amistad y organizan sus salidas nocturnas?
¢Quiénes componen la lista de contactos de su celular, su MSN y su
Facebook? ¢Qué usos hacen de cada uno de estos medios a la hora de
planificar sus espacios de entretenimiento y elegir sus compaferos de
diversion? ¢ Como lo hacen?

Analizaremos estos aspectos entre los jovenes de entre 20 y 25 afos
pertenecientes a sectores medios y altos de la Ciudad de Buenos Aires y, en
particular, para el caso especifico de la organizacién de “la previa” en tanto
ésta constituye un ritual del encuentro juvenil que se ha instalado desde hace
ya un tiempo en la cultura de la noche.

Palabras clave: Culturas juveniles- Ciberculturas- TICs- Cultura de la noche-
sectores medios y altos

INTRODUCCION

Comprender los modos en que las TIC’ S se incorporan en la vida nocturna de
los jovenes implica analizar los usos y significaciones atribuidos a las mismas;
en este articulo nos concentraremos en tres: el teléfono movil, (en su formato
de SMS' y llamado telefénico), el MSN? y el Facebook® (el Chat y mensaje
privado). Estos dos ultimos forman parte del universo de Internet.

Es importante considerar que se trabajo con jovenes de sectores sociales
medios y altos que tienen acceso a una conexion de banda ancha, desde su
hogar y no desde ciberes. Asimismo, en muchos casos suelen poseer también
conexién a Internet libre desde sus teléfonos celulares por lo que la distincion



entre MSN, Facebook Chat, Chat ofrecido por el teléfono* y SMS se hace mas
confusa y los limites no estén claros.

Tanto el teléfono movil, el MSN como el Chat de Facebook son medios de
interaccion entre los jovenes; a través de ellos se comunican, se contactan, se
acercan virtualmente adquiriendo “presencia” y “visibilidad” en la vida de los
otros. Estos medios se diferencian entre si por: a) sus listas de contactos, es
decir, por el entorno especifico al que hacen referencia; b) por la significacién
gue le adjudican los usuarios, 0 en otras palabras, por las tramas de sentido en
las estan insertos; c) por su portabilidad.

En la vida cotidiana en general, y en la nocturnidad en particular, estas TIC'S
tienen una importante presencia que se refleja en su utilizacion constante
durante la noche para organizar salidas y encuentros tanto con los grupos de
pares mas cercanos como con personas conocidas. La lista de contactos que
ofrece cada medio hace del mismo el Relacionista Publico de la noche
(RR.PP): los planes nocturnos se crean, organizan, se confirman, se desarman,
se vuelven a organizar gracias a y por estos medios de comunicacion que nos
permiten estar presentes y “disponibles” ante los otros. Una lista de contactos
amplia y acorde a la “onda” de su duefio o duefa, multiplica las posibilidades y
maximiza las oportunidades: previas, fiestas, discotecas a cualquier hora y a
gusto del consumidor. En este sentido, los encuentros mediados por estas
tecnologias no remplazan encuentros cara a cara sino que mas bien se
constituyen en alternativas validas para ampliar las posibilidades de estar
siempre conectado, “visible” y disponible frente a los otros y con ello, extender
esos encuentros sin mediaciones tecnolégicas.

A continuacion haremos una clasificacion de estas tres TIC'S en base a los tres
criterios previamente mencionados. Luego, analizaremos la dinamica de los
mismos y los modos en que son utilizados para el caso especifico de la
organizacion de la “previa”.

EL TELEFONO MOVIL, EL MSN y EL FACEBOOK: LOS RR.PP DE LA VIDA
JUVENIL

Capital social: La lista de contactos. ¢De donde vienen, quiénes son,
cuantos son?

En términos generales, entre los jovenes de este sector social, todos las
personas que configuran cada una de las listas provienen de la realidad offline
de los usuarios; el entorno definido es una extension del ambiente en el que
circulan, circularon o podria circular en su vida real. Son todos “conocidos”,
aunque no todos “cercanos” y solo algunos “muy cercanos”; vale decir,
ninguno es un extraio del que no tienen referencias, son siempre personas
gue han visto alguna vez, con las que minimamente tuvieron un acercamiento
fisico y/o de las que algin amigo/a les hablé pero con el que perfectamente
podrian haberse cruzado en la vida cotidiana. Entonces, podemos decir que
estan: los “conocidos muy cercanos”, conocidos cercanos”, los “conocidos” y
“los desconocidos- conocidos”. Los primeros conforman las relaciones



primarias mientras que los otros constituyen las relaciones secundarias o la
comunidad. No hay extrafios.

Las comunidades digitales tienen asi su base en las comunidades offline por lo
que la ampliacion de los contactos en nuestra vida real es el factor que permite
aumentar nuestros contactos en el celular, el MSN o el Facebook. Si Internet
crea su propio espacio (el espacio virtual o el ciberespacio), lo hace desde el
espacio real; asi, entre los jovenes de sectores medios y altos, en el espacio
virtual como territorio de encuentro, sOlo se encuentran quienes ya se
encontraron.

Desde esta perspectiva, la lista de contactos no es azarosa ni casual pues ella
emerge de contactos o posibles contactos en los espacios de socializacion de
la vida cotidiana que no son a su vez accesibles para todos por igual. Como
consecuencia, la segregacion espacial del mundo real se expresa en la
segregacion virtual o digital: quienes estan cerca en el espacio social tenderan
a encontrarse y acercarse, convirtiéendose asi en potenciales contactos del
teléfono movil, el MSN o el Facebook®. La eleccién de personas, asi como de
bienes que se poseen y de practicas que se realizan, se encuentra
condicionada por la pertenencia a determinado sector social; este
condicionamiento no se da necesariamente de modo conciente y planeado por
el agente sino de un modo casi espontaneo, a través del habitus de clase
(Bourdieu, 1997) incorporado (sistema de esquemas de produccién de
practicas y sistema de esquemas de percepcion y apreciacion de las practicas).

Este habitus social condiciona tanto los espacios por los que nos movemos en
la vida real como las personas con las que elegimos contactarnos. La censura
respecto a quienes se agrega a la lista procede del hecho de pertenecer o no a
una posicion social determinada que les brinda a sus miembros ese habitus
social que, por un lado, a través de sus practicas, los une, los integra, o los
separa y distancia en diferentes espacios cotidianos; y, por el otro, en caso de
ser mezclados en esos espacios 0 de ambitos de mayor heterogeneidad
(como el trabajo o la facultad), los guia a través un estilo de vida similar, a
acercarse con aquellos con los que estan proximos en el espacio social.

Se advierte, entonces, que el escenario tecnoldgico resulta absolutamente
uniclasista pues reproduce la segmentacion del espacio social en términos de
clase y con ello refuerza la desigualdad y la segregacion social, asegurando
que no haya “mestizajes”. La incorporacion a cualquiera de estos medios
responde a un “azar organizado” y quien se agrega es un “cualquiera” dentro
de un marco bien delimitado que no permite anonimato.

Al referirnos a “quienes son” y “cuantos son” en estas tecnologias,
encontramos diferencias. Respecto al “quiénes”, por transitarse del entorno
mas particular al mas general, cada uno va incorporando al anterior y, por lo
tanto, respecto a “cuantos” vemos un aumento progresivo desde el teléfono,
MSN y Facebook.

El teléefono movil funciona como el VIP de las discotecas, alli se encuentran las
personas mas importantes y significativas para el usuario como aquellas con



las que tiene un trato cotidiano, las englobamos bajo la categoria “muy
cercanos” (familiares, amigos, parejas, parejas circunstanciales de una noche).
En el MSN, la lista se amplia al incorporar a aquellos con los que se comparte
cierta cotidianeidad pero que carecen del peso significativo que tienen los del
celular: son los “cercanos”. Muchas veces se trata de contactos que son utiles
para los espacios por donde circulan los usuarios: compafieros de la facultad o
el trabajo, por ejemplo. En el Facebook, estan “todos los demas”, es decir,
todos los “conocidos” y en algunos casos los “desconocidos- conocidos”. Se
trata de todos aquellos con los que uno se cruzé alguna vez en algun espacio
de la vida cotidiana y tuvo algin minimo acercamiento, alcanza con un simple
“hola” y “chau”; o alguien “recomendado” por algtin amigo/a cercano/a®. No
tienen ni peso significativo para el sujeto ni son necesariamente cotidianos (ex
comparieros del jardin de infantes, del colegio primario, del secundario, los del
club, los de algun viaje, de algin un cumpleafios o salida nocturna); por lo
tanto, suelen considerar que en Facebook estad “cualquiera” que como ya
hemos visto, es un “cualquiera regulado” por el criterio de “conocido” que hace
gue no se trate mas que de personas del mismo sector social.

Dado que Facebook es un medio reciente, es importante considerar que antes
de su existencia, esa lista de contactos, a veces més reducida, estaba incluida
en MSN. Por lo tanto, con su llegada el MSN vio disminuir sus “agregados” y
restringirlos a aquellos con los que se busca exclusivamente chatear. Es decir,
Facebook remplaz6 al MSN como medio para mantener el contacto con las
personas que uno iba conociendo en la vida diaria.

Entonces, respecto a la cantidad, la escala se constituye de menor a mayor:
teléfono maovil, MSN, Facebook. En esta red social, estos jévenes tienen entre
350 y 550 personas, provenientes en su mayoria de viajes realizados, clubes y
countries, colegio primario y secundario, facultad y cursos que realizan,
familiares y amigos de amigos que conocieron en cumpleafios y eventos
privados y/o discotecas.

La cantidad se traduce en mayor o menos posibilidades ofrecidas por la lista de
contactos respecto a la organizacion de encuentros nocturnos; una lista mas
amplia maximiza las oportunidades.

Las tramas de sentido del Teléfono mévil, MSN y Facebook:

El teléfono maovil es significado como el medio mas privado e intimo, en el que
estan las personas con las que se tiene mas confianza. Asimismo, se considera
que comunicarse a través de él implica un mayor grado de compromiso,
formalidad e interés, en comparaciéon al MSN y Facebook. Esto se puede
graduar a través de la distincion entre SMS y llamado telefénico pues el
primero es mas informal, menos comprometido y refleja menos interés. Como
consecuencia, mientras el llamado telefonico es reservado para los casos en
los que se tiene mas confianza, el SMS se manda a “cualquiera” que esté en la
lista. Ahora bien, en ambos casos, estan dirigidos a alguien en particular, han
sido pensados y planeados, hay una intencibn que media esa comunicacion
por lo que no hay sefales de “encuentro casual’.



Los jovenes no privilegian la voz en el uso del teléfono sino que tienden a
incorporar los mensajes de texto, reduciendo al minimo el habla. Esta eleccion
no se explica solo por tratarse de un medio mas facil y econémico, también
aparecen cuestiones vinculadas al compromiso y al interés diferente que se
manifiesta con un SMS o con un llamado. El involucramiento de la voz se
traduce en una mayor exposicion del sujeto que a su vez genera mayor
inhibiciéon. En los casos de “levante” o de organizacion de una noche con un
grupo del sexo opuesto estos factores adquieren relevancia.

El MSN es percibido como un medio privado pero no necesariamente intimo,
un espacio en el que estan las personas cercanas y cotidianas con las que se
puede o no tener confianza. Este Chat es percibido como informal, con él se
manifiesta cierto interés y cierto compromiso pero mucho menor al expresado
por el teléfono movil. Comunicarse por MSN es como encontrarse por
casualidad en una plaza, aunque no publica, pues no hay intencibn manifiesta
ni planificacion en el encuentro; ubicarse en el Chat no es mas que coincidir en
la conexion, es andar sin buscarse aunque sabiendo a quienes podemos
encontrar. En este sector social no suele haber anonimato en ninguno de los
medios de comunicacién digitales.

Facebook es un espacio virtual que si bien no es privado tampoco es publico,
podriamos definirlo como un espacio publico cercado en la medida que se hizo
una previa selecciéon y control de aquellos que conforman el publico segun la
privacidad que el usuario decida. En el caso de estos jovenes, sélo tienen
acceso a la informacién que publican aquellos que han sido primero admitidos
y aceptados por ellos. Aqui, las personas no tienen que ser ni intimas ni de
confianza; y dado que el criterio para incorporar a alguien es muy amplio, no se
lo percibe como un medio de comunicacién comprometido ni formal.

Ahora bien, si Facebook brinda mas informacion sobre la persona que el
teléfono movil y el MSN, ¢ por qué se lo conciba como el menos comprometido
y privado? En este medio los jovenes suben fotos de la vida cotidiana, con sus
amigos y familiares, informan sobre sus gustos, los lugares que frecuentan, el
colegio al que fueron y, sin embargo, consideran que no es lo mas intimo.
Desde esta perspectiva, nos preguntamos entonces qué entienden estos
jévenes por “intimidad” y, en tal caso, por qué no seria intimo el Facebook.

Portabilidad: “donde estés, estaré”

Mientras el teléfono movil (con su lista de contactos) acomparia a los jévenes
en sus rutinas diarias; el MSN y el Facebook depende de la conexion a
Internet, por lo tanto, el acceso a estas listas de contactos es mas limitado y se
restringe a las situaciones en las que se cuenta con una computadora (de
hogar o “portatil”).

A medida que el celular se constituye en una herramienta multimediatica que
permite conectarse a Internet’, las tres listas de contactos se confunden y se
mezclan en el mismo soporte, aumentado las posibilidades de “estar
conectado” con todos los “conocidos” (muy cercanos, cercanos, conocidos,



conocidos- desconocidos). De estos casos no nos ocuparemos en este primer
articulo.

La portabilidad del teléfono moévil hace que esta lista de contactos sea una de
las mas importantes a la hora de organizar los encuentros nocturnos. Siguiendo
a Quevedo:

“la portabilidad es el fruto de las sociedades en constante movimiento, una especie de
neo nomadismo, con individuos que necesitan revestirse de los objetos que utilizan,
movilizarse con ellos, tenerlos siempre consigo. Algo asi como un “hombre caracol”
gue lleva su vida simbdlica, laboral y social a cuestas, en uno o varios pequefos
dispositivos digitales.” (2007: 3)

Asimismo, lo que importa del teléfono movil no es tanto el aparato tecnologico
en si (que suele ser renovado con frecuencia por otros mas novedosos y con
mMAas prestaciones), sino su numero; los cambios de celular son siempre
cambios de aparatos, manteniendo el mismo numero. Con la adquisicion del
celular, los jévenes cuentan con un numero de teléfono que los identifica, que
es personal y ambulante; a diferencia del teléfono fijo en el hogar, este nimero
les otorga independencia de los domicilios fijos y privacidad. Ahora bien, eso
los hace también permanentemente “ubicables”, donde quiera que estén y a
cualquier hora. Podemos pensar asi que en la misma medida en que el
teléfono movil les permite independencia y control sobre su lista de contactos,
también los somete a estar siempre conectados.

Como consecuencia, los jovenes con celular “en la palma de la mano”
combaten la soledad y hacen de ella un momento para estar en compainia: “los
otros” pueden aparecer en cualquier momento, habiendo siempre alguien con
quien compartir un rato a través de un SMS, de la voz, del envio de una foto.
Aunque sea tan soélo “para nada”, es decir, para mantener un contacto efimero
y primitivo, los jovenes se comunican o, mas bien, se conectan. Generalmente,
las conversaciones son ludicas, buscan la pura sociabilidad: estar con otros
porque si, esa es la finalidad misma que, leida de otro modo puede ser evitar
estar en soledad (Simmel, 2002). Solos pero acompafiados virtualmente,
digitalmente, se entretienen, yendo en una especie de nube en los colectivos,
subtes, y calles. Con el celular, los momentos de espera, de “pérdida de
tiempo” se transforman en actos de presencia en la vida de otros con un simple
y econdmico SMS. Es un refugio, nos protege y nos hace aparecer ante los
otros como si siempre estuviéramos “haciendo algo” y ocupados. Si antes era
frecuente el cigarrillo en los momentos de espera, hoy el teléfono mévil tiende a
remplazarlo. Los planes de a llamadas nameros gratis y el Chat gratuito que
ofrece el mismo Blackberry entre sus usuarios dan cuenta de esta necesidad
casi compulsiva a conectarse.

La conexidn nunca se termina ni se agota, ni siquiera cuando se apaga el
celular. Mientras en el MSN y Facebook es posible no estar disponible o
directamente evitar conectarse sin que nadie lo reclame, con el celular no pasa
lo mismo. Desconectarse apagando el teléfono genera en ‘“los otros”
preguntas, dudas, temores, incertidumbres, ansiedad. No responder un SMS o
evitar contestar una llamada se traduce en una promesa de respuesta a
posteriori pero jamas en una “no respuesta”; el celular genera un compromiso



con el otro pues se supone que es algo que se lleva siempre y esta incorporado
en la vida de las personas. Asimismo, este supuesto hace que en el “levante”
tardar en responder sea leido como “hacerse desear” y que se constituya como
parte del juego de conquista (y de poder).

En palabras de Winocur:

“el teléfono celular es visualizado como una estrategia individual y colectiva de
cohesion, visibilidad e inclusion social. Estar comunicado en sentido amplio no sélo
representa una defensa contra la dispersion sino fundamentalmente una defensa
contra la exclusion” (2008: 12).

A traveés del celular, los jévenes se vuelven ubicuos: estan en todas partes y en
todo momento, “no se pierden de nada” y saben “donde estan” y “en qué
andan” (tipicas preguntas que circulan por los SMS) sus mas cercanos. El
territorio personal se encuentra asi redefinido por la aparatologia que
acompana a los jovenes todo el tiempo; a modo de “pandptico ambulante”, el
teléfono movil controla y nos controla pero ese control es vivido a veces como
opresion y otras como un “calmante”. el sentirnos observados, ubicables,
localizables nos hace sentir visibles ante los otros y nos da tranquilidad y
seguridad.®

LOS RITUALES DE LA NOCHE: LA PREVIA Y EL TELEFONO MOVIL
La “previa”: un ritual del encuentro

La previa refiere a un tiempo que precede a algo que vendra después; en este
sentido, no es percibida como una “salida” por si misma sino como una
instancia que antecede al plan principal de la noche que es “la salida”. Por lo
tanto, no es, en un principio, mas que un “punto de paso”’, un “tiempo
comodin”, un “aguantadero”, y quienes asisten tienen la creencia y la
expectativa de que luego se “saldra”, generalmente, a una discoteca o0 una
fiesta privada, lugares en los que se espera estar hasta altas horas de la
madrugada.

En términos generales, la previa transcurre en un tiempo especifico, aquel
configurado por la distancia temporal entre la finalizacion de la cena (entre las
23 hsy las 24 hs) y el comienzo de la noche cada vez mas tarde, alrededor de
las 2 30 am, 3am. Asi también, transcurre en un espacio determinado: los
domicilios particulares, concretamente en los living o en los salones de usos
multiples (SUM) de los edificios, prefiriéndose aquellos que estan cerca de las
zonas por donde estos jovenes suelen salir: Palermo, Belgrano, Cafiitas, Barrio
Norte. No siempre se realiza en el mismo lugar, se trata de ir turnando; la
previa es nOmada por definicion, aun cuando siempre haya alguien “que se la
juega por el equipo” y presta su hogar mas veces que otros.

Segun quienes participen se pueden distinguir dos tipos de previa: las previas
intragrupales y previas intergrupales. Las primeras son las constituidas por un
grupo de amigos, ya sean todos hombres, todas mujeres o mixto; se conocen
entre todos, tienen contacto frecuentemente y funcionan como unidad. Las
segundas pueden ser pensadas como una sustancia compleja, como el



resultado de la integracion de dos previas intragrupales: una masculina y otra
femenina. Como vemos, estas ultimas consisten en encuentros exclusivamente
heterosexuales; la homosexualidad no tiene lugar y el “levante” o la conquista
refiere a personas del sexo opuesto.

En tanto “punto de paso”, la previa es considerada como un espacio de
“preparacion” para ir al boliche, es alli donde sus participantes van adquiriendo
progresivamente el “espiritu de fiesta” y “diversién” necesario para estar en
sintonia con el ambiente de la discoteca. Si llegan “aburridos”, “apagados”,
“bajoneados” o “sin energia”, salen de ella “divertidos”, “muy arriba”, “con pilas”;
es el espacio y el tiempo de calentamiento y de adquisicion de las aptitudes
requeridas para ingresar a la discoteca, o dicho en otras palabras, el momento
del entrenamiento para llegar al partido en tiempo y forma. Un elemento
imprescindible para “prepararse” es el alcohol pues es el que “activa y tira para
arriba”, el que “va soltando” y desinhibiendo, el que instaura un clima festivo, de
chistes y risas, haciendo que todo se torne mas divertido y colaborando con la

meta de “pasarla bien” y “cagarse de risa”.

Quien asiste a una previa puede notar que la misma funciona como el
escenario para el encuentro con el grupo de pares y que, en ese sentido,
satisface el deseo de encuentro y comunicacién, de acercamiento y
socializacion que la discoteca, en tanto lugar de mera coincidencia vy
amontonamiento, ya no logra brindar.

El teléfono movil: “soy uno con el universo”

La cultura de la noche esta atravesada por el uso constante y permanente del
celular. Quien asiste a cualquier evento nocturno rapidamente nota la presencia
protagbénica de esta aparato que, cual amigo incondicional o RR.PP, brinda la
certeza de un “plan”, una fiesta, entradas gratis a una discoteca, “previas”, a
cualquier hora. La noche “la hace” el teléfono maévil, o mejor dicho, una “buena”
lista de contactos en él.

Con el teléfono movil estamos comunicados o mas bien, potencialmente
comunicados con todos nuestros contactos que en el espacio de la nocturnidad
se traducen en posibles “planes” y “salidas”. Se utiliza para la organizacién de
la noche, él es el eje fundamental del armado de las previas intragrupales e
intergrupales, siendo generalmente la primera la base para la segunda.

La movilidad del teléfono celular es la que le otorga su papel protagoénico; si
bien en MSN y Facebook se tiene un abanico mas amplio de contactos y, por
ende, de oportunidades nocturnas, su sedentarismo producto de la
dependencia a una conexion a Internet que suele tenerse Unicamente en
computadoras, los deja en segundo plano. En este sentido, coincidimos con
Quevedo en que:

“el celular se adapta perfectamente a la necesidad de movilidad de los jovenes: estar
localizable las 24 horas, poder chequear las acciones del grupo constantemente y
tener disponibilidad inmediata de respuesta”. (2007: 13)



Entonces, quienes se reunen en la previa tienen el celular “al alcance de la
mano” o, mejor aun, en la mano; su tamafo lo hace accesible a “la cartera de la
dama y el bolsillo del caballero”. En otras palabras, al teléfono mavil se lo lleva
“‘puesto”, es parte de la indumentaria; no es casual que una marca de ropa
reconocida se haya asociado a una empresa que ofrece teléfonos moviles para
hacer una de sus campafias; o que en muchas de las fotos de promocion de la
marca se incorpore al celular: vestirse hoy no es sd6lo ponerse ropa.

Ahora bien, la presencia del celular y en algunos casos del MSN y Facebook
hace a los jovenes circular virtualmente por diferentes ambientes; estan con
unos fisicamente y con otros digitalmente, van y vuelven, se conectan con unos
y se desconectan de otros, transitando simultaneamente por espacios virtuales
y espacios reales. Como consecuencia, otras realidades se inscriben en la
realidad que se estd viviendo, otras cuestiones y otros asuntos invaden e
interrumpen. El “multitasking” se torna un modo de ser en el mundo, de estar
con otros. La omnipresencia del teléfono movil corre paralela a la
omnipresencia que buscan los jovenes; mas alla de quien haya iniciado la
cadena, la realidad es que ellos tienen necesidad de “saber” de los otros y
estar en varios lados a la vez, necesidad que satisface el celular.

Asimismo, este artefacto es clave para la modalidad principal de organizacion
nocturna: espontanea, casual, inmediata, haciendo “zapping” a través de la lista
de contactos. Todo surge en el momento, sin anticipacidbn ni grandes
planificaciones. Por este mismo motivo, MSN y Chat de Facebook son utiles
cuando son portétiles ya sea gracias a una Notebook o a un celular con acceso
a Internet. Lo que no se “porta” con uno, no es garantia de la instantaneidad
gue se requiere para que las cosas surjan espontanea y casualmente. Esto
explica porque no son tan utilizados el e-mail y los mensajes privados de
Facebook durante el fin de semana como medios de organizacion.

Las previas intragrupales: “la base esta”

Estas previas pueden organizarse con anticipacion o surgir espontaneamente.
Dado que se trata del grupo de pares muy cercano, quienes participan suelen
formar parte de las tres listas: la del celular, la del MSN y la de Facebook.
Recordemos que toda salida nocturna lleva implicita una previa que podemos
llamar “previa- base” que es ésta que se hace con el grupo de amigos.

Una posibilidad es organizar la previa en pos de un plan nocturno que se
conoce con anticipacion para lo cual se utiliza como método principal el
enviado de e-mails durante la semana. Generalmente esto se hace cuando hay
un evento concreto que se conoce antes de la llegada del fin de semana o para
asegurarse de que todos puedan el mismo dia. Se usa este medio porque es
practico, sobre todo cuando se trata de un grupo gue supera las tres personas,
pues permite comunicarse con varias personas a la vez, contestar cuando se
desee y ver las respuestas de todos, sin necesitar estar sincronizados en la
conexion a Internet y sin gastar dinero. Estas caracteristicas del e- mail hacen
mas facil la coordinacion cuando se planea con anticipacion.



Otra posibilidad, la mas frecuente, es organizar la previa el mismo dia a pocas
horas de la noche. Generalmente se conoce mas o menos el dia del fin de
semana en el que se retnen y el horario pero no se tiene ni un plan concreto ni
definido. A lo largo del dia en que se supone se van a reunir comienzan los
intercambios ya sea por celular como por MSN, cuando cuentan con conexion
a Internet. Dada la necesidad de respuesta instantanea, el teléfono movil es
utilizado con mas frecuencia.

Una vez reunidos se pensara el plan de la noche, buscando tanto contactarse
con grupos del sexo opuesto con quien asociarse para la diversion
conformando una previa intergrupal como con gente que les informe de
discotecas o fiestas privadas.

Las previas intergrupales: la extension de la previa

Para organizar esta previa se debe buscar y encontrar un grupo del sexo
opuesto con el cual hacerla; cada uno piensa en sus contactos y conocidos e
intenta comunicarse con alguno de ellos, una vez localizado un grupo, los
demas instantdneamente dejan de buscar o postergan lo encontrado para la
proxima. Esto puede hacerse cerca del fin de semana anticipadamente o el
mismo dia cuando ya esta el grupo de amigos reunidos (previas intragrupales);
la invitacion suele ser muy abierta y poco comprometida. La confirmacion de la
asistencia, la determinaciéon del horario dentro de los margenes ya conocidos, y
la direccion, suelen indicarse a pocas horas antes del posible encuentro.

El integrante del grupo que hizo el contacto oficia de “representante” y habra
uno del grupo femenino y otro del grupo masculino; entre ellos se conocen,
fueron a la misma facultad, al mismo colegio, al mismo club, o tienen al menos
un espacio cotidiano compartido que los puso en contacto. Por el contrario, los
demas integrantes quizds nunca se vieron ni sabian que existian hasta ese
momento, son “completos desconocidos pero dentro de una red de conocidos”.
Vale decir, si bien no se conocen directamente, se mueven en el mismo
“circulo”, tienen probablemente muchas actividades y lugares en comun y estan
mas cerca de lo que creen.

En el caso de una organizacion anticipada, quienes ofician de “representantes”
se contactan durante la semana a través del medio que utilizan
frecuentemente: celular, MSN o Facebook y determinan un dia del fin de
semana para el encuentro. La eleccién de uno u otro medio depende del grado
de confianza y el nivel de compromiso y formalidad que se quiera expresar.
Suele ser un mix: primero a traves de MSN o Facebook y luego para concretar,
se envia SMS.

En los casos en que surgen “espontaneamente”, la l6gica es que comenzada
‘la noche” a partir de las 23 horas, los RR.PP personales (teléfono mévil, MSN
y Facebook) se ponen en accion con el objetivo de saber “qué onda”, “en qué
andan” otros grupos del sexo opuesto, “qué sale” esa noche y asociarse en la
diversion. A estas horas y en la medida que se va haciendo mas tarde (0 mas
temprano, dado que se acercan a la madrugada) “todo vale” y los niveles de

compromiso con los que se significa a cada medio pueden distorsionarse: la
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necesidad de un “plan” inmediato, justifica los medios. No obstante, el llamado
telefénico (con la voz de por medio) sigue siendo reservado a los casos en los
que hay confianza (los amigos/as cercanos/as) y se prefiere evitarlos.
Generalmente, a aquellos con los que se acostumbra comunicarse a traves del
Chat de MSN o Facebook, durante la noche se les envia SMS. Como vemos,
el horario nocturno es un factor de desinhibicion: cuanto mas tarde es, mas
“‘libres” se sienten; aqui es importante recordar que paralelamente en toda
previa esta presente el alcohol que produce el mismo efecto.

Se inicia asi una busqueda intensiva en la que “todo suma”, incluso la
informacion que se brinda en Facebook sobre donde estan y qué estan
haciendo las personas de interés. A partir de las cargas méviles® que reflejan lo
gque se esta haciendo y/o de los comentarios de las personas que indican el
lugar donde estan o a donde van a ir, se cuenta con informacion valiosa para
asociarse en la diversion. Funcionan como disparadores de conversaciones
que pueden desencadenar en un encuentro nocturno. Ademas, Facebook es
un elemento central para verificar a través de las fotos “la onda” y el “ambiente
en el que se mueve” el grupo que se logré localizar para la previa cuando éste
no es muy cercano (pero si conocido).

Entre el Chat de MSN y el de Facebook, se prefiere este ultimo debido a la
mayores posibilidades que ofrece producto del abanico de personas con la que
se cuenta alli. Ademas, en el MSN se tiene gente mas cotidiana y cercana que
cada vez mas, con la implementacion de esta red social, suele coincidir con
quienes se tiene en el celular. Facebook ofrece asi una buena proporcién
mayor de contactos que son recién conocidos, no se tienen en el celular y con
los cuales puede haber intenciones de conquista- levante. A su vez, el Chat le
proporciona a la invitacion y organizacion del encuentro un tono mas casual y
espontaneo que diluye posibles inhibiciones y/ o temores al rechazo.

Después de la previa: “La salida”

Estas tecnologias de comunicacion permiten también informarse sobre
discotecas y/ o fiestas privadas, a donde se suele ir después de la previa. Del
mismo modo en gque se comunican para organizar una previa intragrupal
cuando estan reunidos entre amigos, los jévenes se conectan con otros grupos
de amigos que tienen y los publicas de ciertas discotecas para conocer lo que
les ofrece la noche portefia. Gracias a sus mas cercanos, logran enterarse de
fiestas privadas integrando amigos provenientes de diferentes circuitos
cotidianos. Gracias a los Publicas, logran entrar gratis o con precios reducidos
a las discotecas.

Como ultima opcion y menos frecuencia, recurren a los eventos publicados en
Facebook que, aun si se los llega a leer, no suelen completar la asistencia. En
términos generales hay tres tipos de eventos asociados a la nocturnidad en
esta red social: los masivos que son invitaciones a discotecas o fiestas
publicas, los privados que provienen de conocidos, y los privados que estan
asociados a los “muy cercanos”. Los primeros no se leen ni se responden, solo
son considerados antes de salir a la hoche cuando se decidio ir a determinada
discoteca y con el objetivo de conseguir descuentos. Los segundos tampoco se
contestan pero se observa la gente que respondié que asistira (aln si se sabe
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gue no tiende a ser una fuente fiable) para informarse sobre la cantidad y el
ambiente de la fiesta. Los terceros se responden pero se sabe que no se
depende de Facebook para conocer el evento, generalmente han sido invitados
o0 lo seréan a través de otro medio: e- mail, celular, MSN. En este Ultimo caso, se
completa con el objetivo de darle popularidad al evento y hacerlo asi mas
atractivo.

REFLEXIONES FINALES

A lo largo de este trabajo hemos visto los diferentes mecanismos que llevan
adelante los jovenes de sectores medios y altos para hacer de su circulo de
pertenencia un espacio “privado”, “exclusivo” y “selectivo”; asimismo, hemos
analizado como se configuran sus listas de contactos en el teléfono celular, el
MSN y el Facebook y puesto a la luz los criterios de su utilizacion en la noche
portefia considerando las tramas de sentido en la que estos medios de
comunicacion se insertan.

Estas Tics son centrales en la vida cotidiana de los jovenes en general y en la
vida nocturna, en particular. Con su creciente y permanente utilizacién, las
fronteras entre realidad y virtualidad se diluyen, y los actores transitan y
circulan por el mundo offline y el mundo online simultdneamente. Quienes
componen las listas de contactos de estas tecnologias de la comunicacion
emergen de la vida real de los sujetos, de sus espacios de socializacién
cotidianos en los que conocen diferentes personas en el marco de un “azar
organizado”; son personas conocidas con las que tienen o tuvieron un contacto
diario y ocasional fuera de la red o conocidos de sus conocidos mas cercanos.

Tal como hemos visto a lo largo de este articulo, quienes se cruzan en la vida
cotidiana y se acercan suelen ser aquellos que estan cerca en el espacio
social, o dicho en otras palabras, que pertenecen al mismo sector social. En
este sentido, lejos de ser “democréticas”, las TIC'S no quedan exentas de las
formas de dominacion vigentes en la sociedad y hay en ellas una dinamica de
exclusibn que garantiza estar entre iguales, ofreciendo “seguridad” vy
“proteccion” frente a “los otros”.

Al ser espacios clausurados para aquellos que no pertenecen al mismo sector
social, cuando funcionan como RR.PP y generan encuentros nocturnos, éstos
son mas bien “reencuentros” entre quienes ya se cruzaron o hubieran podido
cruzarse mas adelante; como consecuencia, funcionan como un dispositivo
mas para mantener las distancias y asegurar las cercanias ya existentes en el
espacio social. Desde esta misma perspectiva, la gente “nueva” que se conoce
a través del espacio virtual y que se agrega por tener un amigo en comun, mas
que un “desconocido” es un “potencial conocido” o un “desconocido- conocido”
pues se trata siempre de personas cercanas en el espacio social con las que
uno podria cruzarse en la vida cotidiana. Decimos entonces, que estas listas
tienen un caracter netamente endogamico: como una especie de circulo que
aun al ampliarse nunca sobrepasa ciertos limites.
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Asimismo, la portabilidad de los aparatos tecnolégicos permite que las listas de
contactos acompafien a los jovenes en sus rutinas y, en particular, en sus
salidas nocturnas. Como consecuencia, se construye un mundo offline
atravesado por el mundo online, y una comunicacion cara a cara entralazada
con la digital. Asi, los jovenes no se sienten solos pues sus contactos estan
muy cerca (aunque no necesariamente fisicamente) y siempre esta la
posibilidad de que alguien “aparezca”. En la vida nocturna, ese caracter
ambulante de la lista de contactos se traduce en un abanico de encuentros
nocturnos al “alcance de la mano”. Por esto les hemos dado el nhombre de
RR.PP personales.

De este modo, vemos que los aparatos moéviles con sus diversas listas de
contactos controlan la incertidumbre de los jovenes y les proveen de salidas
nocturnas, espontaneas Yy casuales, que no requieren de grandes
organizaciones, modalidad tipica que asume la noche juvenil. La flexibilidad es
asi un elemento crucial en la noche de estos jovenes. El teléfono movil asegura
entonces un potencial plan nocturno a “cualquier” hora, en “cualquier’ lugar y
con “cualquiera”; todos “cualquieras” regulados en Ultima instancia por la
segregacion del espacio social.

Asimismo, el protagonismo que hemos notado de los SMS cuando se trata del
celular o de la modalidad del Chat (MSN o Chat de Facebook) cuando se tiene
conexién a Internet, dan cuenta de un interés que tienen los jovenes en
comunicarse del modo “menos comprometido”, “mas informal” y “casual’
posible. Ademas, no es ingenuo que este modo protagonico de contactarse con
sus pares sea aquel que evade la voz, las manifestaciones del cuerpo que
pueden expresar vergienza, miedo, alegria, dolor, angustia y que el sujeto
pocas veces puede controlar. Los jovenes buscan, entonces, el modo de
comunicacién que menos los exponga frente a los otros, sobre todo cuando se
trata de un “otro” con el que se tiene interés de conquista. En este sentido, la
exposicion, tan frecuente en nuestros dias, solo parece ser posible cuando
puede ser controlada por el sujeto, cuando es él quien decide qué se expone,
cdmo se expone y con quiénes se expone. Desde este punto de vista, “lo
intimo” estaria vinculado con aquello que no quieren mostrar, por ejemplo, lo
incontrolable de las expresiones del cuerpo (voz, cara, mirada) que se tornan
visibles en los encuentros cara a cara o0 a través de la comunicacion por
llamada telefénica.

La inmediatez que permite el celular, el MSN y el Facebook en la comunicacion
habilité esta cultura de la “espontaneidad”, la “informalidad” y lo “casual’, pero
el éxito de estos medios debe comprenderse en tanto favorecen la
desinhibicion en las relaciones con sus pares.

En este sentido, el uso del SMS no puede explicarse Unicamente desde una
perspectiva pragmatica, aduciendo que se trata de un medio de comunicacion
mas facil y econdmico; otros factores parecen circular entre los jovenes. Asi
como el consumo de alcohol aumenta en la nocturnidad haciendo que los
jovenes se sientan mas “seguros”, “libres” y “alegres, los SMS contribuyen
también a la desinhibicibn. La pregunta es, entonces, qué presiones se
esconden por detrds de las relaciones entre los jovenes produciéndoles
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temores e inhibiciones que los llevan a buscar medios de comunicacion
“‘informales” y “poco comprometidos”.
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! SMS es la abreviatura de “Short Message Service” (servicio de mensajes cortos). Es un
sistema de mensajes de texto para teléfonos maviles.

2 MSN es el mensajero instantaneo de Hotmail. El MSN se caracteriza por contactos que el
usuario agrega a su lista o da autorizaciéon para que ingresen mientras que el tradicional chat
es un espacio virtual al que accede cualquiera libremente, permitiendo relacionarse con
personas desconocidas. EI MSN es entonces un programa de mensajeria instantanea en el
que los jovenes chatean; en este trabajo cuando digamos “chat’” o “chatear” estaremos
haciendo mencion al MSN vy, en otros casos, al chat ofrecido por Facebook. No analizamos los
chats de acceso libre y publico.

® Es un sitio web de redes sociales que contiene fotos, chat, juegos, microblogging, etc. Se
“agrega” personas a través de su nombre y apellido y el procedimiento implica buscarla y
enviarle una “solicitud de amistad”; luego se espera su respuesta: aceptacion o rechazo. Si
bien su funcién principal no es “comunicarse” sino “estar en contacto”, cuenta con dos
herramientas principales de comunicacién: el chat y los mensajes privados. Cuando
mencionemos Facebook se considera el chateo a través de él.

* Los teléfonos méviles que cuentan con conexiéon libre a Internet, ofrecen también la
posibilidad de un Chat: el What's Up, que permite comunicarse con aquellos que tienen Iphone
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o Blackberry. A s u vez, este Ultimo ofrece un chat interno que funciona sélo con aquellos que
tiene la misma marca de celular. En este sentido, todos los que tienen Blackberry o Iphone
forman parte de una nueva comunidad virtual propia del teléfono celular con acceso a Internet.
Para acceder a esa comunidad no alcanza de todos modos con tener uno de estos teléfonos,
es necesario saber el “PIN” para agregar a alguien.
® En palabras de Bourdieu (1997: 23): “La proximidad en el espacio social predispone al
acercamiento: las personas inscritas en un sector restringido del espacio estaran a la vez mas
proximas (por sus propiedades y sus disposiciones, sus gustos y aficiones) y mas inclinadas al
acercamiento; también resultara mas facil acercarlas, movilizarlas”
® En estos casos, la imagen corporal que aparece en las fotos adquiere relevancia y se traduce
en una promesa de interaccién cuando se produce atraccion fisica.
’ Los jovenes entrevistados comentaron que siempre hay uno del grupo de pares que tiene
Blackberry o Iphone con acceso libre a Internet.
® En el Blackberry existe una aplicacién que permite saber donde se encuentran espacialmente
nuestros contactos que tengan también Blackberry; un GPS nos indica en que parte de la
ciudad se encuentran en cualquier momento del dia. Lo interesante es que son los mismos
sujetos los que habilitan en su mévil esta funcién para ser ubicables.

Las cargas moviles son fotos y/o videos que se suben a Facebook desde los celulares que
tienen conexion a Internet sin necesidad si quiera de entrar a la pagina. Son instantaneas.
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