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Resumen:

Este trabajo presenta una indagacion acerca de en qué medida la expansion de las ferias de
arte han redefinido los modos de difusion e intermediacion de la produccién artistica en el
ambito local. En este aspecto, y a pesar de que las apreciaciones generales suele subrayar su
condicion periférica y el raquitismo del mercado del arte, la tendencia general de
proliferacién de eventos feriales tampoco resulta ajena a este espacio de produccion
cultural. A partir de un trabajo de observacion iniciado en el 2015, las distintas propuestas y
formatos que esta clase de eventos han asumido presentan, por un lado, algunos resultados
contrastantes con las apreciaciones y diagnosticos de los actores, muchas veces
caracterizados por el pesimismo. Por otra parte, éstas presentan aspectos que permiten
reflexionar sobre las mediaciones de las producciones artisticas contemporaneas, como asi

también sobre la relacién con sus condiciones institucionales.
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b indisociable de una critica al mercado. Esta critica

apunta o bien a los motivos de los agentes participantes y sus cuestionados intereses, -que,
se supone, anteponen su interés por el dinero a su "amor al arte"- o bien a desconfiar de los
éxitos mercantiles como resultado de una produccion orientada por, o subordinada a, la
obtencidn de éxitos rapidos y, por ende, desde el punto de vista de los artistas, "faciles". En
esta critica parece pesar bastante la implicita comparacion con el &mbito de la literatura:
Por un lado, los "best-sellers", por el otro, las "obras de culto” y, con el paso del tiempo, la

expectativa de devenir un "clasico".

Esta aproximacion resulta totalmente defendible, y de hecho, su elaboracién puede resultar
fructifera mientras pueda avanzar mas alla de esta enunciacion general, por parte de quien
se sitlia en el campo de la produccion artistica. No obstante, constituiria un error adoptarla
tout court si de lo que se trata es de intentar algin tipo de analisis de las dindmicas que
cristalizan en torno a los artefactos y las practicas con que hoy nos encontramos alli donde
se habla o se muestra algo a lo que se conviene en llamar "arte”. En efecto, la mayoria de
artistas, criticos, curadores, cuando no el personal de las galerias, entienden perfectamente
de qué se habla cuando se habla del "mundo del arte", sea por sus lecturas de algin texto de
Dickie o el libro de Becker, o algin texto secundario que los cite o remita a ellos.

Del mismo modo, la reflexividad de los agentes que inscriben sus acciones en un ambito de
actividad convenido en reconocer como "arte™ estan mas enterados de lo que muchas veces
parece respecto del estado de cosas en el que actlian y su propia posicion en ese estado -
sobre todo, cuando discuten o comparten apreciaciones respecto de la distribucion de las
capacidades de decision, es decir, "el poder"- aln cuando muchas de estas apreciaciones se
expresen en términos de una "ontologia™ (qué es y qué no es "arte"). En ese sentido, la
persistencia de cierto analisis centrados en la cuestion de la autonomia, corre el riesgo de
resultar una mera proyeccion de la "mirada artistica” sobre el apercibimiento del caracter
social de la produccion. Dicho de otro modo, esa discusidn que historiadores del arte,
sociblogos, y otros especimenes de las humanidades y ciencias sociales han venido dando a
partir de trabajos como los de Peter Biirger, pero también de otros como los de Pierre

Bourdieu, bajo las coordenadas autonomia/heteronomia como clave para la caracterizacion
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ciones de produccidn del arte contemporaneo, y como

tal aparecen "incorporadas” a obras y acciones inscriptas en ese, ahora si entendido como

tal, campo de produccion especifico.

Estas consideraciones resultan de vital importancia a la hora de intentar una via de analisis
cuyo punto de partida no se reduzca ni a una proyeccion del punto de vista de los
productores, ni una referencia a las condiciones histdricas en términos generales y
macrosociales, como suele apreciarse en los diagndsticos que encuentran en el
neoliberalismo tanto la explicacion de todo aquello que es como es, aun cuando seria
deseable que fuese de otro modo. En cambio, un abordaje que las contemple deberia
entender que el tipo de formulaciones que emergen de las mencionadas aproximaciones
resultan entendibles como parte de los problemas en cuestién, observando que, al mismo
tiempo que su inscripcion en una actividad especifica, deberia observarse el modo en que
estas expresiones, acciones o artefactos constituyen un intento de encadenamiento de
ciertas capacidades y restricciones de los agentes y las condiciones institucionales. Yendo
al punto que nos ocupa, bien podriamos hablar de las ferias de arte y de su historia
adoptando un punto de vista donde los eventos feriales constituirian una novedad en el
ambito artistico, y donde enfatizar su emergencia como un indicador de un proceso de
profesionalizacion, al estilo de como Claudio Iglesias sobrevuela la cuestion. Esta posicion
estaria desconociendo el modo en que, por ejemplo, la circulacién de obras de arte -aln
cuando se reconozca su histérica vinculacion con el mercado de bienes suntuarios- puede
hoy encadenarse con, por sefialar s6lo un aspecto, la expansion de la industria turistica y el

desarrollo de sus diferentes nichos.

Indudablemente, la expansion de las ferias de arte ha redefinido los modos de difusion e
intermediacion de la produccion estética. Pero también resulta llamativo que, en su
encabalgamiento con el negocio de la organizacion de eventos, es este Gltimo quien parece
encontrar en el "mercado del arte" su caso paradigmatico. Se trata de una industria ain mas
inmaterial que los productos artisticos deliberadamente "desmaterializados", que
basicamente puede caracterizarse como la movilizacion de una agenda de relaciones

supuestamente relevantes en funcion de una organizacion espacial especifica orientada a la
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a la produccion de mediatizaciones. Dicho de otro

modo: se trate de vinos o productos regionales, innovaciones tecnolégicas, materiales de
construccidn, articulos para bodas u obras de arte, el negocio de la organizacion de eventos
puede caracterizarse basicamente como una industria de produccion de relevancia social.
En ese sentido, no resulta dificil para esta actividad de intermediacion valerse de una
combinacidn de los estereotipos e imagenes heredadas acerca de "el gran arte" con las
formas vigentes de connotacion positiva de la innovacion para, a partir de ello, amplificar
una forma de apelacion a la "busqueda de experiencias" que desde la formas actuales de
museografia, curadoria y gestion cultural, irradia también hacia actividades como la
gastronomia, las interfaces tecnolégicas, y cualquier otra actividad donde se entienda que

pueda resultar pertinente resaltar valores como "la creatividad™

En el ambito local, que no deja de ser participe de esta tendencia, las distintas propuestas y
formatos feriales presentan aspectos que permiten reflexionar sobre la relacion de las
producciones artisticas contemporaneas con algunas de sus condiciones institucionales.
Planteado de manera apresurada, y para desarrollarlo en trabajos posteriores: resulta
particularmente llamativa la concurrencia en un mismo espacio de una serie de discursos
apuestas en direccion de la sefialada "profesionalizacion®, junto con la pesimista
observacion acerca de que "en Argentina, el mercado del arte es inexistente”. En ese
sentido, puede entenderse la apelacion a los apoyos estatales para la participacion en ferias
en el exterior como una apuesta por la valorizacion de la actividad en su conjunto a partir

de su insercion en el mercado global.

! Este aspecto se encuentra en sintonfa con la extensa bibliografia que en los Gltimos veinte afios fue
sefialando, desde distintas matrices coneptuales y con distintos alcances, aquello que podemos sintetizar como
"la estetizacion de la vida social". Cfr., entre otros, Featherstone, Jameson, Lipovetsky. Por otra parte, los
procesos de mediatizacién no resultan una cuestion menor: Cudl es el "modelo de concurrencia™ que postula
una feria ha sido aquello que estuvo a la base de la comentada polémica que suscitaron los spots publicitarios
de la edicion 2015 ArteBA (y las contra-camparfias parddicas que generaron como manifestacion de
disconformidad): En cierto sentido, el malestar con dicha campafia podria explicarse por haber confundido el
publico-modelo de la feria con la concurrencia tipica de ciertas inauguraciones y eventos donde su caracter
social cuenta mas que el compromiso efectivo con la actividad especifica. Los rasgos de snobismo,
afectacion y frivolidad que suelen ser atribuidos a ciertos personajes, y que rara vez se reconocen como
rasgos de uno mismo, revelan el aspecto problematico de la tan mencionada construccién de si tratada por
Boris Groys.
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lizar intercambios -rasgo que compartiria toda feria-

algo particularmente llamativo en relacion a las ferias de arte es el encadenamiento de los
bienes transables en circulacién: del mismo modo en que los museos se parecen cada vez
mas a los parques teméticos y los medios de comunicacion - cada vez mas concebidos
como espacios de entretenimiento, desdibujandose su funciones de conservacion
patrimonial y como instancias de consagracion- las ferias también presentan rasgos que las
acercan intimamente a los medios masivos en lo que respecta al negocio de la "venta de
publicos y audiencias". Del mismo modo en que -conforme los estudios sobre economia
politica de los medios- los medios de comunicacion venden audiencias a sus anunciantes,
las ferias de arte, antes que ofrecer obras al publico, ofrecen "publicos™ a los galeristas que
pagan sus espacios para participar en ellas, y a los patrocinadores cuyas formas y especies
de intercambio pueden ser mucho més labiles. En estos términos, la compra-venta de obras
resulta un momento posterior, y se enlaza con la de espacios de exhibicion en lo que
respecta a la visibilidad publica, dado que la concentracién temporal y espacial parece
conllevar una suerte de puja que condiciona las elecciones relativas a la exhibicidn,
oscilando desde las apuestas conservadoras por los autores ya consagrados y obras
entendidas como "piezas histdricas" hasta, y mas acorde con la figura popular del mercado
con su vociferacion caracteristica de las ofertas, las apuestas por el "show" y la altisonancia
en sus distintas versiones (dimensiones, soportes, medios, etc). En esta divergencia de
apuestas, resulta particularmente interesante el proceso de seleccién de las galerias
participantes, sobre todo en el caso de las apuestas mas conservadoras, en la medida en que,
cuando se trata de lo que conviene en denominarse arte contemporaneo, en dicho proceso
se pone en juego la construccion de un campo de filiaciones y afinidades en relacion al
actual "estado del arte”. En el recorrido del espectro de apuestas que realizan los
expositores al llevar tales o cuales obras y exhibirlas de tal o cual manera, se abre un
abanico de lecturas posibles, que van desde el caracter legitimatorio proveniente del hecho
de compartir espacio de exhibicion con tales y cuales obras y artistas, y en condiciones en
las cuales todas y cada una de las obras encuentran en su apreciacion en términos

monetarios un parametro susceptible de utilidad para un ejercicio de comparacion, hasta la
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Por su parte, y como parte del mercado general de bienes suntuarios, el argumento de venta
basado en la referencia a experiencias y expectativas supone una tensién en su definicion,
en la medida en que concurren dos concepciones y expectativas de distinta indole: Existe,
por un lado, la idea de efectividad mercantil que desearia acercar el formato ferial al de una
"ronda de negocios" - en linea con los deseos de ciertos galeristas de tratar con "menos
publico y mas compradores"- dirigida a movilizar prioritariamente la asistencia de los
actores estrictamente involucrados, y quitandole preeminencia a los aspectos exhibitivos
del evento, que bien podria satisfacerse por la via de la red de espacios de exposiciones®.
Por el otro, el modelo que parece prevalecer resulta bastante opuesto al primero -tal vez en
virtud de la relevancia que adquiere el patrocinio empresarial, y de lo contradictorio que
dicho sponsoreo resulta con cualquier deseo de selectividad- y acerca los dias de feria a la
ocurrencia de un "evento cultural®, en el cual la maximizacién de la visibilidad y reputacion
social asociada al arte combinan la masividad de la concurrencia, las personalidades
participantes y otros aspectos que refuerzan el vinculo del evento con el espectaculo y
entretenimiento por la via de diversas coberturas periodisticas, y ain cuando, como
contracara, la agenda ferial se complementa con visitas privadas a las galerias, centros de
exposiciones, fiestas y eventos exclusivos, etc. En consecuencia, y tal vez como reverso de
la idea de una estetizacion de la vida cotidiana, la idea de una “desdiferenciacion™ de los
ambitos de validez especificos - en definitiva, otro modo de plantear el problema de la
autonomia- encuentra su traduccién en un repertorio de produccion caracterizado por el
cultivo ya de la "presentacion”, ya de la alusion a lo irrepresentable, como formas de
problematizar la primacia de la representacion en el trabajo artistico.

Si lo sefalado da cuenta de las condiciones en las cuales funcionan ferias como ArteBA, bien cabria
esperar que, tratandose de la principal feria de arte de Argentina ( y que, para algunos galeristas,
concentra indirectamente el setenta por ciento de sus operaciones en el pais), la convivencia de

concepciones, orientaciones y propuestas distintas tuviera como desenlace natural la aparicién de

2 Asi lo expreso hace algunos afios un coleccionista luego devenido galerista, en una columna de opinién
publicada en un diario. Para él, una feria como ArteBA tendria que cobrar un elevado precio de entrada, durar
menos dias e incluso funcionar sélo en dias habiles, para desalentar el "paseo de fin de semana".
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constituye en un evento mainstream, y alrededor de la cual se conforman distintas ferias satélites
con perfiles més o menos especificos. Sin embargo, tanto los intentos de fechas alternativas -la
histérica Expotrastiendas que en su momento organizé la Asociacion Argentina de Galerias de
Arte- como de eventos simultneos - el debut en este 2017 de FACA (Feria de Arte Contemporaneo
Argentino) han debido confrontar con el bajo volumen de ventas como principal condicionante de
su viabilidad y desarrollo en el tiempo. En ese aspecto, también resulta indicativo de esta debilidad
el relativamente corto ciclo de vida de muchas galerias de arte participantes en estas ferias, muchas
de las cuales incluso o bien resignan su espacio fisico para convertirse en una suerte de
emprendimiento nGmade que transita por un circuito de ferias internacionales, o bien resultan de un
colectivo de artistas que deciden autogestionar -a través de la postulacion de su participacion en

ferias- las condiciones de circulacion de su produccion.

Que una serie de observaciones preliminares acerca de las ferias de arte constituya una via
para observar la puesta en funcionamiento de los problemas y categorias centrales de los
analisis tipicos de los estudios sociales del arte (legitimacion, autonomia, estrategias, etc.)
Ileva también a preguntarnos por la eventual irrupcién de ordenamientos alternativos. De
hecho, desde hace ya varios afios se lleva adelante en el espacio cubierto del Hipédromo de
San Isidro una "feria de artistas", es decir, una asignacion de espacios tabicados a artistas
que lo adquieran, ya sea por medios propios o por el apoyo de una galeria que, no obstante,
no aparece en la feria como tal. Mas alla del uso del contacto directo con el artista como un
motivo promocional, lo cual también resulta atractivo por igual para cierta clase de
mediadores (gestores culturales, galeristas, marchands, y otros especimenes afines) como
para el pablico general, la feria tiene una impronta local -zona norte del GBA3- cuyo
funcionamiento, atn cuando convoca de hecho un publico mas numeroso del que en
principio podria sospecharse y resulte comercialmente productivo tanto para expositores
como organizadores, pone en evidencia -aunque sea por defecto- el funcionamiento de los
aspectos cooperativos y comunitarios de los "mundos del arte”. En efecto, un artista
invitado a participar de dicha feria a partir del doble patrocinio -a la feria y al artista- de un

® De hecho, en un primer momento la organizacion de la feria estuvo a cargo de la misma sociedad que
organizaba la feria de mobiliario y disefio llamada Estilo Pilar, en la localidad homonima. Hace
aproximadamente tres ediciones que una division en la sociedad llevé a que se tratara de eventos con
organizadores independientes entre si.
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a rara": Por un lado, un pablico que dificilmente se

acerque a "el centro" para concurrir a eventos similares o equivalentes y que, por lo tanto,
resulta relativamente ajeno a las tendencias, gustos y juicios respecto de cierta produccion
cultural contemporanea. Por el otro, y en sintonia con el rasgo anterior, una oferta
caracterizada por la disparidad, en la cual conviven homenajes y reconocimientos a la
trayectoria con espacios de artistas y talleres locales, instalaciones patrocinadas y
participaciones "en vivo" de ilustradores masivos, las que convocan a un pablico “familiar",
en un tono mas cercano al "paseo de domingo" o aquello que se comienza a llamar
"artertainment" (“artretenimiento™). En el medio, artistas que, habiéndose hecho de una
posicidn, resultan ya maduros para circular como "jovenes promesas" -y quiza tras haber
desempefiado ya ese papel- pero adn lejos de lo que pueda parecer una consagracion
definitiva. En definitiva, y mas alla de los juicios de valor que rescatarian algunas
producciones y situarian otras al borde de lo decorativo, esta feria resulta un espacio donde
lo que aparece puesto en juego es precisamente, la especificidad de aquello que hace a la
actividad artistica en tanto espacio de validacion y reconocimiento: Desde el punto de vista
de una concepcidn de "lo artistico" que entiende la valorizacion artistica a partir de
priorizar lo ya valorado, probablemente esta feria se trate de aquello que un artista tendria
que evitar en relacion con el destino de su obra. Sin embargo, quien privilegiar la obtencién
de ingresos por la venta de obra y entienda que entiende el propdsito de su participacion, tal
vez pueda matizar esta apreciacion. En consecuencia, resulta posible afirmar que la
propuesta y convocatoria de Artespacio pone tanto a los artistas como al publico frente a las
preguntas por la legitimidad y el reconocimiento en tanto problemas constitutivos de la
especificidad del campo del arte. En este marco, la denegacion de la mediacién galeristica,
lejos de entrafiar la ventaja econdmica, por asi decirlo, de la "eliminacion de la
intermediacién”, en verdad plantea una complejidad adicional: el "contacto directo™ con el
artista que promociona la feria entrafia en cierto modo subrayar la empatia y afinidad como
via de acceso a una implicita comunidad de gusto. Sin embargo, esta comunidad estaria
mas cerca de una comunidad interpretativa de consumo, en el estilo de los analisis de
consumos culturales realizados por, entre otros, Néstor Garcia Canclini y Renato Ortiz, que
de aquello que puede entenderse como base del juicio estético. En este sentido, el formato
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