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Resumen

La presente investigacion se enmarca en un trabajo realizado en el Seminario de Investigacion
de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires “Vida urbana y produccion
social del espacio: Usos y apropiaciones diferenciales en la ciudad” y pretende estudiar al fendmeno de
los musicos callejeros y la clase media. El objetivo propuesto para abordar la temética es describir las
percepciones y valoraciones de los residentes de CABA de clase media acerca del uso del espacio
publico —y en particular el transporte publico- por parte de los masicos callejeros como asi también
comparar, desde la visién de los entrevistados, a los musicos con otros tipos de trabajadores callejeros.
También, en relacion a la interaccion en si, hemos propuesto describir el encuentro con el otro en el
transporte publico. Para cumplir estos objetivos se propuso un abordaje cualitativo. Mediante
entrevistas semiestructuradas se buscé sacar a la luz, desde el relato de los actores involucrados, sus
percepciones y valoraciones sobre los musicos que realizan su actividad en la via publica, y en

particular, en el transporte publico.
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Introduccién

Este trabajo trata sobre la percepcion de la clase media urbana de Buenos Aires y la actividad
de los musicos callejeros en el transporte publico. Actividad cotidiana que, de alguna u otra manera,
interpela a gran cantidad de usuarios diariamente.

Es importante destacar que el trabajo pretende recuperar, desde el discurso de los entrevistados,
sus opiniones, percepciones y pensamientos del fendmeno. Esto quiere decir que no se buscara
contribuir a la descripcion o explicacion del fendomeno de los musicos callejeros en si, sino que se
desarrollara informacion sobre ellos a partir de la mirada de las personas entrevistadas.

Las preguntas que guian este trabajo son las siguientes: ¢Cudles son las percepciones y
valoraciones de los residentes de CABA de clase media acerca del uso del espacio publico por parte de
los masicos callejeros, particularmente dentro del transporte publico?, ¢Existen diferencias, desde la
valoracion de los habitantes de CABA de clase media, entre los musicos callejeros y otros tipos de
trabajadores callejeros? Y ¢Cuél es el tipo de relacion que se da entre los habitantes de clase media de
CABA con los musicos callejeros dentro del espacio publico cuando ellos realizan su actividad

creativa?

Delimitacion del fendmeno

Entendemos por musico callejero a aquella persona que por medio de una puesta en escena
musical individual o colectiva, ejecutando instrumentos, voz o0 ambas, propone un intercambio con
personas desconocidas en el espacio publico!. Este intercambio supone dos aspectos: en primer lugar el
econdmico, si bien el masico no le pone un precio a su producto la nocion del intercambio econdémico
estd presente tacitamente tanto en el masico como en la persona que se detiene a escuchar. Al mismo
tiempo, por ejemplo, el estuche del instrumento o gorra con dinero en el suelo actia a modo de signo
invitando a colaborar, “a voluntad”, al espectador. Cabe destacar también que el intercambio no encaja
dentro de la nocion de mendicidad sino que corresponde a una forma alternativa de economia buscando
sustento total o parcial. Por otro lado quisiéramos nombrar la dificultad que Pictn plantea al momento
de hacer esa distincion. Las fronteras se tornan cada vez mas borrosas, aparentemente, cuando la

calidad de la performance llevada a cabo disminuye. Esto, desde el punto de vista metodoldgico, es un

Picun, Olga, “Legitimacion social de las précticas de los musicos callejeros”, en
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obstaculo ya que lograr medir “cientificamente” la calidad de la interpretacion musical es muy dificil.
En segundo lugar el cultural, y hace referencia a los universos de significacion compartidos entre el
musico y los espectadores en donde entran en juego los gustos, identidades, memoria y que incide en la
aceptacion del intercambio propuesto por el musico facilitando la reciprocidad?.

En este aspecto nos interesa ver como es vivido esto y qué cosas entran en juego en el
transporte publico de la Ciudad de Buenos Aires entre los actores propuestos. En relacion a esto
sostenemos como pertinente traer a escena el concepto de homologia® de Pierre Bourdieu para lograr
una mejor descripcion de la relacion. La homologia trata sobre los consumos culturales en relacion con
los diferentes estratos sociales en las sociedades modernas y supone que a determinado lugar que
ocupan los individuos dentro del espacio social corresponden determinados consumos y practicas de
consumo. Gustos, consumos Yy practicas legitimas para las clases dominantes y gustos y practicas
estigmatizados para las clases populares. Al mismo tiempo, se da una relaciéon de reconocimiento a
partir que las personas llevan a cabo practicas y consumos que los distinguen dentro de su mismo grupo
social como también de grupos sociales inferiores. En linea con los consumos culturales, pero
estudiados en nuestro pais, Ana Wortman* sostiene que la clase media en argentina se ha caracterizado,
especialmente a partir de la década del 60°, en el marco del estado benefactor, por utilizar como
estrategia de diferenciacion social el consumo cultural. Dentro de una clara diferenciacion entre tiempo
libre y tiempo de trabajo la clase media comenz6 a incorporar en su agenda de esparcimiento la
asistencia y consumo de diversos productos culturales: producciones cinematograficas, obras teatrales,
como asi también el acceso a libros y discos®.

Esta estrategia adoptada por la clase media intenta alejarse de la clase baja, especialmente en
momentos de crisis en donde sus ingresos son similares por ejemplo durante la Gltima dictadura militar
o la crisis del 2001 en donde individuos con titulos universitarios se vieron obligados a realizar trabajos
poco remunerados y poco reconocidos en términos de status. Podemos sostener entonces que la clase
media argentina se ha caracterizado por una vision ilustrada de lo cultural®.

Dicho esto partimos del supuesto, previo al analisis de las entrevistas, de que las clase media, a

partir de su lugar relativo ocupado en el espacio social, valora de manera positiva a los musicos

2 picn, Olga, op. cit. p.5.
3 Bourdieu, Pierre, La distincion, México D.F., Taurus, 1979, pp. 174-205

4 Wortman, Ana. "Las clases medias argentinas 1960-2008" en Franco, Rolando. Hopenhayn, Martin y Ledn, Arturo (comp.) Las Clases
medias en América Latina, México D.F., Siglo XXI, 2010
> Wortman, Ana. Op. cit. p. 119.

® Ibidem, pp. 142-144.



callejeros, al concebirlos como actores que producen bienes culturales o que al realizar su performance
reproducen obras que le son reconocidas y que ese reconocimiento otorga un cierto estatus,

deslegitimando otros tipos de actividades callejeras como la venta o la mendicidad.

El espacio publico

La actividad de los musicos que esta investigacion pretende indagar se da en el espacio publico
y por esto es de vital importancia caracterizarlo. Varios autores se han dedicado a estudiar esta nocion
pero nosotros quisiéramos recuperar principalmente algunas caracteristicas. El espacio publico para
Emilio Duhau y Angela Giglia’ es un fendmeno en retroceso, perdiendo caracteristicas que favorecen la
interaccion. Cada vez mas es un lugar de transito entre distintos puntos de la ciudad en detrimento de la
interaccidn, aunque sea de manera fugaz, entre desconocidos. Estas caracteristicas son importantes
porque nos hablan de la dificultad que propone el ambiente en la que el musico pretende desarrollar su
actividad.

Mario Margulis® sostiene que la interaccion con el otro, dentro del espacio publico, es vista y
vivida de manera hostil y desconfiada. Al mismo tiempo comprendemos a la ciudad y al espacio
publico como un gran texto cargado de significaciones® en donde la actividad del musico callejero es
un estimulo méas dentro de la complejidad textual en donde los participes (artista y espectador)
comprenden por medio de sistemas de significaciones compartidos la situacion a la que se someten, o
no, por voluntad propia®®.

También comprendemos que el musico realiza su actividad inserto en lugar de tension
intentando llevar adelante practicas de apropiacion del espacio contrarias al control de lo urbano!. El
uso del espacio publico se caracteriza a partir de los significados que se le asigne por parte del usuario.
Las préacticas sociales que tienen lugar en un espacio publico asumen caracteristicas particulares, las
cuales no constituyen la esencia de los mismos, sino que son éstos los que, de acuerdo a cOmo sean

percibidos y vividos por los diversos actores, las moldean'?. Para Michel De Certeau, hay dos formas

" Duhau, Emilio y Giglia, Angela. Las reglas del desorden: habitar en la metrépoli. Ciudad de México: Siglo XXI. 2008.
8 Margulis, Mario. “La ciudad y sus signos”. Revista estudios Sociolégicos. 2002. N°60, 515-536.
% Ibidem

10 Picun, Olga, Op. cit. p.5.

11 De Certeau, Michel. La invencion de lo cotidiano 1. Artes del hacer. México D.F. Instituto tecnoldégico y de estudios superiores de
Occidente. 2000.

12 |bidem



de ciudad. Primero estd la ciudad ideada por los urbanistas con sus estrategias, leyes y orden, y
segundo, la ciudad vivida, la ciudad como un “lugar practicado”*®. Hay producciones, apropiaciones,
reapropiaciones, irrupciones, tomas del espacio para ser habitado a traves de ciertas practicas del / en el
espacio de la ciudad. En este sentido, la practica social constituye y produce espacio. Esta proposicion
nos sirve también para analizar las representaciones acerca de las précticas e intervenciones artisticas
de los musicos callejeros.

En referencia al espacio publico Manuel Delgado visibiliza una disputa y sefiala al espacio
publico en un constante conflicto inestable, “entre el orden politico, relativo a la administraciéon y la
proyeccion centralizada sobre la ciudad, y la urbanidad propiamente dicha —trénsitos y coaliciones
temporales de los transelintes—, resultado en gran medida del trabajo de una sociedad sobre si misma”
14 Son los ciudadanos los que modifican los usos y significados del espacio propuestos por los
productores.

En referencia al transporte publico, lugar de interés concreto del trabajo, lo concebimos como
parte del espacio publico en general. Lugar el cual permite la circulacion por la ciudad y donde se da el
encuentro azaroso con el otro. Espacio publico particular que estructura de determinada manera la
relacion entre desconocidos, proponiendo o no la interaccion, y brindandoles anonimato®®. Es a partir
de esta caracterizacion del espacio y del transporte publico que nos interesa rescatar las précticas,
reacciones y pensamientos de los pasajeros del transporte pablico a fin de describir el encuentro con los

musicos callejeros.

Metodologia

El estudio es realizado a partir de un abordaje cualitativo. Mediante entrevistas
semiestructuradas se intentard sacar a la luz, desde el relato de los actores involucrados, sus
percepciones y valoraciones sobre los musicos que realizan su actividad en la via pablica, y en
particular, en el transporte pablico. Mas en especifico se pretende describir las percepciones y
valoraciones de los residentes de CABA de clase media acerca del uso del espacio publico por parte de

13 Ipidem

14 Delgado, Manuel. Memoria y lugar el espacio plblico como crisis de significado, transitos espacio publico, masas corpéreas.
Ediciones Generales de la Construccidn. Valencia. 2001. p.154

15 Janacua Benites, Jeslis. y Garcia Rodriguez, Radl Ernesto. “Interaccion social y transporte piblico: Erving Goffman en la combi”.
Revista de Estudios Urbanos y Ciencias Sociales. Volumen 3, nimero 1. 2014. pp. 144-154.



los musicos callejeros. Para lograr llevar adelante este objetivo se plantearon tres objetivos especificos,
los cuales intentan dar cuenta de distintos aspectos del fendmeno. En principal nos interesa analizar las
representaciones que los residentes de CABA tienen en relacion con el uso del espacio en el transporte
publico por parte de los musicos callejeros. También nos parece importante relevar las diferencias que
existen, desde las percepciones y valoraciones de los residentes de clase media de CABA, entre los
musicos y otros tipos de trabajadores de la calle para asi poder compararlas. El Gltimo aspecto que es
de interés es el de la situacion en si, es decir, ;qué es lo que le sucede a las personas entrevistadas
cuando los musicos llevan a cabo su actividad? Para ello, nos hemos propuesto describir el encuentro
con el otro en el espacio publico, teniendo en cuenta al otro como el musico callejero, desde las
percepciones y valoraciones de los sujetos de clase media.

Para conocer esta informacion las entrevistas realizadas fueron guiadas a partir de varios ejes
que los entrevistados debian mencionar alguna opinion o valoracién. Un eje en donde se buscé que los
entrevistados hablen sobre una descripcion ideal acerca del musico callejero, luego ver qué opinién
tenian si se los comparaba con otro tipo de trabajador del transporte pablico y por Gltimo un eje en
donde se hacia hincapié en experiencias concretas en el transporte publico.

El trabajo de campo constd de doce entrevistas semi-estructuradas que fueron seleccionadas de
manera intencional. Ocho realizadas a mujeres y cuatro a hombres dando un promedio de edad de 38
afios con mayoria de solteros y sin hijos. Cabe destacar también que dos de las personas entrevistadas
declararon dedicarse al ambito artistico (un muasico y una bailarina). EIl requisito ademas fue que,
como minimo, tuvieran estudios secundarios completos.

Es importante destacar que las conclusiones que resulten de este trabajo no pretenden ser de
caracter general. Aun mas, son de caracter estrictamente limitadas al caso propuesto y en ninguna

medida pueden extrapolarse a situaciones mas generales.

Las representaciones de los residentes de CABA sobre los musicos

En el presente trabajo nos interesa plantear al espacio publico no como un lugar armonico y
completamente accesible, sino como un lugar donde suceden dindmicas inestables y procesos de
exclusion. Estos procesos se fundan en una logica de control y disputa entre las normas de la sociedad

hegemonica y las practicas de accion de sujetos y colectivos con diferentes tipos de lazos con esa



sociedad?®. Es en este sentido que, cuando consultamos a nuestros entrevistados sobre lo apropiado o
inapropiado de los lugares para desarrollar las actividades de un musico callejero, no establecieron
como inapropiado ningdn lugar, s6lo tomaron en cuenta que no se interpongan al paso, tal como lo

menciond Sebastian:

“Si no entorpecen el paso , a un acceso clave, de alguna cosa, y no molestan agresivamente a un
tercero yo creo que es como estar en una plaza, por ejemplo, si vos tocas y la gente pasa y le gusta lo que estas
tocando, estas expresandote y es como ponerte a hablar en una esquina no creo que sea algo que esté mal es
una forma de, pero de vuelta, tenés o sea decibeles que hacen dafio a la audicion, ahi tenés un motivo para decir
bue, baja el volumen, pero salvo eso no veo una, para, para, restringirlo si es parte de estar en la calle”
(Sebastian, 35)

Desde esta vision el espacio publico sélo se constituye como tal cuando es apropiado por los
usuarios, un espacio sélo es publico mediante un trabajo de cualificacion que remite a los momentos de
accion y a las estructuras précticas de la experiencia. En este sentido planteamos la forma en que se
perciben las intervenciones de los musicos callejeros como parte del entramado de la ciudad,

asociandolo a la labor artistica y desentendiéndolo del aspecto econdémico, asi lo expresa Fernando:

“Eh... me parece bien, me gusta, aporta a...Yo al musico callejero lo emparento mas con el artesano...
me parece una rama parecida ahi, es una persona que esta haciendo arte, sobrevive pero no es un negocio en si,

10 hace para sobrevivir pero también lo hace para expresarse, es como un arte con el cual si estoy de acuerdo”

(Fernando, 45)

En referencia a este punto, nuestros entrevistados entienden la intervencién de los musicos
callejeros como algo positivo, como una manera de resignificar el espacio y agregarle valor, le otorgan
a su papel artistico la capacidad de incorporar el arte a la esfera de lo cotidiano. Asi lo plantearon

Verdnica y Sebastian:

“No, me parece que esta como bastante... como que la gente lo aprueba, le gusta, no le molesta que alguien que
suba a un subte por mas que se aprieten un poco mas, es algo lindo, hace el viaje mas placentero. Me parece

que en cuanto a lugares... no sé, en la calle también me parece bien. La miisica es linda (se rie)” (Veronica, 45)

16 De Certeau. Op. cit.



“creo que un lugar apropiado para tocar es un lugar donde haya gente a la que no estés molestando
directamente, si la gente es receptiva es un buen lugar para tocar, transporte publico (...)me parece que si vos
tocas masica a un nivel razonable y los pasajeros son receptivos, cual es el problema?, de Gltima que te bajas en
tres paradas, no te gusta el tema, te cambias de vagén, o te bajas o no le dejas plata y ya estd, si la gente no les
dejara plata lo dejarian de hacer por ejemplo, si la gente consume, es porque hay como entre las personas hay

un acuerdo tacito” (Sebastian, 35)

A partir de estos extractos podemos advertir de qué manera el espacio publico se presenta
como un lugar para la actividad artistico-laboral que posibilita cuestiones que son evaluadas de forma
ventajosa: la libertad, autonomia e independencia del trabajo artistico son valoradas en estas
actuaciones a voluntad; segin Delgado’ el espacio plblico se constituye como tal cuando es
apropiado por los usuarios, el espacio es publico en la medida que se interviene con acciones y

précticas en la experiencia.

El musico callejero y el otro

Desde el discurso de los entrevistados queda explicitada una diferencia bastante acentuada entre
los musicos y otras personas que suben al tren a desarrollar diferentes actividades de subsistencia. En
especial, el mayor énfasis fue puesto en diferenciar a los musicos callejeros con los vendedores
ambulantes y con los mendigos (no han surgido espontaneamente, durante las entrevistas, otros tipos de
personajes como lo pueden ser, por ejemplo, actores callejeros o malabaristas). Los entrevistados han
mencionado repetidamente, en distintos casos, que el musico callejero cuenta con un “plus”, es decir,
algo extra por lo cual se lo separa del resto de los trabajadores del transporte pablico, en especial del
vendedor y del mendigo. Creemos que detrds de este factor extra o plus, en realidad juega la
legitimidad otorgada por un actor social sobre otro. Al indagar en que consta ese plus rapidamente se
asocia al musico callejero, por un lado, con la figura del “artista” y por otro a factores concretos al
momento del encuentro en el transporte pablico.

A partir de esto, consideramos importante destacar lo siguiente: El punto central de la
diferenciacion entre uno y otro trabajador que desarrolla su actividad en el transporte publico gira en

torno a lo cultural, y por cultural nos referimos a dos sentidos disimiles. 1) La cultura entendida como

7" Delgado, Manuel. Op. cit.



acumulacion de saberes, practicas y consumos donde existe una jerarquia y en donde hay baja y alta
cultura, es decir la vision ilustrada de la cultura 8 y 2) La cultura entendida como un entramado de
significados que permiten la comunicacion y la interaccion?®.

Bajo la dimensidn de la vision ilustrada de la cultura entra en juego todo aquello que tiene que
ver con los bienes culturales, es por esto que decidimos poner el foco sobre la mencion del musico
ligado a la del artista. EI musico callejero es distinto porque es un artista, y como artista participa en la
cultura y ocupa un lugar socialmente distinto en referencia a los otros actores del transporte publico.
Segun los entrevistados, entre mejor toque o cante mas artista es. También dependera de las canciones
que son interpretadas. Los entrevistados sostienen que dentro del repertorio es raro encontrar canciones
vinculadas a consumos poco legitimos asociados con las clases bajas como por ejemplo la cumbia
villera. Si bien los “covers” tocados por los musicos suelen ser también parte de la masica popular son
canciones o artistas que los entrevistados consideran mas legitimos. Ademas el factor idiomatico
también est4 presente. Poder cantar un tema en otro idioma, por ejemplo en inglés, implica, para los
entrevistados, estar instruido y tener un cierto nivel cultural, superior a los vendedores y mendigos. Por
ultimo, otro factor que se desprende de la figura de musico-artista es que, para los entrevistados lo aleja
de la figura de trabajador. EI musico no es trabajador, es un artista que se sube a tocar al transporte
publico porque le gusta y que al realizar su actividad expone parte de su interioridad. Esto continta
sobre la clara linea que los entrevistados trazaron al compararlos con otros trabajadores. Hay disfrute
en la actividad y no se cuestiona si hay necesidad, mucho menos es visto como un trabajo, sea 0 no,
informal. A grandes rasgos, entre mas se menciona la figura del artista mas se aleja la nocion de
trabajador. Retomemos a Pictin?® y pensemos que, para ella, una de las caracteristicas fundamentales
que enumera sobre los musicos callejeros es la proposicion del intercambio econdmico pero para la
percepcion de los entrevistados esto toma un lugar secundario como podemos ver en la opinién de

Mariano:

“El artista me parece que tiene como un plus de, no sé, de cosa de bohemio, de que le gusta la musica,

de arte. El otro es un laburo, que va a laburar” (Mariano, 45)

Podriamos suponer que el hecho de realizar la actividad por gusto, placer, amor al arte etc.,

18 Wortman, Ana. Op. cit
19 Margulis, Mario Op. cit p.517

20 pjcyin, Olga, Op. cit. p.5



independientemente de buscar el sustento econdmico, contribuye también a esta valoracion superior
frente a los otros trabajadores. La mendicidad e inclusive la venta ambulante son vistas negativamente.
Los entrevistados asocian estas figuras con estar fuera de la sociedad o en su limite.

Al mismo tiempo insisten en la instruccion o educacion que el musico debe tener por el solo
hecho de ejecutar su instrumento/voz con relativa calidad concibiéndolos socialmente superiores,
especialmente, sobre los vendedores ambulantes y a los mendigos.

Por otro lado, en la legitimidad otorgada por los entrevistados entran en juego, también, factores
asociados a los codigos en la comunicacién compartidos en el momento en el que el mdsico lleva a
cabo su interpretacion. Por un lado entra en juego lo fisico, es decir, desde la vestimenta del musico
pero también la amabilidad o los modales con los cuales el masico se maneja e interactda dentro del
transporte publico. Segun los entrevistados ellos y los muasicos manejan codigos similares. Respeto y
“buena onda” son parte de las caracteristicas mencionadas en contrapunto con la pura necesidad que
tienen los vendedores o los mendigos. Ese respeto esté relacionado con el compartir ciertos codigos que
aparentemente no se comparten tanto con los otros actores que son Vvistos como pertenecientes a clases
sociales mas bajas que la propia. El vendedor o mendigo visto como perteneciente a una clase distinta,
se lo considera lejano, en los limites de su horizonte de significaciones. Se maneja con otros cddigos

que, si bien no les son desconocidos, no los utilizan. Como nos comenta Marcelo:

“El que entra a vender generalmente uno lo asocia o la sociedad lo asociamos sin querer con una situacion mas

de calle por ahi... una situacion mas de limosna por decirlo asi.” (Marcelo, 38)

Si tomamos en cuenta las palabras de Margulis® en cuanto a la ciudad como encuentro con el
otro, desde lo dicho por los entrevistados podemos sostener que el musico es percibido como alguien
cercano socialmente, que comparte los mismos cddigos de conducta, en nuestro caso, dentro del
transporte publico. Son valoradas positivamente las formas usadas al momento de presentarse en el
vagon o de pedir la colaboracion econémica por los musicos, mientras que el pedido de colaboracién
del mendigo puede ser vivido como una situacion hostil. Creemos que esto se debe a que hay codigos
que no se comparten entre los usuarios/espectadores del transporte pablico y los vendedores
ambulantes y mendigos. Por otro lado, teniendo en cuenta al espacio social como lugar en retroceso en

términos de interaccion??, el relato de los entrevistados deja ver esto, tanto para los musicos callejeros y

2L Margulis, Mario Op. cit p.517

22 Dahau, Emilio y Giglia, Angela Op. cit.



tanto mas para los vendedores y mendigos. Si bien llega a generarse cierta empatia entre el masico y su
publico, la interaccion queda limitada a la colaboracion econémica, dependiendo de la calidad de la
interpretacion. El encuentro azaroso con el otro en el transporte plblico?® se da mediado por la musica
en si, y por el intercambio (tanto econémico como emocional) propuesto solo por el artista.

En este punto podriamos detenernos en la hipotesis de trabajo que fue propuesta al principio del
texto. Efectivamente los sujetos de clase media entrevistados ven como legitima la actividad de los
musicos en el transporte publico por su caracter de artista. Figura de artista que se la asocia a una
instruccion, formacion o educacion y en menor medida también a alguien ligado a producir o
reproducir bienes culturales que son considerados legitimos. Pero consideramos que nuestra suposicion
fue por lo menos incompleta. La valoracion es positiva porque, ademas de lo dicho, el mdsico comparte
un sistema de significados semejantes al de los entrevistados generando cercania social. Este sistema de
significados queda explicitado, por ejemplo, en los modales que los entrevistados declararon que los
masicos tienen. Por Gltimo otro aspecto no tenido en cuenta en la hipotesis fue que el musico no es
visto como un trabajador pero tampoco como alguien fuera del sistema como el mendigo. Es alguien
que realiza una actividad legitima pero que “seguramente” vive de un empleo formal el cual le permite

ser musico callejero por puro placer.

Conclusion

El trabajo pretendi6 recuperar la mirada de los actores pertenecientes a los sectores medios
sobre los musicos callejeros en el transporte publico. A partir de su relato se elabord nueva informacion
con la cual pretendemos responder a los interrogantes planteados al comienzo del estudio.

A grandes rasgos, el musico callejero es valorado positivamente como asi también considerado
legitimo el uso del espacio del transporte publico para realizar su actividad. Es decir, no es considerada
disruptiva ni transgresora. El espacio publico sufre una transformacion por la intervencion de los
musicos donde las personas lo viven como un valor agregado artistico o cultural.

Por otro lado, al momento de contraponer la figura del mdsico callejero con otro tipo de
actividad realizada sobre el transporte publico, los entrevistados otorgan legitimidad al artista poniendo
en duda o directamente deslegitimando, sobre todo, a vendedores ambulantes y a personas gque recurren
a la mendicidad como medio de subsistencia. En este momento surgieron méas factores por los cuales

las personas hacen esa diferenciacion tan tajante entre uno y otro. La figura de

23 Janacua Benites, JesUs y Garcia Rodriguez, Raul Ernesto. Op. cit.



artista/cultivado/educado supone por un lado el desinterés econémico y por el otro la pasion por lo que
hace: cuanta mas calidad de interpretacion, mayor colaboracion econdmica. Pese a esto tampoco es
visto como un estilo de vida alternativo, los musicos son percibidos como personas socialmente
cercanas, con quienes comparten los mismos codigos de interaccion en el transporte pablico. Personas
que seguramente han pasado por instituciones educativas en contraposicion como los mendigos o
vendedores los cuales han sido obligados a someterse a esa condicion de precariedad laboral. En
resumen el musico en el transporte publico es mas visto como un “yo” que como un “otro” por los
sujetos de clase media entrevistados. EI musico en el transporte no es sujeto de desconfianza y de
posible hostilidad, sino que adquiere cierto estatus legitimante por realizar una actividad ligada a lo
artistico.
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